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Introduccidn:

Ha sido interés del Estado por 1la regulacidn de precios agricolas,
siendo unc de estos el mafz, por lo cudl motiva a la presentacidn

del presente estudio.

Siendo uno de los objetives el de calcular los mirgenes de
comercializacitn en fomra directa, durante el periodeo 1681-1991,
para &l caso especifice de este cereal. El cilcule de los mirpenes
de comercializacidn no incluye ningiin  procese industrial para
el presente estudio,

La informacién utilizada y analizada fueron series estadisticas
del Consejo WNacional Agropecuario, Banco Nacional de Crédito Rural,
la Delegacidén Estatal de la Secretaria de Agricultura y Recursos

Hidrafiliceos.

Los resultades cobtenidos nos da una idea ¥ causas por las
cualas se ha estancado la produccidn de maiz para el pericde sefialado,
los resultados mAs scbresalientes son en cuanto iIndice de precios,
relacidn beﬁeficio /costa y la {itilidad obtenida por los productos

de maiz.

la Politica de precics por parte del Estado como regulador
de precios no ha respondido como tal con el objeto de incrementar
1la produccitn y' productividad , si no que por el contraric estos

han disminuido.

En el estudio se utilizaron rendimientos promedics 3y costos
promedios, que sen los datos gque existen, es natural, que existan
diferencias en la informacidn, sin embargo es la que se tiene
por lo que los resultados asi se desarrcllan, y sobre todo nos

“da la tendencia y compertamiento de la produccidn de maiz en Mgxico.



EL PROBLEMNMA

Para la produccidn de maiz en México, se tienen diversos problemas,
siendo el principal la disminucién de los rendimientos promedio por
unidad de superficie. Mientras que para 198l se tenia un rendimieato
de 1.897 toneladas por héctarea para 1990 fué de 1.827 toneladas, es
decir en 10 afios se ha estancado la produccidn de maiz e incluso tiende

a tener tasas de crecimiento negativos, para este periodo sefialado.

El estado por medio de sus programas a intentado elevar la producti-
vidad de este cereal sin embargo su politica na ha tenido el éxito espera
do, Como consecuencia se ha perdido el intéres por la siembra de maiz,
dependiendo del exterior, recurriendo a la importacion de este producto.
Durante el pericdo de 81 a 90 se importaron 20460 mil toneladas de maiz
para cubrir la demanda naciomal. Es decir un promedio por afio de 2046
mil toneladas.

Lo anterior a eriginade una disminucidn de los margenes de comercia—~
lizacidén de las wstilidades de los productores de majz ocacionade por
una politica de precie de garantia y un incremento mayor en los tostos
de produccion. La teoria de la oferﬁa establece que un incremento en
el precio del producto origina un aumento en la produccidn, sin eabargo
son aun insuficientes para estimular a los productores dado que no se

ban controlade el precio de los insumos para la produccidn,

Se espera que el andlisis de la produccidn de 10 afios unes indique
los margenes de comercializacidon que el productor a obtenido por conceptoe
de siembra de maiz y se espera obtener conclusiones solidas para proponer

alternativas de solucion a la utilidad que se tiene por esta acrividad.

Asi como un anglisis de los indices de precics y costos en la oferta

de maiz,



OBJETIVOS

1l.- Determinar los margenes de utilidad que los productores han obteni~

do en pericdo de estudio.

2.~  FEvaluar la politica de precios como un estimulo para los producto-

res de malz.

3.~ Obtener los beneficios costo por concepto de la produceidn de
maiz.
4.—-  Analizar el Indice de cestos y precies recibidos por esta actividad

HIPOTESIS

Los mdrgenes de comercializacidn del maiz han disminuido originando

un decremento en la siembra de esta actividad y/o perdida.

Ila politica de precios de garantia no han estimulado la preduccidn

de maiz.

El comportamiento de los costos han sido mayores en términos reales
que el precio recibido por les productores en el periocdo de estudio

sefialado.



LIMITANTES DEL ESTUDIO

Los mirgenes de comercializacion agui obtenidos nos dan una situa—
cifn general del pais de los agricultores dedicados a 1? produccidn
del waiz. Sin embargo por las caracteristicas de la RépublicaMexicana
en cuanto a su precipitacidn, suslo, pendiente, tecnologia y otras,
an otros trabajos a desarrollar se tendria que estratificar por regiones
con ciertas caracteristicas y/o modalidades con el cbjeto de realizarlo

el analisis zonificado.

En el presente trabajo no se incluye un valor agregado de los mirpe-
nes de comercializacidn, es decir, solo se incluye con lo que percibe
el productor en la parcela donde producte el maiz a precivs corrientes
del precio medic rural, Es decir no se inciuye ningin proceso industrial
ni los porcentajes dedicados a cada actividad como porcidn para la ali-

mentacidén humana, ganadera e industrial.

Al incluir el precio medio rural fu& por qué el estado como organis-—
mo regulador del precio de este producte fija politicas por esta activi-—
dad, sir embargo el productor, busca obtener el mayor beneficio de esta
actividad de ahi #]1 por qué se analiza con este precio ¥ no con el de
garantia y/o concertacidn. Los precies medios rurales promedio se gene-—
ralizan para todo el pals, ¥y es factible que por regidn difieran, una

Tegion a otra, lo mismo que la tecnologia.

fa informacidn obtenida por la diferentes fuentes, tiene deficien—
cias, por lo que aqui se presenta, busca describir lo que esta ocurriendo
con la preduccién de majz y su comercializacidn, aunque cabe hacer
la aclaracidas gue con base en las tendencias sobre superficie y precio
de la produccidn de maiz puede que tenga alguras diferencias, perc es
posible que sean m3s criticas, si se toman en cuenta todes los factores

que influyen en la preduccidn,

Los costos que se emplearon fueron los que se obtuvieron per la

fuente de informacidén para esta actividad "Banrural”, aungue estos no



cubren el 100% de los costos gue realiza el productor, son los mas repre-
sentativos que se logrd obtener y dado la hetereogenidad del pais =e
considerd un date confiable para tomarle como base en los costos prome—
dios, aungue se remarca que es necesario aplicar cuestionarios por regidn

¥ por periode para captar el seuntir de los producteres de este cereal.

Busco el estudio plasmar una idea general de lo gue esta ocurriendn
y puede suceder de no modificar la politica sectorial para casi toda

actividad agropecuaria,



LA PRODUCCION DE MAIZ ER MEXTCO

En este capitulo se hace una descripcién de la produccidn de maiz
a nivel nacional destacando sus caracteristicas mis jmportantes, como
son localjzacidn de la produccidn, tendencia, de tecnologia, &Epoca de
cosechas, informacidn de precios, mercado y mermas. Los aspectos referi-

dos a Ja comercializacién de este producto.
LOCALTZACION DE LA PRODUCCION

El majz es un cultivo que se siembra en los 32 estados de la républi
ca mexicana, d(estacando por su volumen de la produccién, Jalisco, Edo.
de México, Chiapas, Puebla, MlIcheacin, Veracruz, Guerrero y Tamaulipas,
los cuales para 1988 constituyeron con 7 % de la oferta Nacional.

{cuadro —)

A continuacién se presentan algunas caracteristicas de los principa-~

les estados productores, haciendo referencia al cuadre No. 1
JALISCO

Jalisce e©s el principal estado productor de maiz a nivel nacional
su produccidn representd para 1988 el 17% del total nacional. Fn esa
entidad la simbra de maiz se ubican en casf todo el estado 'estande desta~

cando los municipics de Zapopan, Ameca, Cd. Guzmin, Ocotlén, la Barca.
CHIAPAS

El estado de chiapas para el pericde de 1988 aportd el 10.07% de
la oferta de maiz en la Républica Mexicana, la siembra de este cereal ?
se realiza er casi todo el estado sobresaliendo los valles del estado

los mas productivos en maiz.



TAMAULIPAS

Este estado aportd el B8.43% de oferta de maiz para el periodo de
1988 ocupando el tercer lugar a nivel nacional. En el volimen de 1a

preduccidn.

GUERRERO

Con una produccidn de 863,892 en 1988 el estado de Guerrerc, ocupd
el 4 lugar 2 nivel nacional, localizando su produccidn en pequefios valles

y con pendiente suave.

MICHOACAN

La produccion de 1988 de 842,049, representd el 8% del volimen

nacienal, localizando su produccidn en diferentes lugares del estado.

Los estados mencionades anteriormente aportaron el 51,65 de 1la
produccidon y el resto de los 27 estados produjeron el resto de la produ-

ccidon de maiz con 48.35% para el aiio de 1988. .
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Nacional

Apuascalientes
B, California Norte
R. Catifornia Sur
Campexche
Coahuila
Oolima

Chiapas
Chihuahua
Tistrite Federal
Durango
Guanajuato
CGuerrerc
Hidalge

Jalisco

Maxico
Michoacin
Mrelos

Nayarit

fuevo Iafn
Oazxaca

Puelia
Quoretaro
Quintana Roo
San Luds Potosi
Sinaloa

Sonora

Tabasco
Tamaulipas
Tlaxcala
Veracruz
Zacatecas

3981

14,550,074

31,630
6,602
2,600

50,799
61,012
95,393

1,573,534

630,840
37,80
290,67
453,087
619,227
346,481
2,328,351
2,002,913
953,50
109, 5%
217,872
57,884
5063, 222
1,125,171
104,353
43,442
142,930
75,610
246,668
83,776
638,465
252,048
931,519
39,029

1982

10,119,665 13,187,718

16,857
6,674
8,255

G 680

49,132

73,277

1,502,376

204,487

3,95
123,35
323,273
31,411
200,641

1,423,226
1,835,762
572,134
28,214
178,209
0,79
218,075
484,733

44,557

3,237

9,413

64,33

110,722

53,710

727,875
178,922
787,565
243,803

>nte Secretaria de Agriculrwra y Recurses Hidrallicos.
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1983 1984
12,788,809
72,204 51,3%
26,151 6,185
4,959 3,147 -
35,339 72,99
50,100 39,219 -
71,590 100,825
1,636,453 1,195,663
392,615 259,440
25,015 32,429
282,320 152,793
820,716 507,636
668,585 718,003
© 407,081 06
1,750,165 2,031,745
1,628,636 2,163
1,022,59% 724
48,252 97,754
170,018 148,649
108,805 61,087
348,132 450,587
602,954 9%7,772
151,09 108,051
20,40 22,209
187,080 134, 760
126,719 137,995
114,125 9,108
75,220 75,890
745,159 735,306
154,117 307,823
783,924 611,173
542,767 357,172

1985

14,103,454

45,083
22,072
9,163
48,015
23,5836
67,0%
1,460,524
357,19
27,155
267,759
305,636
814,860
39,578
2,040,200
2,315,927
875,444
62,514

JEHsBRE
BBk

Ba4y
FERE
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1986

11,812,849

46,412
20,292
3,699
57,29%
3,83
50,754
1,387,515
320,19
%,29%
223,063
506,468
467,371
307,638
1,663,674
2,003,605
857,165
56,805
141,551
31,650
275,054
49%,522
84,692
17,448
144,057
134,79
280,026
93,766
747,377
187,95
309,830
306,203

1987

11,618,483

49,78
8,753
4,600

78,331

41,798

4,257

330,574

1988

1Q,599,50)

41,108
11,219
6,109
12,839
45,822
69,52
1,067,807
250,425
25,152
168,950
410,651
863,892
336,414
1,812,274
617,230
842,049
71,081
142,313
50,947
59,867
570,023
4,790
6,045
203,573
140,383
193,609
77,084
895,661
119,982
700,055
279,671




DEFINICICRES Y METCDOS PARA ESTUDIAR LA COMERCIALIZACION

Se entiende por comercializacién ¢ mercadeo tode el procesc que
sigue la produccidn agropecuaria, desde el sitio de produccidn en las
parcelas y ranchos, hasta llegar a las manos de los consumidores finales,
es decir, de los agentes ecdnomicos qQue ejercen la demanda. Por ejemplo,
en el mercado de Texcoco pueden encontrarse limones, aguacates, jitoma~
tes, barbacoa ¥y otros cientos de productos diversos. Pars los consumido-
res seria interesante conocer que antes de que los productos lleguen
al mercado de Texcoce, han pasade por diversos procesos de transporke,
almacenamiente y otras practicas comerciales. Los limoneros posiblemen~
te han llegado desde Colima, los agucates de Puebla y Oaxaca, los jitoma-—
tes del Estado de Morelos, y recientemente de Guanajuate, la barbacoa
se elabora a partir de los hatos ovinos de Texcoco ¥y otros municipios
aledafos, vy asi por el estilo. Algunos productos se almacenan o se

les clasifica por calidades y tamafios.

Se observa que el proceso de comecializacidn puede ser elemental
o scfisticado, lo importante es que se trata de un procese que cuesta
dinero y que conforme las sociedades incrementan sus niveles de ingreso
monetario se vuelve cada vez mds complejo. Sin embargo, la comercializa-
cién misma es productiva, ya que involucra la creacidn de lo gque en
economia se llama utilidad, o sea la capaciddad’ que tienen los bienes
de satisfacer una necesidad. En esta forma, si el jitomate se hubiera
quedado en Autldn no serviria para satisfacer ninguna necesidad de los

consumidores de Guadalajara.

Las utilidades creadas durante los procesos de mercadeo son funda-
mentalmente de tres clases: De forma, de lugar y de tiempo. La vrtilidad
de forma consiste en someter los productos a pracesamientos de eleabora-
cidn industrial o de otra indole; por ejemplo, el trigo se convierte
en harvina y el café cereza se transforma en café ore. La utilidad de
lugar se adquiere al llevar la mercancia al sitio donde se demanda.
De esta manera el jitomate de Autlé&n puede llegar a Guanajuato y a Zaca-

tecas, adquiriendo a=i un mayor valor agregado.
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finalmente, la utilidad de tiempo se consigue haciendo que el pro—
ducto estd disponible en el momento oportuno. Fn este procesc juegan
un papel importante las facilidades de almacenamiento para lograr tener
la mercancia disponible en cualquier &poca del afie. Esto era dificil
de lograr hace algunos afios: por ejemple no era posible encontrar mangos

en Monterrey fuera de temporada en los mercades de esa ciudad.

Conforme aumenta el ingreso monetario de los consumidores se van
transformando los proceses de comercializacidn. Es por eso que cuando
un pais entra a etapas de desarrollo econdmico mis avanzadas los procesos
de comercializacién crecen y se vuelven mAs numerosos, contribuyendo
cada vez mas a la formacidn del producto interne brute, ya que el niimero
de personas econdmicamente activas ianvolucradas es bastante importante

en términos absclutos v relativos.

Resumiendo, la comercializacidén es el conjunte de actividades que
dirigen ¥y regulan la corriente de bienes y servicios desde el Iupar
de produccidn hasta Jlos consumidores finales; estos productos llegan
a los demandantes en la forwa, tiempe ¥ Iugar que desean, ¥ a un precio
que estdn dispuestos a pagar. LOS Ires apartados siguientes se occupan
de describir el proceso de comercializacidn, teniendo presente que al
contribuir a racionarle se beneficia tanto a productores como consumido-
res; ya que segiin °Xohls} un buen conocimiente de la comercializacidno
y sus problemas ayuda a que los agentes econfmicos realicen mejores

decisiones. Ejemplos de esta decisiones econdmicas son las siguientes.

- Qué producir. EN efecto, en algunas zonas del pais se prefiere
el frijol negro al frijol canario y el conocimiento de estos aspectos
sirve para orientar a les productores a seleccionar patrones de cultivos
especificos. Ademds de la variedad & tipo de producto, los estudios
de comercializacidn orientan a los agricultores sobre los productos

que tienen mayor demanda, VGR., producir maiz o sorgo.

-~ Como preparar los productos para los mercados. Por ejemplo, depen—
diendo del empaque utilizado para el jitomite que se procesa en la zona
de Asntldn, Jalisco, se pueden disminuir les dafios por deterioro ¥ por

1o tante reducir parte de los costos de mercadeo.

°Citado por el Dr. Chalita Tovar?
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- Dénde vender & comprar. las fluctuaciones estacionales que sufren
los preciocs de los productores agropecuarios pueden ser muy amplias,
por lo que conviene counocer en qué plazas sc puede vender la produccidn
a precios altos y en ddnde pueden los agricultores comprar sus insumos

a los costos mids bajos,

La sipuiente cita del Dr. Littmann, gque se presenta a manera de
gintesis, enfoca el prablema de la comercializacidn en los paises lari-

NOAMeT 1canas.

"Pricticamente para todos los paises latinoameri-
canos, asl como para Méxice, el problema principal
del mercadeo agricela es trasladar una produccidn,
que considerada en su conjunto es insuficiente, a un
mercado que esti creciendo rdpidamente y en el cual
los consumidores no tienen un alto poder adquisitivo.
Estd situacion contrasta con la de los paises mas indus-
trializades donde se encuentra una abundancia de produc—
tos agricelas en un mercada de consumidores cuyoe nimero
crece lentamente ¥y los cuales gastan solamente una
parte cada vez mis reducida de sus presupuestos familia-
res en comprar alimientos. Los precios son el factor
crucial que provoca inceativeo a la produccidn en Larino—
america, mientras que en lps paises mas industrializados

los multiples servicicos y la propaganda puede ser
de casi igual o mayor impertancia.
El mercadeo agricola en la América Latina tiene que
operar a un minimo absoluto de costos vy mermas, aungue
algunos sectores reducides de la peblacidn con ingresos
muy altps demuestran caracteristicas diferentes"

"El anilisis de la comercializacifn se puede hacer de acuerdo con
las funciones involucradas, lus personas o instituciones gque realizan

las gperaciones ¢ bien para cada mercancia individual.

En realidad hay bastante interdependencia entre los traes enfogues
¥ frecuentemente se usan varias combinaciones de estos anilisis para
poder entender el proceso de comercializacifn, predecir su comportamiento
futuro e introducir medidas de politica econdmica gue centribuyen a

mejorar estos procesos en beneficio de productores y consumidores.
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LOS ANALISIS O ENFOQUES:

A) EL ANALISIS FUNCIONAL, Este enfoque se basa en separar y estudiar

las distintas actividades que componen el process de mercadeo, y que

son la concentracidn, la normalizacifn y la posterier distribucidén o
dispersidén. Es totalmente arbitrario establecer una clasificacida de

estas funciones, la clasificacitn mds aceptada es la siguiente:

13 Funciones de cambio:
La compra
La venta

II) Funciones fisicas:

EL transporte

El almacenamiento

III) Funciones complementarias:
La normalizacidn
El financiamiento
Los riesgos

La informacitn de mercados

Las primeras s& refieren a la transferencia de propiedad de las
mercancias. En la funcidén de compra esti incluida la ddentificacidn
de las fuentes de abastecimiento y la adguisicidon de los productos.
Puede consistir en una sola fase en la cual la mercancia pasa del produc-—
tor agricola hasta un intermediario, ¢ bien puede abarcar todo el proceso

hasta que el producto llega a manos del consumidor final.

La funcidén de venta consiste en preparar las mercancias para que
sean adquiridas por los consumidores. Considera todos aquellos aspectos
relacionados con la promecidn parz influir sobre las demandas, incluyende
la seleccidn de los mejores canales de distribucifn y también los sspec—
tos de investigacidn de mercadotecnia para averipuar cuindo intreducir
un articulo a un mercado e identificar su demanda potencial. Coaviene

hacer notar que en estas funciones el sistema de precios sirve de guia.



Las funciones fisicas comprenden las actividades que producen utili-
dades de lugar y tiempo. Estas actividades con el transporte y el alma-—
cenamiento. [le la primera se analizan las diferentes rutas para llevar
la mercancia de um lugar a otro y los diferentes medios disponibles
para efectuar el movimiento de los productos agropecuarios esta funcidn
se pueden utilizar métodos tan elementales como operaciones aritaéticas
simples o métodos sofisticados como los modelos de transporte, la funcidn
de almacenamiento permite gque las mercancfas estén disponibles para
5t cousumo en lag distintas estaciones del afio, AL estudiarla se puede
averiguar cuanto tiempe hay gque almacenar las materias primas para su
uvlterior elaboracidn o sefialar las cantidades de productos agricolas
que se necesitaria mantener en una plaza determinada con el fin de abas-—
tecer regularmente a los consumidores correspondientes. En este caso
los modelos de inventarios pueden servir para determinar niveles 3dptimos
que reduscan el capital invelucrado. Ea la prictica, los agentes gue
participan en esta funcién tierer un conocimiento bastante. aproximado

acerca de tales niveles.

Las funciones complementarias sirven para que las actividades fisi-
cas vy de cambio se realicen con mayor eficiencia. Conforme una sociedad
progresa ¥y se desarrolla estas funciones pueden llegar a ser indispensa-~
bles, va que los procesos de comercializacidn van a significar una parte
importante dentre de las actividades econdmicas v en la generacidn del
producte interno bruto, sesfin se menciond anteriermente, La funcidn
de normalizacidn se relaciona con las normas especificas de calidad
y cantidad. Asi es como se puede ordenar por teléfono la compra de
frijol canario producide en Nayarit, y si las normas para este producto
estAn bien establecidas se simplifica notablemente la operacion y es
posible efectuar compras y ventas en gran escala. EL control de calidad
¥y el usc del muestreo estadistice juegan un papel muy importante en
el establecimiento de normas y en 1a determinacidn de precics mis adecua~
dos para las mercancias, ya que de esta manera los articulos de mayor
calidad recibirda precios mis favorables. Asi se aplica que la carme
de ganado hereford tenga precios mis altos en las carnicerias de 1a

ciudad de México que el ganado criolloc de Tabasco.
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La funcién de financiamiento se refiere a las operaciones de crédito
involucradas en el mercadeo. Desde que el producto sale de la finca
hasta que llega a manos de los consumidores finales, el capital de los
intermediarios estd atado durante cierte tiempo ¥ es necesario disponer
de recursps para llevar adelante las operaciones de compra, venta, trans-
porte y almacenamiento., En el caso de economias en desarrollo estas
operaciones de crédito pueden llegar a constituir verdaderos casos de

usura¥®,

Los riesgos se refieren a la posibilidad de sufrir pérdidas en
los productos durante el proceso de comercializacidn, Estas pérdidas
pueden ser meramente fisicas, como por ejemple las mermas por atagques
de roedores, o debidas a la falta de refrigeracidn adecuvada o de trata-
mientos quipicos especificos. De cualguier manera, estas pérdidas de
hecho disminuyen la oferta agropecuaria. Ean México, entomélogoes de
prestigio opinan gque, el ataque de plagas y enfermedades, disminuye
también pueden ser econfmicas, como las provocadas por un desplome de
preciaos, igualmente puede ocurrir que algunos competidores produzcan
estos cambios mediante una guerra de precios, o que las modificaciones
en los gustos motiven que un producto pierda el favor del piblico consu-
midor. Para el caso de riesgos fisices la inica solucidén es obtener
seguros que cubran el transporte y almacenamiento, Los riesgos econdmi-
cos plantean un problema mis dificil que en alguncs casos puedé resolver-
se mediante el establecimiento de los mercados de futuros. En México
la operacidn de estos mercados es hoy por hoy, precaria. (Ver 32 para
funcionamiento de mercados de futuros en un pais come los Estados Unidos

_de Norteamérica).

La funcién de la informacién de mercades consiste en obtener, proce-
sar y difundir todos los datos disponibles sobre producciones y precios
de loé profuctos agropecuarios., Del grade en que se lleve a caho esta
funcién dependeri que los consumidores y productores tengan mayor conoci
miento scbre los tipos de decisiones especificas que les convengan ¥y
puedar determinar qué producir, qué comprar y cémoe o dénde sfectuar
sus adquisiciones. Generalmente esta funcifn queda en manos de institu

cicnes gubernamentales.
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* En México existe el Banco del Pequeiic Comercio, que marginalmente
financia Jlas operaciones de los intermediarios. AL facilitar fondos
a su costo de aportunidad, evita el agio.

En términes generales, el anflisis funcional, properciona una des
cripcion detallada de las actividades que se realizan en un Droceso
de comercializacitn. Sirve para estimar los costos : de estas actividades
y ayudar a detectar aquellos aspectos de las funciones que pueden ser
objeto de mejoramiento. Es decir, properciona uma pelicula completa
del procesc por que atravieza una mercancia desde que sale de la parcela
hasta que llega a un mercado publico, y ayuda a identificar las opera

ciones que se realizan deficientemente.

El Apdiisis Institucional. Este andlisis contempla el proceso

de la comercializacidn seglin quienes participan en las distintas opera-
ciones que hacen llegar las mercancias al consumidor. Incluye por tanto
& los intermediarios y demds agencias institucionales que participan
en el proceso. Se considera que estos agentes son fundamentalnente

les siguiente.

1) Intermediarios mercantiles:
Vendedores al menudeo

Vendedores al mayoreo
1) Otros intermediarios
III) Especuladores

Los intermediarios mercantiles se caracterizan porque adquieren
la propiedad del producto. En el caso de los vendedores al wmenudeo
su nimerc es muy elevado, constituyendo uno de los principales sectores
de la economia. Los vendedores al mayoreo pueden tomar diferentes moda~—
lidades; operan fundamentalmente en lo gue se conoce como mercados cen-
trales y su funcidn puede incluir desde la participacidn en procescs
de almacenamiento, hasta llegar a operar en las distintas esferas de

la distribucidon v eleboracidn industrial.
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Los yue han sido clasificadog como otros intermediarios, som perso—
nas que, actuin comop representantes, Trabajan a base de comisiones
segin el volumen de ventas, o por medio de cuotas fijas. Las organiza-
ciones de productores en los Estades de Sinaleoa y Sonora serian un ejem—

plo de esta clase de intermediarios.

Los especuladores son intermediarios gue est@n atentos a detectar
ofertas insuficientes y mediante el acaparamiento de ciertos productos
tratan de generar una carestia ficticia con el fin de elevar laos precics

y obtener asi sus ganacias,

Algunas veces se conoce a estos especuladores con el nombre popular

de "Coyotes”.

Por dltimo, hay organizaciones de apoyo que sirven para facilitar
la compra y la venta, asi como la promocidn de las mercancias. Como
ejemplos se tiemen las ferias comerciales agricolas y ganaderas qua

se realizan en distintos estados de la repiblica.

El analisis por mercancias. En este caso se trata de estudiar
2l proceso para un producto especificeo utilizando tanto el andlisis
funcional como el andlisis institucional. Es puds la sintesis de los
dos andlisis anteriores y cuando se aplica a una mercancia genera una
cantidad de informacidn suficiente como para proceder a dictaminar en
general sobre la eficiencia y econdmica de la comercializacién.
Sirve también para identificar aspectos tales como la estacionalidad

y perecibilidad de la mercancia.

Los canales de la comercializacian

In canal de comercializacidén estd constituido por los distintes
agentes econdmicos o instituclonales que intervienen enm las actividades
de concentracidn, normalizacidn y distribucién de los productos agrope—
cuarios. In otras palabras, incluye cualguier actividad a partir de
la salida de un producto como 21 tomate desde el sitio de produccidn
en el valle de Culiacdn, hasta gque llega el mercado urhano nacional

o internacional para su venta a los consumidores finales.



Se acgstumbra representar las distintas rtrayectorias gque siguen
los producteores agropecuaries a través de estos canales mediante diagra-
mas de flujo en lo= cuiles se pone especial atencidn en sefialar qué
tayectorias & partes del canal son las wAs impertantes. Fs convenien
te observar que los canales de comercializacidn tienen distintos niveles
de agregacion, pueden ser locales, municipales, estatales, rtegionales,
nacicnale? ¢ internaciecnales. Tambifén es conveniente senalar gue los
canales de transforman constanteoente debide a la aparicidn de innova-
ciones tecnoldgicas en el transporte, almacenamiento, © en los sistemas
de organizacidn administrativa. Es necesario eatonces realizar una
revisidn continua a fin de obtener al dia los diapramas de flujo. Por
otra parte, los canales de comercializacidn no sdlo difieren geografica-
mente, sino que cambian seglin las estaciones del afio presentando modali-
dades estacionales y por lo tanto, les diagramas de flujo de las mercan-—
cias pueden referirse a una época del afe de estudio. En conclusioda
el tipo de diagrama de flujo dependeri del problema especifico y de

los factores geogrificos y estacionales.

Los margenes de comercialiracidn ¥y su estimacidn

Definicidn: "In mirgen de comercializacidn estd constituide por 1la
diferencia entre el precio recibide por los productores agropecuarios
¥ el precio pagado por los consumidores finales". De esta manera, los
mirgenes comerciales pueden visualizarse como costo de lgs distintos
agentes intermediarios que participan en el procese. Is decir, 1los
ingresos correspondientes a los margenes se destinan a cubrir los costos
fijos y variables® de los participantes en la comercializacifm. De
estos ingrescs el intermediario paga mana de cobra, depreciacidn de miqui-
naria y equipe, retribucifén por uso del capital propio, administracidn
¥y otros costos. Algunos componentes de los mirgenes son bastante esta—
bles, VGR. Los impuestos o los gastos de transporte y almacenamiento.
5i la mercancia tiene un mayor grade de procesamiento industrial,. su

mirgen de comercializacidn resultard mis estable.
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Etisten varios métodos para calcular los mirgenes pero debe recor-
darse que la ley de la oferta y la demanda determina los precios de
los servicios de mercadeo y los mirgenes de comercializacidn no son

mas gque precios, al fin de cuentas.

Otro factor que influye sobre tales precios son- las estructuras
de mercadeo.,

El primer método consiste en "Seguirle el Rastro’ a'un lote especi~
fico y representativo de la mercancia, desde les sitios de produccidn
agropecuaria, hasta las plazas de venta al detalle en donde el consumidor
final adquiere los productos. De esta manera se van registrando los
incrementos sucesivos en el precio. Fs importante que el canal especl-—

fico de comercializacidn sea también el mis representativo.

Se considera que este método es el mejor, pero probablemente también

resulta mis costoso y reguiere mis tiempo.

El segundo método considera a Jos intermediarios que participan
en el proceso de comercializacidn come si fueran empresas; se calculan
sus ingresos por ventas y se resta lo que se pagd por las mercancias
y tambiZn los costes de operacidn; la diferencia representa el mirgen
bruto. Es conveniente conocer Jas cantidades compradas y vendidas por
los intermediaries, a fin de llevar a cabo un reajuste por las pérdidas
fisicas ocurridas durante el wmercadeo. También aqui es recomendable
gue el canal de comercializacibén seleccionado sea del representativo

del proceso estudiado.

% Los costos fijos son independientes del nivel producido. FEn cambio,

los costos variables dependen de el nimero de unidades producidas.
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Un esquema tipico de los agentes que participan en el proceso de

intermediacidn ez el siguiente:

Productor
Comerciante local
Transportista
Mayorista
Minorista

Consumidor

Otra posibilidad es:

Productor
Comerciante local
Industrial
Mayorista
Minorista

Consumidor

la desventaja principal de este método es que necesita de buena
informacidn acerca de los intermediarios y sobre todo en paises en desa-

rrollo no es posible obtener datos fidedignos.

El tercer método consiste en comparar los precios a diferentes
niveles de la comercializacidn para obtener asi los mirgenes correspon-—
dientes. Los dates provienen de series estadisticas. Fste wétodo es
uno de los mas usados, ya que es relativamente f3cil, obtener tales
series de fuentes gubernamentales. Uno de sus inconvenientes radica

en la calidad de la informaciodn.

Presentacidén de los mirgenes

Para presentar los mirgenes de comercializacidn se acostumbra seguir

cualquiera de los dos procedimientos siguientes:
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1. Se descompone el precio final, o sea el precic al consumidor, segin
los servicios prestades durante la comercializacién. De esta manera,
de cada peso pagado por el consumidor puede precisarse culnto correspon—

de a:

A) Beneficio de los intermediarios
B) Costos de industrializacidn

C) Gastos de empaques ‘

D) Twpuestos

E} Transportes

F) Thgreso al productor agropecuario

2. la segunda manerz consiste en descompomer el precio final de acuerdo
a las personas e instituciones que participan en el mercado & sea que
cada peso pagado por el consumidor se puede dividir seglin lo que recibe

cada uno de los siguientes participantes:

1, Los minoristas

2.  Los maygristas

3. El imdustrial

4. El comerciante rural y

5. El productor agropecuario

Cualguiera que sea la forma de presentar los margenes generalmente
se destaca la relacidn que tienen los impuestos y los subsidies con
el precio final. También se sehala la parte que corresponde a Jos pro-—

ductores agropecuarios.

Asimismo se acostumbra presentar los mirgenes en términos relativos,
e5 decir en términos porcentuales y en términos absolutos. Los primeros
sefialan el costo relativo de la comercializacidn en un momento dado.
S8in embargo, puede haber errores en la interpretacién, por ejeaplo,
un incremento en el margen porcentual puede significar una reduccidn
en el mirgen absoluto. Asi al comprar al productar de Cuanajuata un
kilo de papas en $ 3.00 y venderle al detalle en 1a ciudad de Guadalajara
er $ 6.00, el margen relativo o porcentual es de 100%, mientras que

el absolute es de $ 3.00.
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81 el precio de venta al detalle baja a $ 4.50 poer kilo de papas
¥y el precio pagado a los productores se reduce a § 1.50, el mirgen abso-
luto no se modifica, pués sigue siendo de $ 3.00 por kilo. En cambio
el mArgen relativo es del orden de 200%. Asimismo, si los productores
de papa obtienen un incremento en el precio por kilo, este puede hacer
que ¢l mirgen parezca pequedo, cuande en realidad no se ha efecruado

ninguna mejoria en la comercializacidm,

Por otra parte, el médrgen absoluto si sefiala cudles son las tenden-
cias en los costos del mercadeo. Sin embargo, hay que advertir que
los margenes de comercializacidn altos no necesariamente implican inefi-
ciencia econdmica en el proceso. Un mirgen altc entre produckores ¥y
minoristas pudiera indicar gue los minoristas, aparte de funcionar como
tales, son al mismo tiempor mayoristas. Un mirgen elevade también
podria significar que hay numerosos“servicios invelucrados en el pruceso
de comercializacidn, le que aumenta el valor agregado de las mercancias;
o también que el costo de produccidén es pequefio en relacidn al costo
del mercado. Pero cuande los mirgenes sean elevados, ¥ el producto
no presenta adicidn de utilidad de forma, tiempo, o lugar, entonces
se tiene una clara indicacidn de que, el proceso del mercadeo es inefi-
ciente ¥y probablemente, llevado a cabo en una estructura mercantil que
facilita el "HACER" precios. En este casc, es necesaria la intervencidn
del goblerno para evitar precios finales altos que deben ser pagados

por los consumidores.

Mis ain, los wmArgenes porcentuales sefialan el costo relative de
la comercialjzacion en un momento dado. Pero esta ventaja se ve dismi-
nuida porqué se puedan .generar interpretaciones errdneas, ya que una
elevacidén del mérgen en por ciento, bién puede traducirse en una disoi-
nucion del mirgen absolute. Por otro lado, el mirgen absoluto si nos
presenta las tendencias que tienen los costos de la comercializacion,
Y de ahi se puede deducir, si el beneficic estd ¢ no llegando a los
consumidores finales. Finalmente, las comparaciones internacionales

son relativas, porqué los costos de produccidén son diferentes.



La eficiencia de la comercializacidn

La tendencia de la comercializacidn se puede evaluar de acuerdo
con el Exito alcanzado en las funciones que desempefa. Si el objetive
es mejorar las condiciones de los agricultores, un sistema eficiente
debéria lograr cste propesite. Por el contrario, el criterio de evalua-—
citn puede ser la satisfaccidn de las demandas de los consumidores para
que los articulos lleguen a bajos precios y en el lugar, la forma y el
rmomento deseados. Tambifén se puede medir Ja eficiencia cuande o1 fin
ca favorerer a los sgricultores v a leos consumidores a la vez. En este
caso, una comercializacidn eficiente tenderid a disminuir operaciones

innecesarias de intermediarics para reducir los costos del mercadea.

La evaluacién de Ja eficiencia puede abordarse desde el punto de
vista de una empresa {(nivel microecondmico} & desde el Zngulo del interés
de la sociedad en su conjunte (nivel macroecondmice). FEn este fltimo
caso habré que considerar las interrelaciones del procesoe de comerciali-

zaciones del proceso de comercializacidn con el sistema econdmico.

Tambifn e= posible medir Ja eficiencia de la comercializacidtn en
base a 1la relaciftn beneficio-costo considerando todos los gastos que
se generar en la comercializacidn y los servicios que se ohtienen,
51 se consigue reducir los costos sin efectar los beneficios para el
consumidor 0 para el productor, habrd mejeorado la eficiencia. Lo mismo
se obtieme al incrementar los productos o beneficigs, manteniendo el
casto constante, Este criterie permite aplicar las mismas técnicas
de la evaluacion de proyectos de inversidn. Esto ez, se calculan los
costos, los heneficios directos v se utilizan criterios de evelucidn

como la tasa interna de rendimiento.

Desde el punto de vista del interés social, resulta dificil decir
que mejord la eficiencia del sistema de comercialjzacién si los consumi-—
deres de para en la ciudad de México, por ejemple, se benefician a expen—
sas de vn deterioro en los ingresos de los productores de leos valles

altos.
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Por eso es que muchos autores afirman gque para juzgar la eficiencia
en indispensable considerar la combinacifn de los intereses de producto-

res y consumidores.

Tambi&n se habla de eficiencia técnica y eficiencia econdmica de
la comercializacidn, La primera se refiere a calificar el funcionamiento
de las actividades involucradas en el manejo fisico de los productos:
Transporte, almacenamiento, empague, etc. De esta forma, se mejora
la eficiencia al congseguir que las fresas de Irapuato lleguen al Distrite
Federal sin sufrir dafios en el transporte, O que las heortalizas se guar-
den en bodegas refrigeradas para tenerlas disponibles en la época de

escasaez.

La eficiencia econdmica supone gque cada una de las actividades

de la comercializacidn se realiza al minimo costo posible.

Es evidente que pueden lograrse incrementos en la eficiencia téenica
y econdmica del sistema de distribucidn de frutas y hortalizas en la
zona del mercado de la merced, en la ciudad de México. Alll los produc-—
tos se almacenan en bodegas adaptadas, que ne fueron construidas para
ese fin y que originalmente estuvieron destinadas a casa habitacion.
El sistema de comercializacidn de granos, desde los centros de recepcidn
de CONASUPO® hasta la distribucidn. para el consume final, también tiene
deficiencias desde el punto de vista econdmico y técnico. Pueden mejo-
rarse las facilidades de almacenamiento, aumentande también el nidmero
de centros de recepcidén, agilizando el sistema de transporte por el
ferrocarril ¥y otras medidas, como lo es la nueva central de abastos

en Ixtapalapa, D.F.

* Comision Nacional de Subsistencias populares.
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La Regulacidn de Precios de Productos Agricolas

A) El Marco Tedrico. Existen numerosas razones por las cudles se justi-

fica la intervencidn del gobierno en los mercados, esto es, para efectuar
la demsnda, la oferta y la comercializacidn de productos agropecuarios.
Desde un punto de vista estricto de justicia social, hay muche que decir
al respecte, Sin embarge, en lo que sigue se abordan Gnicamente los
efectos econdnicos de dos clases de interferencia estatal. O sea, la
fijacidn de precios minimos de garantia y concertacidn para los produc-
tores agropecuarios y de precios miximps para los consumidores urbanos

¥ rurales.

Si el gobierno fija un precio mizimo o "PRECIO TOPE" como
popularmente se les comoce, el efecto es producir una escasez del produc—
to y asi se puede formar un mercado negro gue regule la adquisicidn
de las cantidades disporibles del producto. Ern figura 5-1 que sigue,
se fija un precie miximo de (Opc) para el consumo de las tortillas de

maiz. Ningln expendio puede legalmente vender a mds de {Opc) —Supdngase

$ 3.30 por kilo. Fste precio estd por abajo del precio de equilibrio

{Ope) -Supdngase % 4.50 por kile. AL precio tope (Oxo)} es la cantidad

F
E
E

ofrecida y (0xd) es la cantidad demandada. EL dé&ficit de producto,

es en este casce, de XoXd. Se puede observar, que a ese precio, la canti-

dad ofrecida es penor que la cantidad demandada. Luego puds, de alguna

mainera debe distribuirse la cantidad limitada de producto entre -

1 &

Pe $4.90
Pe $3s°

xo x: Yn Establecinfients de precics mixinms
a los consumidores
Los consumidores que quieren una mayor cantidad del producte y estén

dispuestos a pagar por el mismo, Los vendedores pueden enconontrar
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una manera - ILEGAL POR CIERTQ ~, & bién, los consumideres _firman cola
v &e sirven bajo la base de "A los primerss que llegan, a los primeros
que se les vende". Por otra parte, el gobierno puede establecer un
sistema de racionamienta, tal vez emitiende cupones, En este gaso,
existe una probabilidad de uno, de gue, un mercade negro sea creado.
De cualquier mancra, el mercado distribuye el producto entre los consumi-—
dores. Pero 1a asignecifn se huce bajo consideraciones distintas de
la ley de la oferta y la demanda, o bajo un mecanismo de mercado ilegal

e ineficiente,

Ahora véase el caso del establecimiento de precies minimos de garan-—
tia. FEl gobierno puede estahlecerlos porgue ge dessa transferir ingreso
a lps producteores de ingresos bajos, O bién, se espera que, cstos pre-—

cios operen como un incentivo para estimular la produccion de determinado

producte, como por ejemplo, maiz. En la fig. 4-2, se puede vigualizar
lo que sucede en ese caso. La cantidad de equilibric es (Oxe) y el
precio de equilibrio es (Qpel. La eficina gubernamental respectiva

puede decidir que estos niveles no sen los adecuados y fijar el precio
minaime (Opm) que van a rtecibir les productores de maiz. A este precis
la cantidad demandada por los consumidores es de {(Oxd) y los productores
ofrecen {(Oxo). Asi, se forma un excedente de maiz ofrecido, que es
el segmento XdXd para mantener el precio minimo de garantia, que esta
por arriba del precic del equilibrio, el gobierno debe adquirir Xd Xo
unidades de maiz, que son las que el mercado, de una manera voluntaria
no abserbe. 0 bién el gobierno puede restringir la produccidn a 1la
cantidad (Opm). Pero este caso es poco posible que ocurra, ya que,
51 se restringe la produccidn de un articulo de primera necesidad, los

afectados van . a ser los consumidores del campe y de las ciudades,
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Fig. -2 Establecimiento de un precioc minimo de

garantia a los productores.

B)Y El Marco de Aplicacidn. En Méxice, el mercado interno de productos

agficolas bdsicos estd regulado por un organismo descentralizade del-
gobierno federal denominade compaiiia de subsistencias populares (CONA-
SUP0).

La politica econdmica de esta institucidn ha consistido en garanti-
zar las compras de las cantidades ofrecidas a un precie minimeo, dado
el caso de que, los precios de mercado estén por abajo de dicho precio

minime garantizade.

Este organisme tuvo su origen en los afios cuarentas en el 1lamado
"Comite regulador del mercado de subsistencias”, mismo que, en la década
de los cincuenta se 1lamd "Compafiia Exportadora e Importadora Mexicana,
Sociedad Andnima, {CEIMSA). En 1961, adquirié su actual denominacidn
de CONASUPO. Su funcién siempre ha sido, comprar a precios de parantia,
crear reservas fe productos alimenticios bédsicos y participar en los

mercados al detalle como agente vendedor directo.



S5u accitn ha servido para incrementar la producciéﬁ. evitar especula
¢idn mediante acaparamientos indebidos y moderar las fluctuaciones esta-
cionales y ciclicas de los principales granos alimenticios. La figura
{5-3) ilustra la situacidn de un mercado real sin regulacida. La figura

(3-4) sefiala que sucede al existir regulacidn en un mercade.

Observando detenidamente, las figuras (5-3)} y (5-4), puede observar-

se que en el mercado regulado, el precio recibido por el productor es

méds alto que en el mercado no regulade. En tanto gque, el precio pagado

por el consumidor es mis bajo en el mercado regulado gue en el gue uno
esta, Luego, esto es posible, mediante la manipulacidn de las ganancias

generadas en el proceso de intermediacidn.

Fn 1la publicacidn Encuentro Nacional _Sobre_ la Peguefia Propiedad

Agricola (Ver 33, ponencia scbre la COKASUPO, pags 2 y 3, confederacién
de asociaciones de agricultores del Estado de Sinaloca, Culiacin, Sinaloa,
Agosto de 19753}, se encuentra un resumén de lo gue se considera como

las deficiencias mds importantes de CONASUPO:

4 FRICID PAGALD POR BL (N~

OBI0 DE PROTUCTON

Fig. 3 Situacitn real en el mercade sin regulacidn
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"-Extensa dispersidn geogrdfica de los centros de
recepcidn, por lo que los agricultores que se encuen—
tran lejos del Adrea de influencia de los centros se
ven en la necesidad de cubrir fletes mis elevados
al movilizar sus cosechas al furgdén & bodega.

~Insuficiencia del equipo de recepcidn en las estacio-
nes de ferrocarril para movilizar las cosechas.

~Falta de planeacidn en el estableciemiento de apertura
de los centros de recepcidn. En ocasiones CONASUFO
entra al mercade cuando ya la cosecha se ha iniciade,
lo que origina una situzcidn de incertidumbre por
parte del agricultor que ante la necesidad de liquidar
los créditos de avio, se ve obligade a malbaratar
las cosechas entregindeoselas a intermediarios.

-Corto pericdo en los centros de recepcidn al momento
de hacer las entregas los centros de recepcibn se
convierten en cuellos de bhotella por 1a lentitud en
las operaciones de recepcidén y por el corto periodo
en que son realizadas, esto trae come consecuencia
costos mis elevades para el agricultor por mayores
gastos en fletes, va que a veces un camidn tarda hasta
48 horas o mds para realizar las operaciones de descar—
Ba.

R

~Escasez de personal en los centros de recepcién.
Este ez un problema que va aparejado al interior ¥y
que trae las mismas consecuencias; es decir, dewmoras,
costos elevados, y en muchos centros el mismo laborista
tiene que realizar las funciones de secretario, al
elaborar sumultdneamente 1las boletas de recepcidn
al agriculcor

-Existe inadecuada rigidez en los precios de garantia,
que impiden se incentive la produccidn de ciertos
productos y mids que un precic remunerative, es un
precio minime de comercializacidn",

Se puede ver, que estas observaciones criticas al funcionamiente
regulador (CONASUPQ), pueden servir para obtener medidas de correccidn,
que permitan que los precies de garantia, realmente beneficien a los

productores, sin aumentar los precios a los consumidores.



"Dentro de las metas de preduccidén la autosuficiencia en
la materia alimenticia tiene prelacidn. EN el futuro 1la
produccidn de maiz, frijol, trigo y arroz deberian aumentar
en conjunto alrededor del 5% anual para establecer el equili-
bric entre la oferta y la demanda. Para el logro de este
objetivo la politica de precios de garantia es un instrumento
que puede ayudar a orientar a la produccitn agricela, en
direcciones que sean compatibles corn los patrones de ventsja
comparativa a largo plazo, entre regiones, y respecto al
reste del mundo, ya que es uno de los factores que pueden
ser empleados, para regular la rentabilidad de la actividad
agropecuaria. Los precios de garantia, deberén ser flexibles
para mantener el equilibrio entre la oferta y la demanda
de productos agricolas, y deberan considerarse las relaciones
entre los precios de un bien y las variaciones en su oferta
¢ en la oferta de los bienes sustituidos o complementarios,
asi come la rentabilidad entre cultives competitiveos. Asi
como la rentabilidad en precios de garantia permitiran,
en el corto plazo, aumentarla produccidn; sin embargo, estos
aumentos se realizarén via sustitucidon de otros cultivoes.
Por lo tanto, los aumentos de produccidn en el largoe plazo
deberan estar sustentades por aumentos en la suoperficies
cultivadas 0 en los rendimientos de los cultivos, utilizando
un conjunto de politicas (Crediticia, de riego y de inversio-
nes piibiicas).
La fijacifn de precios de garantia deberid evaluar el impacto
de esta politica sobre otro objetive de desarrollo, como
el de ingresos netos de divisas. La revisidon de los precios
de garantia deberd ayudar a adecuar la produccidn nacional
a los patrones de ventaja comparativa con el exterior, evi-
tande que el gasto en divisas, por concepto de importaciones
de otros bienes, sea mayer al valor de las importaciones
sustituidas

Los precios de garnatia deberin constituir estimulos para
la produccidn de productos y deberdn ser revisados pericdica-—
mente, para manterner las relaciones de precios con otros
productos agricolas y con los precios de los insumes. - Dado
que el maiz y el frijol son pricticamente los unicos cultives
en zonas de subsistencia, los precies de garantia pueden
constituir um instrumento eficaz para legrar la redistribu-
cidén del ingreso, lo que impiica un sistema de precios dife-
renciales directos o indirectos entre zonas de Tiego temporal
Asimismpo constituir@n alicientes poderosos para que se incor-
poren los avances tecnolfgicos y se incremente la produccidn,

#* La publicacidén se intitula "EL SECTOR AGRICOLA: COMPORTAMIENTO Y
ESTRATEGTA DE DESARROLLO". CONOCOSA, Septiembre de 1975.
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Ademds, con el propdsite de implementar la politica de
precios de garantia se deberin pantener reservas estraté-
gicas en lo= volimenes necesarios para hacer frente a
cualyquier desastre y regular el mercado nacional de pro-
ductes alimenticios basicos”.

Alln se pudiera afiadir mis, pero con el marco tedrico
de la regulacidn, y su aplicacidén concreta a el caso de
la CONASUPO en Méxice, se espera gue el lectnr puede formarse
una idea clara de la manera ea la cu@l se pueden aumentar
los pregcics a los producteres¥®, gin necesariamente danar
la economia de 1los consumidores en general. 81 se logra
esto, se puecde afirmar, que la dinterveanciGn gubernamental,
estd influvyendo sobre las estructuras de mercado, de una
manera positiva, ya que el bienestar social estd siendo
incrementado. Fn el apéndice E, =& tlese una aportacibn
en la cual se trata de investigar si durante dos dé&cadas,
los precios de garantia de los principales productos agrico-
las bdsicos en México, han s5ido o ne, precios minimos recibi-

dos por los productores.
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Metodologia, Datos v Calculo de los Margenes.

lLos datos estadisticos wtilizados para el andlisis fueron obtenidos
de diferentes fuentes, siendo las principales; la serie estadistica
de la produccidn agropecuaria del consejo nacional agropecuaria (CNA),
el TInstitue Na;ional de Estadistica Geografia e Tnformatica, (INEGI),
Banco Nacional de Crédito Rural {(Banrural), fondo instituido ‘con relacién
a la agricultura (FIRA) y la delegacidén Estatal de la Secretaria y
Agricultura en el Estado de Jalisco (SARH):

Con la informacidén proporcionada por cada una de las deperdencias,
se obtuvieron Jlos datos estadisticos y las series de tiempo necesaria

para el calcule de la comercializacidn de maiz en México.

Calculo de los mirgenes de comercializacién para el caso de los
margenes de comercializacion, se considerd al maiz como um producto
sin ninguna transformacion industrial, es decir la utilidad que percibe
el agricultor por esta actividad. Los pirgenes se estimaron por simple
diferencia precios, costos incluyendo losz rendimientos promedios para
cada cicle preductivo, es decir. El precic medio rural por el rendimien-—

to menos el costo de produccidn por héctarea..

3e expresa en términos pesos corrientes y la utilidad obtenida
por cada periodo especifico asi como la proporcidén de los mArgenes ¥
costos respectivamente. Fl cdlculo se desarrolla tomande como unidades
de medida toneladas y unidades de superficie los resultados obtenidos
de los margenes 1o que percibe el productor directamente por el concepto

de esta actividad.

Con el objeto de reforzar los objetivos y las hipdtesis planteadas,
se calcula la relacidn beneficiofcosto para conocer la eficiencia en

cada pericdo productivo.



33~

La relacidén beneficio costo se obtiene dividiendo el precio medio
rural por el rendimiento promedio, entre los costos de produccién para
cada afic sefialado, el cdlculo puede hacerse en términos brutes 4 netos.
En términos netos se refiere cuando no se descuentan los costos y el
términe bruto se refiere cuando no se descuenta estas costos. FEn nuestro

cago se hizo para ambos casos.

Cilculo de los mArgenes de comercializacidn

M= P.M.R. ¥ REND X ~ C
M= Margen de comercializacidn
PMR= Precic medio rural
RZNDX= Rendimiento promedio
C= Costo de produccidén

Por mirgen de comercializacidn se entiende rtambign, el aumento
de precio gue exzperimenta un producto en el proceso de comercializacidn

6 en una parte del mismo:

Para productos que sufren algin tipo de transformacidn, el mirgen
de comercializacidn es simplemente una diferencia entre el precic de
venta de una unidad de producto por agente comercializador y el pago
realizade en la compra de la cantidad de producte equivalente a la unidad
vendida.

M = Pc-VE
Donde:
M = Margen absoluto

Pc. Precio de venta al consumidor

Ve = Valor equivalente pagado por el agricultor
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En el casc del presente estudio también se obtuvo mediante una
regla de 3 simple la proporcidn que se destina a la utilidad y el porcen—

taje gque se destina a los costos pera la produccion.



Calculo de la Relacidn Benefirio/Costo Brute.

La forma en que se calculd esta relacidon fué dividiendo el precioe
nedio rural % Rendimiento entre los costos de preoduccidn para cada perio—

do de estudio.

RAC= P.M.R. * REND. X
C.p.

Donde:

R.B.C.= Relacifn heneficio/cosro
PM.R= Precio medic rural
RENDX= Rendimiento promedio

C.P.= Costo de preduccién

EL criterio qué Ttige a este indicador es aceptar la actividad como

consiguiente cudnde el resultado de la relacidn sea mayor que la unidad.

Por otro lado, restar la unidad a la relacidn B/C se tiene la ganan—
ria 0 utilidad neta que se obtiene los productores por cada pesc que

se invierte., En la etapa de produccidna,

RBC= P.M.R. * REND X -1
C.P.

Esta es la interpretacidn econdmica que se hace a este indicador.
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Resultados

Parte importante para aumentar la ganacia econdmica de los productos
apropecuarios es elevando la produccidom y productividad. Buscando la
eficiencia de los recursos con el objeto de maximizar la utilidad, en
el caso particular de la producecidn de maiz en México, se encuentra
el 1inconveniente de que algunos productos agricelas estan controlados
por el estado, lo que limita la produccién de algunos de estos y un

casa particular es rl maiz, como a continuacidn Se muestra.

Margenes de comercializacitn que obtiene el productor de maiz en México.
{Periodo 1981-1990)

Iniciaremos el anadlisis de los mérgenes de comercializacidn con

los incrementos por estos. En los periodos sefialados,

Los margenes de utilidad para el productor en el afo de 1981, tenia
un margen de 8083.89 de pesos corrientes y un costo de produccidn por
unidad de superficie de 3540.10. Lo anterior representaba para los
productores de malz que por cada unidad monetaria invertida el 28.76%

era para costos y 71.73% era la utilidad obtenida por el productor.

Para los siguientes periodos se muestran la utilidad del productor
¥y el costo para los cuatro afios siguientes, es decir de 82, 83, 84 v
85, con los siguientes margenes de uwtilidad; 70.01% 72.48%, 69.85% ¥
68.45% ¥ con una proporcidn de costos para esos mismes periodos de:_
26,98, 27.57, 30.14, 31.54 donde se observa que todavia para los cicles
sefzlade existia una proporcionalidad en cuanto a la inversidn por hécta—

rea ¥ los mArgenes de utilidad por la siembra de maiz,

Sin embargo en los subsecuentes cicles productives leos costos de
produccidn, se elevan en mayor proporeién disminuvende fuertemente las
utilidades por esta actividad, como enseguida se muestra: para los perio-—
dos de 85, 86, BY, 88, B9 y 90 la proporcidn fud de; 31.34%, 37.46%7
35,662, 45,21%, 49.37% y 61.49%, en cuidnto a los niveles de inversidn

del productor es decir el % por cada peso invertidop.



MARGENES DE UTILIDAD EN MATZ EXN EL PERIODO (1981-1999)

ARO R.M. REND ¥ COSTO/HA. M.C. % COSTOS % DE UTILIDAD
Pesos Corrientes Ton. Pesos Corrientes

1981 6,602 1.897 3,540.10 8,083.89 28.266 71.7%

1682 3,545 1,798 5,146.28 16,647.28 25,986 70.013

1083 20,156 1,777 9,85,43 31,807.35 27.518 72,481

1984 3,76 1.855 18,871.83 62,579.95 30,147 69,852

1985 52,508 1.8 30,820,73 97,677.,68 31.543 68.456 l
19% %,650 1,810 55,305.29 170,314.%4 37,461 67.538 [
1987 233,542 1,387 113,519.20 208,403.55 35,662 64.337

1988 390,682 1,629 287,899, 44 636,746.77 45.214 543785

1989 437,688 1.680 369,520.50 735,315.80 49.573 50,426 |
190 TR, 774,45 1,154.261.78 61.491 38,508 |

631,080 1.826

Fuente Flaboracion propia a partir de las
saries estadisticas
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Los niveles de utilidad variaron en 1la siguiente proporcidn:
67.53%, 64.33%, 50.42.42 y 38,58 es decir por 10%F unidades no
se invierte la proporcidn en a relacidn de beneficics costo para
el productor., En comparacidn con el periocde estudiado.

Resultado para la Relacifn Beneficio/Costo del Maiz

Para el anilisis de 1a relacidn beneficiofcosto se incluye
el precio medie rural. Existe el supuestoc de que el producter
busca vender & un mayor precio en producto, ademds de que este
por ser un producto controlado por el estade no se eleva demasiado

su precio.

Los resultados para los pericdos en estudio nos indica para
el cicle 1981 se tenia una relacitn de 1: 3.53 es decir por
cada pesos corrientes invertidos del productor tenfia una utilidad
de 2.53 unidades monetarias y para los siguieates periodos fué
de 3,33, 3.63, 3.31, 3.17, 3.08, 2.85, 2.21, 2.135, y 1.s82, si
observamos sdlo para el perfodo de 1983 se incrementa la relacién
y el resto de los ciclos disminuye hasta 1legar a 1990 donde
el productor s0lo tiene una relacién de 1: 1.62 es decir por
cada unidad monetaria invertida =0lc tiene de beneficio .62 unidades.
Donde observamcs pués una warcada disminucidn de Jlos beneficios

para los productores de maiz,

Resultados  de los indices de precios de garantia y los indices

de costos pars la produccidn de maiz.

Segiin los resultados y con el fin de andlizar el comportamiento
de los indices de castos y precios flte necesaria estahlecer un
afia base (1982), con el objeto de andlizar los incrementos para

cada caso especifico ademis de tener un punto de comparacibn,
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¥l 3indice de precies de garantia (Concertacidn) tomando

como  base el de 1982 establece los signientes Indices thasta el
periodo de 1990, 275.18, 444.78, 767.78, 1157.30, Z2808.9, 4283.38,

3011.44 v 095B84.38, para eses mismas periodos pero para los Indices

de rostos  se exponen los siguientes resultades: tambifin tomando
como base el afie de 1982: 252,45, 448,97, 807.33, 1252.94, 2698.34,
6464 .76, 8394.4 vy 18968.27 (4dnexo —).

Analizandoe los  resultades 51 observamos para  los mismos
pericdos para 1983 y 1987 son mayores los precios de garantia
¥y en el resto de los afos fuéd mavor el indice de costo e incluso
para 1990 los costos de produccidn segiin lo sefiala el resultado
05 mis de el doble de indice para este pericde. Coa este resulrado
se observa que 1la politica de precios no ha side una politica

de apoyo a los productores de maiz.
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CONCLUSIONES :

El margen de comercializacidén que percibe el productor de maiz
en 33,.22% de 1981 g 1990.

Fxiste una gran proporcidn de la superficie sembrada que es perdida,
posiblemente come cohsecuencia de 1los costos de produccidn y/o

algin fenomeno metereologico;

Los rendimientos promedio de maiz en México se han estancado, agu-

dizande la situacidn alimenticia de este grano.

La tecnologia de producicidn para maiz, no establecen los rendimien-
tos gue no ha side aplicade © el coste de su aplicacidén no hace

rentable su produccidn.

La politica del estado como reguladora de los precios de garantia
no ha sido eficaz segiin lo demuestra la produccidn nacional de

-
malz.

Aunque para los diferentes periodos analizados se a incrementado
superficie no a redituade en maver produccidn, si no gue permanece

constante e inclusc tiende a disminuir para el perido sefialado.

¥n el anexo se muestran los resultados para el case F.I.R.A. con

tendencias y perturbaciones similares {Anexo—)



1)

2)

3)

4)

3)

RECOMENDACIONES

Revisar la politica de precios de garantia y conservacidn, con
el objete de que los productores de maiz reaccione mis favorable-
mente a estos, a su vez estimule la produccidn e incremente los

margenes de comercializacifn de los agricultores.

La tecnologia de produccidn de maiz regquiere un analisis, ya que
esta segin los centros de investigacitn existe un potencial todavia
ne expletade y que ante el tratado de 1libre comercio se necesita
elevar los niveles de competividad con el propbsito de hacer frente

a este,

Dada las caracteristicas de la repilblica mexicana es importante
reorientar la vocacidn en la produccion de maiz en aquellos lugares
donde es factible lograr incrementos er la produccifn y produc-
tividad, con apoyo de la tecnologia de produccién a cada caso en

particular.

Implementar verdaderos programas especificos que estimule la pro-
duccidn con tecnologia—capacitacidn-extensidn, acompafiada de una
evaluacifn permanente para orientar y reorientar en case necesario

los programas implementados.

Es indudable que lo sedalado anteriormente vava acompafiado de una
fuente de financiamiento (Cré&dito) para lograr los grandes objetivos

nacionales en la produccidén de maiz.
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Clases de nfimeros indice de precios y costo

—_— T

En 1a elaboracidén de nlimeros Indices de precies a menudo se incloyen
los precios de varios preductos. Tales indices se llaman "GLOBALES",
asi el iIndice de precios de maiz, puede inclulr los de otro grans o
producto agropecuario, 811 embarga, existe otra clase mas sencilla
de nimeros indice gue se refiere a un solu producto & articule, estos

son nlmeros indices simples.

Nimeros indices simples desarreollados

En nuestro caso, primerc se determind el afic base para realizar
las comparacicnes de los periodes analizados (81-90) para obtener los
valores relativos donde nos indica el dncremento de precios y costos,

expresado en porcentaje;

IFR {PP1) (PRODL) * 100
Periode {PP2) (PROD)Z
Donde:
IPR= Indice de precios relativos
PPl=  Precio de producto del perildo uno
FPZ2=  Precio del producto del peride base

PRODY  Produccidn del pericdo uno

PRODZ= Produccidn del afio base
¥ para todos los periodaos:

IPRn= (PPl)nl {PROD)| 100

(PP2yn)  (propynl
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Nimeros indice de precios vy costes

Los nimeros indices son indicadores estadisticos que muestrar el
cambio de una variable {Directos), de un pericdo & otro. " Sirven para
establecer una comparacidon & cifras correspondientes a dos tiempos dis-—
tintos: los precios de un afio determinade se comparan con los de otro

llamado base.

Para realizar la comparacién de los nimeros Iindices se realizé
el mismo metSdo para precios y costos con el propbsito de reforzar la
hipStesis de le¢s incrementos de costos erin mayores en comparacidn con

el precio del producto,

Los numeros se expresan frecuentemente en porcentaje, Para esta-
blecer la proporcidm en la comparacifn, a veces también se calculan
indices pares comparar cambios en los precies de una regidm a otra, duran-—
te la misma €poca. Fn este caso se toma come base los precios de una

de las regiones.

FEl concepto de unimercs indice es bastante amplio; podria decirse
que siempre que tengan cifras para dos situaciones y se decee hacer
una comparacidn, serd posible determinar un niémero indice. En nuestro
se utiliza los nfimeros iIndice para hacer comparacidn entre costo y pre-
¢cio, sin embarge existen nimeros indices como son: Ingreso, produceidn,

roste de la vida y para otras variables econbmicas.
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INDICE DE COSTOS

ICR + (SUP)  (COSTO)

ICR

ICR
Cy

supy
SUp

It

b}

(sup)

= (_C,l 2 LS U.E,l_l

(C) (SUP,)

INDICE DE COSTO RELATIVO
COSTO DEL PERIODO UNO

COSTO DEL PERIODO DOS (BASE)
SUPERFICIE DEL ARO 1NO
SUPERFICIE DEL ANOQ DOS (BASE)



Ic

81/82
82/82

83/82
a4/82

85/82

B6/62
87/82
88/92
89/92

00/82

I N p I C E
(3540,10)  (7669) *
(5146,28)  (5630)

(5146) (1630) =
(5146.28) (5630)

(9856.43)  (7421) =
(6893) (18871.83) =
(7590) (30820.73) =
(6564) (55305.29) =
(6887) (113519.20)=
(6506) (287899, 44)=
6582 369520.5) =
(7743) (709774.45) =

27149026.9
189735506.4

28973556, 4
28973556.4

73144567.03
130083524.2

233929340.7

363023923.6

781806730.4

1873073757

2432183931

5495783566

100

100

100
100

100

100

100

100

100

160

93%
100%

252,45
448.97

807.38

1255.94
1698, 34
6464,76
8394.4

"18968,27

~0&



v 84/82

Aflo BNE
¥ B82/82

B3/82

84/82

85/82

- 86/82

87/82

88/82

89/82

90/82

CALCULO DEL INDICE
(6602)  (14550) = 960559100
(9545)  (10120) 96595400
(9545)  (10120) = 96585400
(9545)  (10120) 06505400
(20156) (13188) = 265817328

n m 46595400
(33746) (12789) = 431577594
i W 96595400
(52588) (14103) = 741648564

i " 96595400
(94650)  (11813) = 1118100450
" " 96595400
(233542} (11618) = 2713290956
L " 96595400
(390882) (10600) = 4143349200
m 7 465954400
(437688) (11060) = 4840829280
n ' §659544,00
(631089) (14670) = 9258075630
1] n

9659544000

DE

L3

100

100

100

100

100

100

1066

100

100

1006

PRECTIOS

#

99,44

100

275.18

446,78

767,78

1157.50

2608.9

4289,38

S011.44

9584, 38

#

252,45

1}

448,97

i}

807,38

1252.84

2698

i

6464

I

= 83%

=18968,27

-1s
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ANEXO:
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INFORMACION UTILIZADA

(45)
(%) (6)
A Superficie Sembrada Superficie Ferdida Superticie Perdida %
81 8,670 1,00 11.54
82 8,462 2,832 .46
8 8,448 1,007 12.48
& 7,932 1,099 13.00
85 8,%6 “ 776 9.27 |
86 8,172 1,608 19,67
87 8,414 1,527 18.14
&8 8,029 1,523 18,9
89 7,528 23] 12,56
0 7,973 580 7.3




INFORMACION UTILIZADA

Q) (2} (2 )
A PR Pramdio Miles Tons, Rend. Ton/ia. Area, Gosechada Miles
1981 6,602 14,55 1.897 7,669
8 9,545 10,120 1.798 5,630
& 20,1% 13,183 1.777 7,821
& 0,746 12,789 1.855 6,893
8 52,588 14,103 1,858 7,590
8 94,650 11,803 1.800 6,564
87 233,542 12,618 1.387 6,887
88 390,882 10,600 1.629 6,506
89 437,688 11,600 1.68 6,582
) 631,089 14,670 1.969 7,%3




CON EL CREDITO FIRA
(3 (3 FIRA
Precio de Carantia W, X Costo/fe. MC UTTLITAD % %

Ao

81 6,550 1,897 5,412.3 7,013.05 43.55 56,44
& 8,850 1.798 5,92% 15,906.37 7.2 62,77
83 17,600 1.777 12,097.50 31,763.10 38,69 61.31
84 20,475 1.85 22,15 %,653.97 1,55 50.44
85 48,400 1.858 22,260.8 9,666.4 2.75 75.265
86 85,500 1.80 44,095.0 109,805 28,65 7.U8
87 210,000 1.387 1%, 229,68 291,103 46.08 45.984
88 340,000 1.629 208, 544,81 255,315 53,80 46.100
89 402,000 1,680 460.268.17 206,091 69.48 0.51
%0 610,000 1.829 625,573.38 850,116 60.55 2,44

o




CUADRD 3 RELACTON HENEFICID (USTO

A P.M.R - RENDIMIENTO COSTO DE FROD, RBC EBC
BRUTO NETO
1981 6,602 1.897 3,540.10 3.53 2.53
14982 9,543 1.768 5,146,128 1.33 2.33
1983 20,1536 1,777 9,856.43 3.63 2,63
1984 33,746 1.855 18,871.83 3.63 2.63
1985 52,588 1.858 30,820.73 3.31 2,31
1986 94,650 1.800 553,305.29 3.17 2,17
1987 233,542 . 1.629 113,519.26 3.08 2,08
1988 390,882 1.680 287,899.44 2.85 1.85
1989 437,688 1.829 369,520.50 2,21 1.21
1590 631,089 709,774 .45 1.62 .62
Fuente: Elaboracidn proporcional-a partir

de las fuentes de elaboracion

-85




