UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CENTRO UNIVERSITARIO DE CIENCIAS
BIOLOGICAS Y AGROPECUARIAS
Division de Ciencias Agrondémicas

POSGRADO INTERINSTITUCIONAL EN AGRONEGOCIOS

Prospectiva en mercados para la
sandia Citrullus lanatug de Jalisco

TRABAJO MONOGRAFICO
QUE PARA OBTENER DIPLOMA DE

ESPECIALIDAD EN AGRONEGOCIOS

P R E S E N T A

PARRA SANCHEZ JORGE SANTIAGO
ZAPOPAN, DICIEMBRE DE 2011



POSGRADO

COORDINACION DE POSGRADO

ACTA DE REUNION DE LA JUNTA ACADEMICA EXTRAORDINARIA DE
POSGRADO DEL CUCBA. UDG.

Siendo las 13:00 hrs. del dia jueves 26 de enero del 2012, en la Sala de Juntas del Edificio
de Posgrado del Centro Universitario de Ciencias Biologicas y Agropecuarias, se reunieron
los Drs. Anne M.H. Santerre, Rogelio Lépiz Ildefonso, Esther Albarran Rodriguez, y Elias
Sandoval Islas, miebros de la Junta Académica Extraordinaria, con el Gnico propésito de
analizar la solicitud de autorizacién de examen hecha por el alumno Jorge Santiago Parra
Séanchez, para realizar la presentacion y defensa del trabajo monogréfico de la Especialidad
en Agronegocios titulado: “Prospectiva en Mercados para la Sandia (Citrullus lanatus)
de Jalisco”, dentro del previamente cancelado Programa de Posgrado en Agronegocios™
Acuerdo:

Después de analizarse la informacion presentada en la solicitud de autorizacion de examen
del alumno Jorge Santiago Parra Sanchez, inscrito dentro del Programa de Posgrado de
Agronegocios, para realizar la presentacién y defensa del mismo, se acord6 autorizar la
presentacion y defensa del trabajo monografico titulado “Prospectiva en Mercados para
la Sandia (Citrullus lanatus) de Jalisco” el dia 30 de enero de 2012 a las 10:00 hrs, en el
aula de la Coordinacién de Posgrado, del CUCBA, por considerar que ha cumplido con

todos los requisitos que exige la normatividad universitaria.

Sin otro asunto que tratar siendo las 13:30 hrs., del mismo dia y afio se da por concluida la

sesi6n firmando sus miembros para constancia.

Académica Extraordinaria de Posgrado del CUCBA

Dr. Bias Sandoval Islas
Presidente

o

Dra—Anne M.H.Santerre Dr. Shotépi efonso




JUNTA ACADEMICA DEL PROGRAMA DE POSGRADO
INTERINSTITUCIONAL EN AGRONEGOCIOS

CENTRO UNIVERSITARIO DE CS. BIOLOGICAS Y AGROPECUARIAS‘.
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA o
PRESENTE

JORGE SANTIAGO PARRA SANCHEZ, alumno de la Eépecialidad en
Posgrado Interinstitucional en Agronegocios en este Centro Universitario y de
conformidad a Reglamento de posgrado de Universidad de Guadalajara.

Solicita con todo respeto designacién de director, codirector, asesores y
lectores de trabajo recepcional (Art. 13 inciso XIV) o que en su caso apruebe la
propuesta de un servidor de los siguientes (Art. 44):

Director: MC Carlos Aguirre Torres.

Codirector: Dr. Salvador Mena Munguia.

Asesor: MC Jose Pablo Torres Moran.

Académicos de carrera del Centro Universitario de Ciencias Biolégicas y
Agropecuarias que retnen requisitos indicados en Art. 43 del Reglamento antes
mencionado.

Asi mismo se presenta adjunto propuesta de trabajo recepcional para su
revision y autorizacion acerca de realizacién de trabajo intitulado “Prospectiva de
mercados para la sandia (Citrullus lanatus) de Jalisco.”

Agradeciendo de antemano su atencién, aprovecho la ocasién para enviar un

cordial saludo.
P

. /ATENTAMEMNTE. l@
Las Agyjas, Zapopan Jal. Mardo 15 de 2011

Ze>| |




UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA &
CENTRO UNIVERSITARIO DE CIENCIAS BIOLOGICAS Y AGROPECUARIAS 9 :
DIVISION DE CIENCIAS AGRONOMICAS
DEPARTAMENTO DE DESARROLLO RURAL SUSTENTABLE

POSGRADO INTERINSTITUCIONAL EN AGRONEGOCIOS

JORGE SANTIAGO PARRA SANCHEZ (080207468).

ALUMNO DE LA ESPECIALIDAD DEL POSGRADO INTERINSTITUCIONAL EN AGRONEGOCIOS.
PRESENTE.

Los integrantes de la Junta Académica del Posgrado Interinstitucional en Agronegocios
(PI1A), analizé su propuesta de Tema Monogrifico, titulado:

“PROSPECTIVA DE MERCADOS PARA LA SANDIA (Citrullus lanatus) DE JALISCO”

Y le informa que después de haber deliberado, le APRUEBA el Tema Monogréfico citado,
para obtener el Diploma de Especialista en Agronegocios, por lo que es necesario que se
apegue a lo indicado en los Reglamentos General de Posgrado y General de Titulacién de
nuestra Universidad, asi como lo dispuesto en los Reglamentos Internos de Posgrado y de
Titulacion de nuestro Centro Universitario.

ATENTAMENTE
“PIENSA Y TRABAJA”
Las Agujas, Nextipac, Zapopan, Jal., a 20 julio de 2011.

JUNTA ACADEMICA DEL PIA EN EL CUCBA

g (olicd !

DR. HU60 CASTANEDA VAZQUEZ. M.C. JOSE PABLO TORRES MORAN.

far=r>-—-4

M.C. CARLOS AGUIR QE TORRES.

Pégina § de 16

Km. 15.5 Carretera Guadalajara-Nogales, Predio las Agujas, Nextipac, Zapopan, Jalisco. C.P. 45510
Teléfono: (01-33) 37-77-11-60




UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA _

CENTRO UNIVERSITARIO DE CIENCIAS BIOLOGICAS Y AGROPECUARIAS i
D1VISION DE CIENCIAS AGRONOMICAS :
DEPARTAMENTO DE DESARROLLO RURAL SUSTENTABLE

POSGRADO INTERINSTITUCIONAL EN AGRONEGOCIOS

JORGE SANTIAGO PARRA SANCHEZ (080207468).

ALUMNO DE LA MAESTRIA DEL POSGRADO INTERINSTITUCIONAL EN AGRONEGOCIOS.
PRESENTE.

Los integrantes de la Junta Académica del Posgrado Interinstitucional en Agronegocios
(PIA), analizé su propuesta de Comité Tutorial integrado por:

DIRECTOR: MC CARLOS AGUIRRE TORRES.
CO DIRECTOR: DR. SALVADOR MENA MUNGUIA.
ASESOR: MC JOSE PABLO TORRES MORAN.

Después de haber deliberado, se le informa que se APRUEBA su Comité Tutorial,
Por lo que debe de informar en tiempo y forma a su Director y Asesores, esta designacién
tan importante, para que se establezcan las metas de trabajo que le permitan obtener el
grado de Maestro en Agronegocios, de acuerdo a la Normatividad de nuestra Universidad.
ATENTAMENTE
“PIENSA Y TRABAJA”
Las Agujas, Nextipac, Zapopan, Jal., a 20 julio de 2011.

JUNTA ACADEMICA DEL PIA EN EL CUCBA

DR. HUGO CASTANEDA VAZQUEZ. M.C. JOSE PABLO TORRES MORAN.

M.C. CARLOS AGUIRRE TORRES.

Pdgina 9 de 16

Km. 155 Carretera Guadalajara-Nogales, Predio las Agujas, Nextipac, Zapopan, Jalisco. C.P. 45510
Teléfono: (01-33) 37-77-11-60




Junta Académica del Posgrado InterInstitucional en Agronegocios
Centro Universitario de Ciencias Biologicas y Agropecuarias.
Universidad de Guadalajara.

Presente

Nos permitimos informar a ustedes que habiendo revisado el trabajo
monografico, requisito de obtencién de Diploma de Especialista en Agronegocios, con el
titulo de “PROSPECTIVA DE MERCADOS PARA LA SANDIA (Citrullus lanatus) DE
JALISCO" que realizé el alumno de la Especialidad del Posgrado Interinstitucional en
Agronegocios, JORGE SANTIAGO PARRA SANCHEZ con numero de codigo
080207468, consideramos que ha quedado debidamente concluido, por lo que
ponemos a su consideracion el escrito final para autorizar las acciones conducentes

que correspondan.

Agradeciendo su atencion y sin otro particular quedamos de usted enviando un
cordial saludo.

Atentamente

Predio Las Agujas, Zapopan, Jal. Noviembre 25 de 2011.

E Comité Tutorial del Alumno
(LA

MC Carlos A§uirre Torres. Dr. Sal dc&r Mena Munguia.
Director. Co Director.

MC Jé‘sé Pablo Torres Moran.
Asesor

vi



DR. ELIAS SANDOVAL ISLAS

PRESIDENTE JUNTA ACADEMICA EXTRAORDINARIA DE POSGRADO
CENTRO UNIVERSITARIO DE CIENCIAS BIOLOGICAS Y AGROPECUARIAS.
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

PRESENTE.

Por este medio se envia un cordial saludo y se solicita de la manera mas atenta a Junta
Académica que usted preside se sirva autorizar la realizacién de examen como requisito
para obtencion de diploma de la Especialidad en Agronegocios de Jorge Santiago Parra
Sanchez (codigo 080207468), esto después de haber cumplido los requisitos exigidos por
normatividad correspondiente, para lo cual se envian anexos los antecedentes siguientes:

L

ok D

Kardex de estudiante con calificaciones, lo cual muestra el haber cumplido el
programa de estudios de especialidad.

Solicitud para aprobacion de tema Monografico y propuesta de Comité Tutorial.
Aprobacion-Autorizacion de tema para trabajo monografico a presentar.
Aprobacion-Autorizacion para Comité Tutorial de trabajo a presentar.
Aprobacién-Autorizacion-Revision y conclusién de trabajo Monografico Titulado
“Prospectiva de mercados para la sandia (Citrullus lanatus) de Jalisco™ de parte de
Comité Tutorial autorizado. '

Por lo que se propone con todo respeto a Junta Académica y después de consultar con
Comité Tutorial correspondiente, fijar como fecha de examen el 30 de enero de 2012 a las
09:00 hrs y como miembros del Jurado de examen a las siguientes personas:

Por lo anterior se reitera peticion e
correspondiente.

, Firma de aceptacion
M.C. Carlos Aguirre Torres (Director).
Dr. Salvador Mena Munguia

M.C. Jose Pablo Torres Moran.

Dr. Hugo Castaiieda Vizquez.

Dr. Elias Sandoval Islas.

autorizar la realizacion del examen de especialidad

Vii



AGRADECIMIENTOS Y DEDICATORIA

v" A Universidad de Guadalajara.

v" A Centro Universitario de Cs. Biologicas y Agropadas de
udG.

v A Centro Universitario del Sur UdG.

v" A Universidad de Colima.

v" A Universidad Autonoma de Aguascalientes.

v" A Universidad de Guanajuato.

v A todos y cada uno de los Maestros, Doctores, Absnn
Compaiieros y Personal Administrativo y de Servigiosus
Instalaciones de las Instituciones antes Citadascouatribuyen a
la culminacién de esta Meta y muchas mas al futuro.

A mis Padres

A mis Hermanos.

A mi Esposa.

A mis Hijos.

A todos y cada una de las Personas de mi
convivencia cotidiana y lejana.

AN N NN

Con un reconocimiento total a las personas que d&go Yy
Dedico este Trabajo, por sus ejemplos, esfuerzesyeaciones,
direcciones e invaluable ayuda técnica, operatineirvacional.

Con gran aprecio, estimacion, carifio y gratitud

viii



Prospectiva en mercados para la sandia

(Citrullus lanatug de Jalisco

Trabajo Monografico
indice de contenido

Pag.
1. Resumen et eeeeeehaa e —— e 111 444 e oot e e e e e h Rt et e e e e eeeEERn e e Rt et e et ee e neneeeeerrre 1
P2 [ 11 oo L8 Tolod [ o PP TP P PPPPPPPPPPPP 3
3. REVISION A€ LILEIATUIA. ...t ceeee e ettt e e e e e e et e e e e e e s e e nennnnes 5
3.1. Factores que afectan la rentabilidad y cortigiedd de la sandia. ..........cccooeeviiiiicceee.. 5
3.1.1 DescripCion de @ SANIA. ......uuuriimeeeieeiei it 5
3.1.2 La SANAIA €N JAIISCO .....eeiiiiii i smemeeems ettt e e e e e e e e 9
3.1.3 Perspectiva nacional de 1a SANAIa. ..ceeeeeeeeeeeeneimimmiiiii s aeeeseeeeeeeeneee 11
3.1.4 Perspectiva internacional de la sandia...............cccooeiiii 15
3.2. La comercializacion de la produccion primakeda sandia. ..................oooo oo .. 18
3.2.1 Destino de la produccién primaria de la san@i JaliSCO..........ccceeeeeiiiiiiiiieiriacaee.. 18
3.2.2 Comportamiento de precio promedio ($/kg)deste de sandia en las centrales
mayoristas de abasto (CEDAS) en la Republica MesicRarticipacion de Jalisco. ............. 20
3.2.3 El comercio exterior de México para la SafitSCa. . ............uuuvmurmmimiiniiiiiiennaneens 24
3.2.4 Las importaciones de EE UU de sandia freSCa.............uuvvvvvrverieiviiiiiiiiiiieenenneeen 26
3.3. El CONSUMO d€ SANMIA. .......uuiieeie i cosmme ettt e e e e e e e e e e e e 29
3.3.1 El consumo de sandia €N MEXICO ......ccccmeruuriiiiiieeeiiiiiiiie e e e eeeeee e 29
3.3.2 El consumo de sandia en 10S EE UU. .......ccoooiiiiiiiiiiiiieiee e 30
4. CONCIUSIONES. ...ttt ettt e e e ettt e e e e e sernnt et e e e e e e s st bbnreeeeeeeeeanns 33
5. Bibliografia y referencias de CONSUIAS. ...ccceieviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee e 35
AN o= o [T = TSRS 37
6.1. Comportamiento de precio ($/kg) promedio fezta de sandia, de cada Estado de la
Republica Mexicana en sus Centrales Mayoristashdestd (CEDAS) 1998 -2010............... 37
7. Siglario. e e e et e e e ee e e eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaaaaa e aaas 67
Indice de cuadros
Cuadro 3.1.1 Rendimiento promedio (ton/ha) por dstiel 2001 a 2008.............uevmvnnnnnnnn 14.
Cuadro 3.2.1 Destino, superficies de cultivo y secondmicas asociadas a los mercados, de
productores de sandia €n JaliSCO. .........ccemeemmeeeeeiiiiiiiiiiiie e eeee e e 18
Cuadro 3.2.2 Aspectos socioecondémicos de los ptodegcde Jalisco en sandia. ...............! 9..1
Cuadro 3.2.3. El precio ($/kg) de sandia en las 8&£1998 -2010............ceeeeeeieiiiiiieieceeees 22
Cuadro 3.2.4 Precio Promedio Frecuente -Temporhbdaal de la sandia en las CEDAs 1998-
2000, ettt ———————— 11ttt e e a1ttt e e e ettt e e e annene e nraeeeeeannreees 23
Cuadro 3.2.5 Exportacién de la sandia fresca meaida 2007 a 2010 ...........c.ccccvvvvevnnnnnnns 24
Cuadro 3.3.1 Consumo Nacional Aparente de SandidéaiTO ..............ceeeeereeeeeiiiiiiieeeeenn. 29
Indice de figuras
Figura 3.1.1 Distribucién de produccion en Méxi@SANdia. ............ceeveriiviiiieeieieeseaenee s 7




Figura 3.1.2 Carétula web de fuente de obtencidmsdie Siacon. ............ccoeeeeiiiii i s 9

Figura 3.1.3 Participacion productiva del sectoicda de JaliSCo ..........cccvvvvvvvevviviivrnnnnee. 10
Figura 3.1.4 Rendimiento (toneladas/hectarea) liscday el Nacional en cultivo de sandia.
Periodo 1990 — 2008. ........uuueiieeeeee et e e e e e e e e e e 10
Figura 3.1.5 Comparativo porcentual de estadosyatodes en México por superficie
(o0 5] =Tol g - 1o F- OO PSP P PP PRPPP TP 11
Figura 3.1.6. Promedio en superficie cosechadacyestimiento de 1990 a 2008 de saficia
los Estado de la REPUBIICA. ........coiiiiiiieiieie e 12
Figura 3.1.7. Promedio de volumen de produccion grecimiento en periodos entre 1990 y
2008, ..ttt ————————— 11—t 1 et e e e e et e e anne e e brbee e e s nnnree s 13
Figura 3.1.8 Comparativo del rendimiento (tonetdidectarea) de Jalisco Vs. Nacional en
cultivo de sandia. Periodo 1990 — 2008.... . rrrrrreieeeeeiiiniiiiiieieeeeessennneeen. 14
Figura 3.1.9 Volumenes de produccion y paises todes de sandia a nivel mundial 2002 -
2007 e ———————— 11ttt e a1ttt te e e ettt e e e anane e nnreeeesannreees 15
Figura 3.1.10 Paises y volimenes de sandia emtagjgm a nivel mundial 2002 — 2007........ 16
Figura 3.1.11 Paises y volumenes importados ddaan2002 - 2007 ............cccvvvveeeersaamn 17
Figura 3.2.1. Porcentual de Mercados de destingres$os de la produccién sandia de Jalisco.
....................................................................................................................... 18
Figura 3.2.2 Caratula web de obtencién datos deidag Temporalidad de productos agricolas
BN SINTIM. e ee e e e e e et e e e e e e e e ennnee e e reeeeaaans 20
Figura 3.2.3. Temporalidad de las exportaCione8l@&Co..............ccuvvveeeeeeeeriiiiiiieeeee 25
Figuras 3.2.4 Importacion de sandia de los EE Udluen y totales en toneladas.................. 27
Figuras 3.2.5 Importaciones de EE UU procedentédélaéco de sandia fresca....................... 28
Figura 3.3.1 Consumo de fruta fresca €n EE UU............oooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 31
Figura 3.3.2 Consumo de fruta congelada y enlagadaE UU. ............ccoooiiiiiiiiiiinen e e 32

Figuras en el apéndice: Comportamiento de pré&kg) promedio frecuente de sandia, de
cada Estado de la Republica Mexicana en sus Cesifvédyoristas de Abasto

(CEDAS. ettt aeeas 37
Figura 6.1.1 CEDAS A€ COlIM@A.......uuuuuuuiuiniuiuiniitiiiiiiiiesaaaaneeseesessessessesseesnesesnesssenesrsennnes 37
Figura 6. 1.2 CEDAS de QUEIELAID.........cceieiiiiiiiiiiiiieiitiieieeetetteeeeee e e e e e e e e e e e e e e e e e e eaeaeaeaaeeeeeeeees 38
Figura 6.1.3 CEDAS de JaliSCO....cccoiiiiiie e s 9.3
Figura 6. 1.4 CEDASs de QUINtaNa RO0D.........cooiiiiiiiii e 40
Figura 6. 1.5 CEDAS d€ ZACAIECAS.........ceevviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeiiteieeeeee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e et e aaa e e aeaeee e 41
Figura 6. 1.6 CEDAS (€ VEIACIUZ .........cuuuuueeeeieiiiriearissuneessssiernneseeseeeeerereeesereeeserereeseeeeerme 42
Figura 6. 1.7 CEDAS € MEXICO.......cuutiuieiiiiiiiiiiiiieieeiietesirsinenenseesseseteeesetseeseeeeerereeererereee 43
Figura 6. 1.8 CEDAS de MOIEIOS.......ccoiiiiiiieeeee e 44
Figura 6. 1.9 CEDASs de Baja California SUL...............uuuuuuiiiuiiiiiiiiiiiiiniierreeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 45
Figura 6. 1.10 CEDASs del Distrito Federal...............uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinreeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 46
Figura 6. 1.11 CEDAS de PUEDIa.........cooo i 47
Figura 6. 1.12 CEDAS d€ SINAI0A......cciiiiiieieieieii e 48
Figura 6. 1.13 CEDAS de CampeChe.........coovviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeee et 49
Figura 6. 1.14 CEDAS d€ NUEVO LEOM.......uuuuiuiiiiiiiiiaesaeesss e ssseveneeensnesanssennnsssnnnsnnnns 50
Figura 6. 1.15 CEDAS de DUFANGO........ccoiiiiiiiiiiiiiiieiie ettt et e e 51
Figura 6. 1.16 CEDAS de MICROACAN.........ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiit ettt e e 52
Figura 6. 1.17 CEDAS de CoahUilaL........ccoooiiiiiiiiie e 53
Figura 6. 1.18 CEDAS de Chihuahua.............ooooo i 54




Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6
Figura 6

.1.19
.1.20
.1.21
.1.22
.1.23
.1.24
.1.25
.1.26
.1.27
.1.28
.1.29
.1.30

CEDAS 08 O@XACA.........eiutiiiiiiiiiiiieiiiiiiiieitiitireeeeeeaaeaaaaaeaaataaaaaaaaaaaaeaeaaaeaeeens 55
CEDAS d€ GUANAJUALO. ......cevveieeeeieiiieieiieieeeeeseeiesseennesseseeeeeseeseeseereerereeereeee 56
CEDAS € GUEITELO .. euvttveueiuitieeeesuiennesssssensssssmnsnnseseessessssssssssssssssnsnsssnsnsnes 57
CEDAS € YUCAAN.......cci et 58
CEDAS de TamaUlIPaS........ccuuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieiieieeeneeseeeeeeeeeeseeseeeeeeeeeeeeeeens 59
CEDAS de San LUiS POIOSL......cuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieienereseeseeeeeseeeeeseeseeeeeens 60

CEDAS de AQUASCAlIENTES ... ..uuiiiiiiiii i 61

CEDAS de Baja California.............uueuueueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieenree s eeeeeseeeeeseeeeeseeens 62

CEDAS 08 SONOKA.....ciiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiieeteetteetteeesee e e e e aaeaaaaaeaaaaaaaaaaaaaeaeaaaeaeaees 63
CEDAS 08 NAYAIIL.....ciiiiiiiiiiiiiiiiiiie ittt teeeeae e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eae s 64
CEDAS de HIdalgn.......ccooeeeiieeeeeeee e 65
CEDAS de Chigpas......ccoie ettt 66

Xi



1. Resumen

La prospectiva es conceptualizada como una expforgzara exposicion de valor, Esto es,
como una “pasarela” que exhibe caracteristicasrsigepara eleccion desde perspectivas
personales o de conjunto para toma de decisiodesagtuacion en descubrimiento de vetas de
valor, que en este trabajo enfoca hacia los mescpd@ la sandia, pretendiendo explorarlos en
sus datos y observaciones cuantitativas dentraidrilivo y con objetivo para encontrar las
mejores actividades comerciales y caracteristiasisyagentes, tales como, oportunidad,
estabilidad y precios superiores que puedan seara planificar estrategias y las acciones
necesarias para el éxito en el valor comerciaktie @iltivo.

En resumen, prospectiva se describe como explorapara encontrar y exponer para
determinar caracteristicas economicas y estruemirplra planificar acciones. Que en este
trabajo utiliza sin detallar ni en profundidad, daalogia y asociacion estadistica como la
regresion en datos cuantitativos de mercados degtiexposicion del origen del cultivo de

sandia.

La prospectiva en mercados de sandia puede seaddiltanto por el productor primario, como
por intermediarios, detallistas, consumidores yngggegubernamentales, para conocimiento de
precios-estabilidad y volimenes de venta, par&zegalomparaciones de precios con respecto a
los demas participantes de esta cadena productidamas de autoevaluar utilidades
econOmicas para cada participante y poder actuasegaen uno 0 en conjunto como
participante.

La determinacién de precios y volumenes de edtajodue plasmada en mercados destino, por
lo que su utilidad en particular al Estado de daljguede ser trasladada a cualquier Estado de la
Republica y participante de la cadena productiv@sip que el mercado destino es igual para
cada uno de ellos y que interesaria en particularep conjunto para planificar acciones
necesarias para cambios, especificamente en pgeeadmenes y en general en cualquier veta
de valor en negocio que pueda ser interpretadbbpanteresados.

El trabajo presenta descripcion del cultivo de &aésde un punto de vista mas del producto
de venta (precio por kilogramo) que de sus carnatiEas agrondmicas, que aunque se
describen en breve no profundiza en ellas, resiitéos factores que afectan la rentabilidad y
competitividad de este cultivo como cadena agrapstieh.

Se realizan comparativos en diversos periodos aetegr 1990 y 2008 entre Estados de la
Republica y sus mercados, representados en suscpooes y Centrales de Abastos, en cuanto
a sus superficies de siembra, cosecha, volumengsodeccion, rendimientos de kilogramos
por hectarea, precios de compra-venta y estabitiégarecios.

De la misma forma hace comparativos de importasignexportaciones, también de precios y
volumenes de venta de los mercados destino a niwueldial, realizando analisis mas en
particular en nuestro mercado destino mayoritagiexportacion como los es EE UU.

Se presenta tendencia de consumo nacional y cdstictes de preferencias del consumidor
final en EE UU en relacion a la sandia.




El trabajo concluye en que, el Estado de Jalisstada en el cultivo de sandia, ya que se
encuentra entre los principales productores ennveiy precios y rendimientos por hectarea y

gue las diferencias de estas variables entre tad@s de la republica en sus cifras mas altas y
menores, son del mas del doble, que si bien puseteexplicadas en la variabilidad geografica

y socioecondmica, dan indicacion de posibilidad sugerar las minimas con esfuerzo y

conocimiento.

En los EE UU, el principal pais que le vende safidisca es México: Los datos indican que
México se ha convertido en el principal proveedosdndia a su mercado de los EE UU.




2. Introduccién

Es importante conocer las demandas de los mercaddgante prospectivas para sostener y
expandir las cadenas agroproductivas, donde senaestiecesario establecer sistemas de
interpretacion, para revision habitual de prioreelgdreferencias, analisis y evaluacién de
proyectos de investigacion y desarrollo en el &@aercial, ya que permiten planificar las
acciones con base en los sistemas de analisis fdemacion, favoreciendo la toma de
decisiones para el desarrollo comercial e integral.

Este trabajo pretende ser un monitor en la busqdedampliar el desarrollo comercial de la
sandia desde un punto de vista de conocimienta eeescado en su identificacion, tamafio y
ubicacion, donde esta prospectiva de mercadosdeatxpresar las oportunidades de negocios
para la cadena productiva de la sandia del es@dalidco.

Se orienta en lo general en la exposicion delvaultie la sandia en el Estado de Jalisco con
enfoque en factores que afectan la rentabilideal gompetitividad comercial, y con busqueda
de determinacion de mejores precios de venta piedtal de los mismos, mediante indagatoria
de sus precios y volumenes de compra en los mesahhinos.

Esto se proyecta a través de analizar tendenciggretgos y volimenes de venta en los
mercados nacional e internacional, en este Ultiertrd del mercado mas importante para el
pais como son los EE UU y seguidos en importanciaeccial por la Unidon Europea, los
asiaticos y en aquellos con los cuales se tienggrdos de liberalizacion de mercados, para que
de esta prospectiva se determinen las oportunidedeales y potenciales de estos mercados.

Este trabajo en adicional puede ser aprovechada ipformar a personal en la tarea de
deteccion y acerca de la cambiante demanda de dosrci productos agropecuarios, aunque
en lo especifico expresa el de la sandia, puedeabdo como modelo para otros productos. Se
menciona que este trabajo no es propiamente urdibstie Mercados ya que estos son mas
extensos y deben contener entre otros:

Los gustos, necesidades y preferencias de logedien
Mercado meta y segmentacion

Tamafio del mercado

Medicion de la demanda

Identificacién de la competencia

Analisis de los canales de distribucion

Medicion de la oferta

Conocimiento de los términos de negociacion
Definicion de formas de pagos

Transportacion del producto al mercado de destino
Documentos necesarios para transito.
Regulaciones fitosanitarias, arancelarias, etc..
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Que si bien, si se exploran en parte y en adiciottab mas, esta prospectiva solventa algunas
de ellas pero no las enfocan ni en su profundidaden su totalidad como lo haria un estudio
de mercados completo.




Se hace mencion de la debilidad innata de las potisps en negocios, radica en que éstas sélo
pueden atender a aquellos procesos o fuerzas dqée ea interviniendo o intervinieron.
Siempre ignoran los impactos nuevos que empiezatuar en el presente o en el futuro. Con
frecuencia se da una situacion en que gradualnhabid mas y mas nuevos impactos. En tales
circunstancias, el método de la extrapolacion sdaleresultados utiles solo para periodos
relativamente de corto plazo. Pero es casi impagsiimar el error probable.




3. Revision de Literatura.
3.1. Factores que afectan la rentabilidad y compeividad de la sandia.

Tanto a nivel estatal como nacional existen diversxtores que afectan la rentabilidad y
competitividad de este cultivo como cadena, se moean los siguientes elementos:

» Semillas Certificadas. No hay programas nacionales de produccion de semill
Certificadas; esto ocasiona dependencia de lasatremales e incremento en los costos
de produccién.

« Falta de organizacién e integracion de productoresh pesar de que existen algunas
asociaciones de productores, existen deficienciaueperatividad, lo cual se refleja en
la pérdida de oportunidades para fortalecer lxidetil.

* Amplia brecha econémica entre productor y consumido Las diferencias de precio
pagado al productor, y las que paga el consumidokiiogramo de sandia, son muy
amplias. Estas diferencias se quedan entre |lagriatkarios y el detallista.

» Estrechas ventanas de comercializacion internaciotes. La ventana de
comercializacion con los paises de Ameérica delensgtrestringe al periodo de marzo a
julio.

» Escasas acciones de transferencia de tecnolodia.anterior da como resultado que la
tecnologia se desconozca debido a la falta deidifymor lo que los niveles de adopcion
son bajos, mismos que repercuten en los rendingento

» Falta de fuentes de financiamiento a productores norganizados.La tendencia de
las politicas actuales de las instancias finanetares de facilitar su acceso a los
productores organizados.

» Baja capacidad de inversién Actualmente los productores tienen baja capacidgad d
inversion lo cual limita su expansion asi como®teao a altos niveles de tecnologia.

* Mercados alternativos distantes.No obstante que se tiene capacidad para producir
calidad para competir con los mercados europeo i§tias estos se encuentran
demasiado lejanos.

* Fluctuacién del precio del producto Debido a la falta de organizacién para la
comercializacion los precios pagados al produd¢men demasiada fluctuacion, lo cual
es en detrimento de la rentabilidad.

Lo anterior manifiesta la necesidad de enfocaromes que determinen el potencial productivo
de los productores de sandia del estado y del pafs, elevar su nivel de tecnificacion,
minimizar sus limitaciones, los niveles de integraccon otros mercados, las areas de
oportunidad (en mercados, tecnologias) y los ptogede inversion y fomento (investigacion,
financiamiento, transferencia de tecnologia, &ug son necesarios en el corto y largo plazo
para desarrollar la cadena agroalimentaria decegiieo.

3.1.1 Descripcion de la sandia.

La sandia es un fruto muy apreciado que goza dedgnamanda en todo el mundo, originaria del
Africa tropical que se consume desde tiempos mumotes y que desde alli se ha ido
extendiendo por los paises del sudeste asiatitonyado. Es una planta anual que pertenece a
la Familia de laLucurbitaceas,cuya caracteristica es; fruta de gran tamafngapcolor roja,
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con sabor dulce que la convierten en una de laasfnmas consumidas en verano, ideal para
luchar contra el calor y en general con poca vielamhquel, aun cuando su origen no es muy
claro, lo que si esta definido es la importancia mggpresenta para muchos productores y paises
que destinan extensiones para su cultivo.

NOMBRE CIENTIFICO
Citrullus lanatus

DESCRIPCION

Aunque existen diversas variedades. Para la SAGABRLEON, el producto genérico sandia
incluye 4 tipos: 1) Cambray (Sangria), 2) Charlegt@ray) , 3 Sin clasificar, 4) Verde (Jubilie)

Es una planta rastrera que tiene de 5 a 8 hojasdasarrolladas, el tallo principal emite las
brotaciones de segundo orden a partir de las adddas hojas, en las brotaciones secundarias
se inician las terciarias y asi sucesivamentepded que la planta llega a cubrir 4 a 5 m2. Se
trata de tallos herbaceos de color verde, recasiate pilosidad que se desarrollan de forma
rastrera alcanzando una longitud de 4 a 6 m; rafcipal profunda y raices secundarias
distribuidas superficialmente; flores de color afttmrsolitarias, pedunculadas y axilares; el
fruto es globosa u oblonga formada por 3 carpals@ohados con receptaculo adherido, que
dan origen al pericarpo; el ovario presenta plas@amn central con numerosos évulos que daran
origen a las semillas; su peso oscila entre lodds Y0 kg; el color de la corteza es variable,
pudiendo aparecer uniforme (verde oscuro, verdeo)cld a franjas de color amarillento,
grisaceo o verde claro sobre fondos de diversaditiades verdes; la pulpa también presenta
diferentes colores (rojo, rosado o amarillo) y Emmillas pueden estar ausentes (frutos
triploides) o mostrar tamafios y colores variablesgfo, marréon o blanco), dependiendo del
cultivo.

CLIMA'Y SUELO

La sandia no obstante ser de clima tropical sulsim cultivo en México se extiende desde el
sur hasta las costas y el norte del pais en umadiyrarsidad de climas y suelos.

No es muy exigente en suelos y temperaturas, alaga® bien los suelos bien drenados, ricos
en materia organica y fertilizantes.

Las regiones productoras de sandia en nuestro pafsp en la mayoria de las zonas
productoras de sandia en el mundo estan ubicades les tropicos, principalmente en las
costas, salvo en aquellas regiones donde existaioctimas que permiten el cultivo arriba de
estas latitudes, Figura 3.1.1.




Figura 3.1.1 Distribucion de produccion en México d sandia.
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Fuente: Cadena Agroalimentaria De Sandia. Inifap32ZCampeche, .Camp.. M.C. Roberto Canales Cruz

Para que la planta germine necesita una temperd¢ui® a 25°C, para la floracion éptima de
18 a 20°C y para el desarrollo y maduracion debfse necesita una temperatura de 23 a 28°C.

Cuando las diferencias de temperatura entre el dé&anoche son de 20-30 °C, se originan
desequilibrios en las plantas: en algunos casabreeel cuello y los tallos y el polen producido
no es viable.

SIEMBRA.

La planta procedente de vivero para transplante delocarse de forma que, el cepellén quede
en contacto con el suelo, cubriéndolo con arenaarelo asi la emision de raices por la
humedad que proporciona el riego, ya que de loraoatpodrian presentarse problemas de
ataque de plagas. Generalmente se cubre el segla/aon una pelicula de polietileno negro,
para aumentar la temperatura del suelo, dismiawevaporacion, las malas hierbas, aumentar la
concentracion de CO? en el suelo, aumentar laazhligl fruto, al eludir el contacto directo del
fruto con la humedad del suelo. Puede realizarses ate la plantacion, o después para evitar
guemaduras en el tallo. En plantaciones temprameas,vez realizado el trasplante, se puede
proceder a la colocacion de tuneles de semiforfealoertura de plastico y una estructura de
alambre de 4 6 5 mm de didmetro) para incremeatterhperatura. La plantacion mas comun
es sandia de: 2 mx 2 my4 mx 1 m. El primeroetiel inconveniente de que se cubre la
superficie muy pronto e incluso a veces antes @esguhayan desarrollado suficientes flores
femeninas, ya que éstas aparecen a partir de idaquisexta coyuntura. El segundo marco es
mas apropiado, ya que ademas permite un mejor egramiento del agua y de los nutrientes y
el descanso de cierta parte del terreno.




COSECHA.

El fruto debe recolectarse cuando esta completameaturo, un indicador de cosecha es el
marchitamiento (no la desecacion) del zarcillo @ximo al area de contacto entre la fruta y
el pedunculo. En los cultivos con semillas, la meaduse adquiere cuando desaparece la
cubierta gelatinosa (arilo) que rodea a las sesnylla cubierta protectora de éstas se endurece.
Los cultivos varian ampliamente en cuanto a solslwables en la madurez. En general, un
contenido de al menos 10% en la pulpa centralrded £s un indicador de madurez apropiada,
si al mismo tiempo la pulpa esta firme, crujieneybuen color.

FITOSANIDAD.

Como en todo cultivo, existen problemas de tipatados (donde la arafia roja, pulgones y la
mosquita blanca se convierten en un problema eregidado que es un vector de transmision
de virus que afectan la productividad); resultaddadlimitada rotacion de cultivos susceptibles
y a una diversidad de plagas y enfermedades queos&olan mediante programas de
aplicacion de quimicos, llegando al extremo su esgcesivo, aun asi algunas de las
enfermedades o plagas llegan a reducir los rendtogsey donde el quimico en turno no
controla la plaga o al microorganismo presente.

USOS.

Para consumo humano ya sea en aguas preparadasjodfruita fresca y ensaladas. En el
Africa ecuatorial las semillas se utilizan prindmpante para el consumo humano, pero, en
algunos sitios, se trituran para extraer el aceite.

La “torta” oleaginosa en la India puede utilizacem buenos resultados a niveles de hasta el
20% en los piensos para los rumiantes (Indian \reter Research Institute. 1973. Feeding of
livestock during scarcity periods. Izat-nagar) .

Del poder hidratante de la sandia -el agua rept@seas del 90% de su peso total-, tiene
ademas importantes propiedades nutritivas y su waldrico es muy bajo, apenas 20 calorias
por 100 gramos. Es rica en vitaminas A, B y C,salmerales, siendo el potasio y el magnesio
destacados. El color rojo de su pulpa se debe prdsencia del pigmento licopeno, una
sustancia con capacidad antioxidante. Recomendable@roblemas renales o de las vias
urinarias, posee propiedades depurativas, ayudangener la presion arterial, y su contenido en
fibra ayuda a limpiar los intestinos. Cientificos k& Universidad A&M de Texas (EE UU)
afirman que la citrulina (sustancia capaz de relag vasos capilares) y la arginina (sustancia
que facilita el sistema circulatorio) contenidas lansandia dilatan las vasos sanguineos y
producen efectos similares al Viagra.




3.1.2 La sandia en Jalisco

El estado de Jalisco tiene una participacion releva nivel nacional en la actividad del cultivo
de la sandia desde décadas anteriores a 1990aaetualidad en el Siglo XXI ha sostenido su
participacion e importancia porcentual en el pedg, elementos que permiten considerar que la
actividad es rentable, esto debido a varios fasidtatre ellos se tiene, que una gran parte de
los productores son considerados como productamgwesariales, donde cultivan con un
manejo intensivo, principalmente la variedad Camblia@a que es sembrada entre los meses de
enero y marzo de manera comercial (aunque es pasbibrarse durante todo el afio), y con lo
cual alcanza precios aceptables en el mercadoeaudtp comercializar el cultivo tanto a nivel
local, nacional e internacional. Esto genera un@omante derrama econémica y empleos en el
sector primario.

En independiente de este capitulo, se hace mededue los datos, figuras y cuadros que se
presentan en este capitulo y en los capitulos ,3y13 1.4 fueron obtenidos en lo general
mediante programa informéatico facilitado via Intdrpor SIACON —SIAP — SAGARPA, se
muestra la caratula (figura 3.1.2) que ejemplifecaliversidad y datos logrados y que pueden
ser obtenidos de este programa para su analisis.

Figura 3.1.2 Caratula web de fuente de obtencion tlazs de Siacon.

ﬂ Madulo Agricola del Siacon

Claze Ciclo Cultivo Modalidad Afios
e I = Otoﬁo-lnvierno Sahbila ~ 1985 &
AGUASCALIENTES = || [[Primavera-Yerano Sage Ti 19986
BaJA CALIFORMA  — | [Eofaee e Salvia Il-'—-iié'gc: + Temparal 1997
A BAJA CALIFORMA S Perennes 1995
Mudalidad CAMPECHE o Agricola y Perennes| [Sandia Semila 1993
COAHUILA Saramuyo 2000
- 3 CoLIMA Shangai-bock-choy 2001
CHILPAS » Shop Suey bt 2002 —_
z = T 2003
[~ Grupos Yanables Formato de la informacion: Siid
RFIAMENT » | [Superficie Siniestrada ( Ha.) & | | Estads Modo de desplieque. 3005 =
| Iwolumen Produccion (Ton. | | Gicla de Culfivos: 2006
| [valar Produccion (3 — | | Cultivo Cintiens o007
[ | Rendimierta (Tan. /Ha. ) ¥ || | Desglose por: Uod/ziicad 2008 % ~
Diescripcidn
GEnéricos [ hum |

. e g v 3t B T [ =
+4 Inicio o Vi B ImlﬂsﬁﬁmgdﬁgIf‘lFl:g}_'.;.. : v B modulo agricola .

datos de SIACON — SIAP — SAGARPA.2010.




La participacion productiva del estado de Jalisté asociada al Sector Agricola del Pais. Para
el 2007 la sandia particip6 con el 8% de la supierfiosechada de la sandia en el pais y con el
13% en el volumen de la produccion, figura 3.1.3.

Figura 3.1.3 Participacion productiva del sector agcola de Jalisco
8000 -

6000 -

Valor de la Produccion Estatal
(Millones de pesos)
N
o
o
o
Il

2000 -
0 ™ [] N
< . . . Tomate .
Agave CaNa De Chile Ma_lz Maiz Pastos Sandia Sorgo Rojo Trigo
Azucar Verde Forrajero Grano Grano - Grano
(jitomate)
‘EI Millonesde pesos 2596 2474 474 1016 7562 1678 299 356 843 355
‘l %Nacional 79% 12% 4% 30% 13% 11% 13% 3% 7% 5%

Fuente: SAGARPA SIAP SIACON 2009. Los datos coroesien a 2007.

Su mercado méas importante de la sandia de Jals@ #esco, en el cual los procesos de
empaques (seleccion, sanidad, empacado y marcandabar un papel importante en el
mercado de exportacion y para el mercado nacional.

Figura 3.1.4 Rendimiento (toneladas/hectarea) de lisco y el Nacional en cultivo de sandia.
Periodo 1990 — 2008.

El rendimiento (toneladas por hectarea)

100 nacional ha mostrado un crecimiento
—4—Nacional importante de 1990 a 2008, pero para el
350 caso de Jalisco este crecimiento ha sido
~#-JALISCO al alza (figura 3.1.4). Asi, desde 1990

300 (13.8 Ton/ha) este rendimiento en Jalisco
era menor o igual que el promedio

250 | nacional, mientras que a partir del 1994

Jalisco esta por arriba del nacional.

200
Siendo para el periodo de 2001 a 2008 el

150 promedio Nacional de 23.1 ton/ha, el de
Jalisco de 34.5 ton/ha . El mayor del pais
100 para este periodo es el Estado de Colima
con 38.9 ton/ha y el menor Querétaro con
50 12.9 ton/ha (ver cuadro 3.1.1 pag 14).

0.0 T T
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Fuente: Elaboracién propia con datos de SAGARPARSISIACON, 2010
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3.1.3 Perspectiva nacional de la sandia.

En México el cultivo agricola ocupa 21.7 milloneshictareas y esta conformado por diversas
especies; para el 2007 la sandia ocupaba la 4B3%) posicion en importancia en cuanto a la
superficie cosechada, después de naranja, mangm),laguacate, platano, manzana, cebolla, y
aguacate entre otros frutales y antes de tunamuramelon.

En el aflo 1990 la superficie sembrada de sandie@seqmo 32,600 hectareas, teniendo un
incremento medio afio tras afo para alcanzar enlad@htidad de 55,500 hectareas (70%).).

Este crecimiento no ha estado exento de vaivenestenperiodo de 18 afos. Aspectos como
los climéticos (sobre todo los huracanes y ciclpnesi como problemas sanitarios, y
oportunidades de mercado (ofrecidas por los tratadonerciales), influyeron en el nivel de
siembras, cosecha y produccion, figura 3.1.5.63/B.1.7.

La movilidad de produccion es alta. De acuerdo leancifras de la SAGARPA SIAP, los
principales estados productores del pais cambiarregularidad. Esta movilidad es explicada
por la rotacién de cultivo, que para el caso dmtadia (y otras frutas y hortalizas) esta asociada
a los problemas sanitarios. La figura 3.1.5 muesdétas cambios comparando los periodos de
1990-1994 con el 2001-2008. Durante este periodb3dafios, México pasd de una economia
cerrada con altas regulaciones e importante paatiedn del estado a otra de economia abierta,
con un alto nivel de integracion de México al mureto particular a los EE UU.

Figura 3.1.5 Comparativo porcentual de estados pragttores en México por superficie
cosechada

Periodo 1990-1994 Periodo 2001-2008

OTROS VERACRUZ

27% 17%
SONORA OTROS SINALOA
12% 14%
27%

VERACRUZ

GUERRERO

OAXACA 7%

9%
9% NAYARIT COLIMA
9%

9%

GUERRERO
6%

NAYARIT __— T S JALISCO

7% 9 9%

Fuente: Elaboracion propia con datos de SAGARPARSISIACON, 2010

La superficie con sandia pas6 de 1990 al 2008 dé2%hectareas cosechadas, a 50,901, es
decir se incremento en un 71%. Si bien anterioren®aracruz y Sonora eran los principales
estados productores, Sinaloa encabeza en el 26@&los como Colima, Coahuila y Sinaloa
incrementaron su participacion de mercado, mienges otros como Veracruz y Tabasco
perdieron participacion; aunque todos han creandsuperficie total.
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Figura 3.1.6. Promedio en superficie cosechada y stecimiento de 1990 a 2008 de sandia
‘en los Estado de la Republica.

Promedio 1990 - 1994 Promedio 1995 - 2000

SONORA
OTROS VERACRUZ OTROS 16%

27
27% 17% %
SONORA
12%

VERACRUZ
10%

TABASCO
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6%
JALISCO

10%

GUERRERO OAXACA CHIHUAHUA

6% 9% 7% SINALOA NA;;R”
NAYARIT S CO JALISCO 9%
7% 7% 9%
Promedio 2001 -2008 Crecimiento de la suggrficie Mional 1995 -
200

SINALOA
14%

OTROS

27%
VERACRUZ

COAHUILA
4%

GUERRERO
7%

NAYARIT 9%
9% COLIMA

9%

Fuente: Elaboracion propia con datos de SIACONAPSI SAGARPA.2010 de 1990 a 2008.

Nota: 1/ Para la SAGARPA-SIACON, el producto geo@rsandia incluye 4 tipos: 1) Cambray (Sangria)CBarleston (Gray) , 3Bin
clasificar, 4) Verde (Jubilie)

Nota: 2/ en miles de hectareas.

En México durante el afio 2008 se cosecharon apemkdmente 50,901 ha, tanto de riego como
de temporal, siendo los principales estados prodest Sinaloa (con el 24.6% de esta
superficie), Sonora (12.8%), Jalisco (8.7%), VaradB.2%), Guerrero (6.8%), Nayarit (5.1%)
y Chihuahua con el 5.0% (SAGARPA SIAP, 2010).

De manera historica, Veracruz ha estado presentel éscenario nacional en superficie y
produccién de sandia, Sin embargo, los estadassdmhas costeras del Pacifico como Sonora,
Sinaloa, Nayarit, Jalisco, Oaxaca, Guerrero, y fdsase han ubicado en diferentes afios en los
primeros lugares, asi como estados del Golfo deiddéoomo Tabasco y algunos del altiplano
como Coahuila y Chihuahua.
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En ese 1990, en volumen, la produccion de sandipaola 442 posicibn en importancia con
una participaciéon del 0.2% del volumen nacionalahnu

Figura 3.1.7. Promedio de volumen de produccién yusrecimiento en periodos entre 1990 y
2008.

Promedio 1990 - 1994

OTROS SONORA

Promedio 1995 — 2000
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SONORA
6% 27%
33%
VERACRUZ 2%
13%
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4%
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JALISCO a%
0% CHIHUAHUA

10%

VERACRUZ
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_- OAXACA 6% NAYARIT 7%

5% TABASCOJ SINALOA 7% 7%
5% 7%

Promedio 2001 -2008 Crecimiento de la produccién oanal”
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CHIHUAHUA 14%
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11%
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Fuente: Elaboracion propia con datos de SIACONAPSI SAGARPA. 2010.
Notas: 1/ Es la produccion anual del pais en rdiéeoneladas.

Cada uno de los estados productores tiene un “dememéstico” de su produccion. Estados
del centro y sur o sureste del pais, tienen a ladédvViéxico (con sus Centrales de Abasto)
como el destino conocido y principal. Para estatidentro norte y de la Costa del Pacifico,
ademas de las centrales de abasto de sus estdéos yegion, también son lugares donde la
exportacion tiene un importante papel.

El rendimiento (toneladas por hectarea) nacionahbstrado un crecimiento importante en este
periodo de 18 afos, pero para el caso de Jalisecesimiento ha sido al alza (figura 3.1.8).
Asi, desde 1990 (13.8 Ton/ha) este rendimientoaéiscd era menor o igual que el promedio
nacional, mientras que a partir del 1994 Jalis¢é psr arriba del nacional. Sin embargo, por
estados individuales (cuadro 3.1.1), Colima esueltigne el mas alto rendimiento, seguido de
San Luis Potosi, Jalisco se ubica en la tercergiposn el periodo 2001 al 2008.
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Figura 3.1.8 Comparativo del
rendimiento (toneladas/hectarea) de

400 4+~ Nacional Jalisco Vs. Nacional en cultivo de
aciona sandia. Periodo 1990 — 2008,
B0 m-aLsco
300
Cuadro 3.1.1 Rendimiento promedio
250 (ton/ha) por Estado del 2001 a 2008
Estado Ton/ha
200 1| COLIMA 38.9
2 | SAN LUIiS POTOSI 37.1
150 3|JALISCO 34.5
4| SONORA 30.0
10.0 5| AGUASCALIENTES 29.2
6 | COAHUILA 29.1
50 7 | TAMAULIPAS 28.9
8 | BAJA CALIFORNIA 28.8
L 9| CHIHUAHUA 28.5
PP PPHPNPPIC VP T E S 10| DURANGO 283
Fuente: Elaboraciéon propia con datos de SAGARPARSISIACON, 2010 11 NU,EVO LEON 24.7
12 | MEXICO 24.3
13 | MORELOS 23.7
14 | CAMPECHE 23.6
BAJA CALIFORNIA
15| SUR 22.0
16 | GUANAJUATO 21.9
17 | ZACATECAS 21.1
18 | MICHOACAN 20.9
19 | PUEBLA 19.9
20 | HIDALGO 19.3
21 | NAYARIT 17.9
22 | QUINTANA ROO 17.9
23| CHIAPAS 16.6
24 | VERACRUZ 16.6
25 | OAXACA 16.0
26 | GUERRERO 15.6
27 | SINALOA 15.5
28 | TABASCO 15.3
29 | YUCATAN 14.8
30 | QUERETARO 12.9
PROMEDIO 23.1

Fuente: Elaboraciéon propia con datos de SAGARPARSISIACON, 2010
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3.1.4 Perspectiva internacional de la sandia

Entre muchos elementos que pueden tratarse al hageesefa de la situacion internacional de
la sandia se presentan algunos aspectos: Entrgubse mencionan los principales paises
productores, los exportadores e importadores gueeqste caso se establecio para un periodo de
los ultimos 5 a 7 afios debido a la limitacion dermacion.

En el 2007, 2008 y 2009, los datos indican qué&s 8el valor y volumen de las exportaciones
de sandia mexicana se destinaron a EE UU, de ahilguico se ha convertido en el principal
proveedor de sandia a su mercado

Como puede observarse en la figura 3.1.9, del 20@D07, la produccion mundial anual en
miles de toneladas ha oscilado entre 90,000 a O7¢dh un patrébn no consistente al
incremento. Esto denota que este cultivo estd expue una serie de factores de riesgo
importantes. Los asuntos sanitarios, o bien losatlcos (por ser una fruta de clima tropical),
tienen su importancia en la produccion mundial.dbte este periodo, paises como China y
Republica de Corea del Sur en el continente asjdBcasil y México en América Latina, y
Egipto en Africa, asi como Turquia y Republica | han dominado como principales paises
productores. La demanda en los mercados domésfinese explicar estos niveles de
produccién, otro aspecto como es el caso de Mégigede ser incrementos en los rendimientos
debido a las oportunidades de mercado en el egtmanj

Figura 3.1.9 Volumenes de produccién y paises prodores de sandia a nivel mundial 2002 -

2007
Producciéon mundial, miles de toneladas Principalegaises productores 2002 - 2007
Republica de_Espafia
971435 C:;:a 1 R.Mundo
98,000 16% China
96,000 Mexico \ / 67%
1%
94,000
901423 Federacion Rusa

92,000 1%

90,000 |
88,000 |
86,000
84,000 |

82,000 : : : ‘
Rep de Iran
2002 2003 2004 2005 2006 2007 3%

Egipto
2%
Brasil

87,289 87,834

Turquia
4%

Fuente: Elaboracién propia con informacién de FASTAT, www.fao.org 2010.

De datos reportados por la FAO en 2010, el volumienexportaciones de sandia a nivel

mundial apenas representa el 2.5 o0 3% de la praiuanual, aunque moderada, ha mostrado
una tendencia al crecimiento. Esto es explicadovpdes razones, entre las mas importantes
esta el hecho de que esta fruta es altamente peracétros aspectos que pueden explicarla
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son las barreras comerciales, entre las que puedanlas arancelarias y las técnicas como las
sanitarias. Los principales paises productoredasdenominados “en vias de desarrollo”, y es
probable que tengan deficiencias en lo referentde@ologia e infraestructura para
comunicaciones y comercio, y enfrenten problemassas exportaciones.

Figura 3.1.10 Paises y volumenes de sandia en aiqumon a nivel mundial 2002 — 2007.
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19%
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15%
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5% Grecia Rep de Iran Hungria 8%
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Fuente: Elaboracién propia con informacién de FASTAT, www.fao.org 2010.

Los principales paises exportadores de afios resi¢p®02 — 2007) son Espafia y México, este
ultimo probablemente como resultado de la demaredaudvecino los EE UU; Hungria y

Republica de Irdn (que como paises no estan emdrgrincipales productores, en cambio
exportan mucho debido a compradores como EuropénJga otros paises asiaticos de altos

ingresos.

Al igual que las exportaciones mundiales de sadaienportacion también oscila entre el 2 y
3% del total de la produccion (aunque las cifrascamcidan de afio en afio, debido a los
sistemas de conteo de cada pais), y con una eladaricia creciente en el periodo de analisis,

figura 3.1.11.
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Los principales paises importadores son los ds algresos econdémicos, de América (EE UU
y Canadd), Europa y algunos asiaticos, incluidam&Hhtn estos paises el mayor ingreso y las
preocupaciones por la salud han impulsado el inenéonen la compra de frutas y verduras
frescas. Productos que no producen en gran cantdadelacion a su consumo y en
periodicidad como los paises de los climas tropg;adjemplificado en la sandia.

Figura 3.1.11 Paises y volumenes importados de sénén 2002 - 2007

Importaciones mundiales, miles de Principales paises importadores en el
toneladas periodo

EArabes Unidos __Hong Kong
FedRusa 5 3%
Francia Rep.Checa 1% 3% Resto del Mundo

5% 4% 32%

25007

1897 2038 1989

2000 4575 1685 1707 Polonig

1500
1000

500

o ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Alemania 9
2002 2003 2004 2005 2006 2007 11% 1% 15%

Fuente: Elaboracion propia con informacion de FASTAT, www.fao.org

La situacion internacional y lo mencionado en géaremterior ofrecen grandes oportunidades
para la produccion y exportacion de sandia a lagades internacionales. México ha ganado
mucho con el comercio tradicional de sandia; leemificacion de la produccion a posibles
productos procesados (en polvo), reduccion de tamafbien con servicios agregados como
las certificaciones orgénicas y de calidad, puedemmentar sus ganancias de comercio.
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3.2. La comercializacion de la produccion primariade la sandia.
3.2.1 Destino de la produccién primaria de la sandide Jalisco

El mercado mas importante para la produccion ddiaags el nacional y en seguimiento el
internacional (EE UU como principal pais importgddanto por el volumen de la produccién
como por el ingreso, figura 3.2.1. Segun informacifel 2008 del Sistema Estatal de
informacion para el Desarrollo Rural Sustentablesda (SEIDRUS), La comercializaciéon es
una de las actividades mas riesgosas para los giozds, una gran mayoria han incursionado
en la comercializacion por red de contactos, pes@loductores de menor superficie contindan
dependiendo de un comercializador.

Figura 3.2.1. Porcentual de Mercados de destino adresos de la produccién sandia de
Jalisco.

Destino de la produccién en toneladas Ingresos pdestino de la produccién

Desperdicio Internacional

) 3% 38%
Internacional Nacional Nacional
56% 2%
0

Fuente: Elaboracién de Sistema Estatal dermdoion para el Desarrollo Rural Sustentable Ja{SEIDRUS)2008.

Debe decirse que la situacion socioeconomica (eticpiar su capacidad de cultivar cierto
namero de hectareas) de los productores juega pel paportante en el mercado de destino.
Como se observa en el cuadro 3.2.1, los pequefaugores (con un promedio de 19
hectareas), venden principalmente al mercado dauogégtson solo 4 empresas quienes venden
mas del 90% de su produccion al extranjero.

Cuadro 3.2.1 Destino, superficies de cultivo y sagcondmicas asociadas a los mercados, de
productores de sandia en Jalisco.

. Indicadores promedio
Destino Ndamero de — -
Productores Supe'rflme Precio
(hectéareas) ($/kg)
Mas del 90% internacional 4 1145 5.6
Entre el 40 al 60% nacional/ internacional 6 83.0 4.6
Mas del 90% nacional 13 19.0 3.8

Fuente: Elaboracion de Sistema Estatal de infadngara el Desarrollo Rural Sustentable JaliséiPRUS)2008
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Otro aspecto que también llama la atencion es giagluctor cuenta o no, o es socio 0 no de
algiin empaque. Aunque la mayoria dijo que no, lesagptaban en esta situacion generalmente
trabajan en empaques semi rusticos o rusticogulaies por lo general estan en los terrenos del
cultivo del productor. Estos empaques son generdéngna “tina o toneles, una mesa y todo
bajo un arbol o una manta”, y que se movilizansadiberentes predios. Esta situacion los pone
en riesgo de tener problemas para la exportacibmprdducto. La mitad de los productores
consulta Internet, lo cual es un indicador del hide instruccion e innovacion de los
productores, cuadro 3.2.2. Asimismo, se detecté ppra la mayoria de los productores, la
produccién de sandia es su principal negocio.

Cuadro 3.2.2 Aspectos socioeconémicos de los prottwes de Jalisco en sandia.

Aspecto Si No
Es usted duefio (o socio) de algiin empaque 9 15
Para la administracion de su negocio, ¢ Consultéierhet en el 2008? 11 13
Es la produccién de sandia su principal negocio? 19 5

Fuente : Sistema Estatal de informacida phDesarrollo Rural Sustentable Jalisco (SEIDJ2088.

La mayoria vende su produccion a comercializaddees,cuales a su vez venden en las
diferentes centrales de abasto del pais y algunefias exportan.

El consumidor de Jalisco de sandia fresca genenédnoempra en los tianguis (fruta que es de

origen local) y en las tiendas departamentalesrigge por lo general reintroduce la sandia (y
otras frutas) de otros puntos de la republica.

De esta forma, el mercado local no es tan relevaata la comercializacién de la sandia de
Jalisco por parte del productor, por realizar sotay&@ comercializadores. De esto y lo anterior
el analisis de aspectos de la comercializaciomestiulo los precios en las Centrales de Abasto
(CEDAs Cuadro 3.2.3 pag 22), y el flujo de expadaes mexicanas al extranjero, en particular
los EE UU. Dan relevancia a la elaboracion de mrotypas para colocacion de su producto.
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3.2.2 Comportamiento de precio promedio ($/kg) fragente de sandia en las centrales
mayoristas de abasto (CEDAS) en la Republica Mexioa. Participacion de Jalisco.

La informacion y datos presentados de este sulwbapgiroviene del Sistema Nacional de

Informacion e Integracién de Mercados (SNIIM) deSkcretaria de Economia de la Republica
Mexicana. www.economia-sniim.gob.mx Consultada gosto de 2010. Periodo de 1998 a
2010. De anuarios estadisticos de mercados naegagticolas en frutas y hortalizas. Del sitio
donde muestra comportamientos precio promedio érgeupor producto-centro mayorista y se
muestra la caratula de ingreso a la pagina de cibteen figura 3.2.2.

Figura 3.2.2 Caratula web de obtencion datos de Rr®s y Temporalidad de productos
agricolas en SNIIM.
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Jalisco participa en las Centrales de Abasto (CHDis 20 estados con su produccion de
sandia, (cuadro 3.2.3). En aquellas CEDAs donde participacion, se observan indicadores y
promedios de precios altos y bajos, en el cualretip promedio de las CEDAs de Jalisco

4.44%/kg representa arriba de la media total (a8d2.4). Asimismo, se estima un indicador

del riesgo relativo medido como la varianza estadisnuestral para los precios reales donde
valores mas altos de comparativo muestran un m&sgo de venta asociado a las oscilaciones
de precios.

El cuadro 3.2.3 también estima un indicador detioreento anual de los precios obtenido a
través de una regresion exponencial con los pretéfiaccionados con el INPC base Julio
2010. La tabla indica el niumero de registros dadastra que se toman como participaciones o
veces que cada Estado concurrié a vender a las GEDA

Todos estos indicadores evaltan la situacion peeticde los precios y participacion de cada
estado en las oportunidades de mercado, los nidelegesgo y conveniencia de incrementar la
participacion o presencia de la sandia de Jalisco.

Asi por ejemplo, en las CEDAs de Colima y Querétafdonde los precios estan entre los mas
altos), la participacion de Jalisco es alta enr@aly practicamente nula en Querétaro; y en el
primero, ademas se muestra un nivel de riesgo niEgjoy una tendencia de estabilizacion al
decrecimiento de precios medio. En las CEDAs da&am, el riesgo es bajo o moderado y se
observa un ligero incremento de precios acompadiagieeriodos de estabilidad. En el apéndice
muestra estos aspectos de manera especifica gagpéifi cada estado que reporta datos, ademas
de observaciones de cada una de las CEDAs estatalesd mismo orden de presentacion del
cuadro 3.2.3.
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Cuadro 3.2.3. El precio ($/kg) de sandia en las CEA3 1998 -2010.

. . Participacion de 41 Numero d.e Veces Veces
Estado Pronf}? di Varlaljzaz(/je mercado TCPA en observacio Jalisco fue | Jalisco en
° precios (Ventas)® porcentaje nes a Vender | Adquisicion
(Compras)
Colima 4.89 0.39 220 -0.58 259 108 11
Querétaro 4.56 0.68 0.51 189 2
Jalisco 4.44 0.83 822 1.13 530 133 133
Quintana Roo 4.42 1.01 100 2.70 179
Zacatecas 4.37 0.80 11 -1.15 133 2
Veracruz 4.37 1.11 423 -0.70 410 2
México 4.35 1.31 2 -0.39 477 2
Morelos 4.29 1.06 4 -1.70 240
gijra Californiy - 54 1.13 119 2.19 206 21 2
DF 4.23 0.83 208 -0.17 274
Puebla 4.20 1.00 154 0.95 192
Sinaloa 4.18 0.58 859 -0.86 230 119 38
Campeche 4.17 1.85 319 -1.04 105
Nuevo Leon 4.16 1.24 5 -1.36 563 75
Durango 4.15 0.95 60 -1.59 566 106 1
Michoacén 4.15 0.67 31 -0.29 353 20 10
Coahuila 414 1.00 1057 -0.97 237 20 33
Chihuahua 4.14 0.81 859 0.96 176 69
Oaxaca 4.10 0.53 284 -0.69 314 1 3
Guanajuato 3.98 3.91 37 2.53 372 56
Guerrero 3.81 0.62 125 0.93 136
Yucatan 3.90 0.80 460 -0.47 919 15
Tamaulipas 3.89 1.46 101 -0.23 75
San Luis 3.77 1.13 1 1.29 231 22 1
Aguascalientes 3.71 0.52 -0.24 260 20
Baja Californigl 3.54 1.33 287 1.38 173 2 52
Sonora 3.51 1.23 1088 0.55 421 7 93
Nayarit 3.39 0.43 1152 1.88 511 75 71
Hidalgo 3.39 0.57 -1.09 231 16
Chiapas 3.25 3.49 181 -0.56 220 3
Tabasco 213 8

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacién e Integracion de MercadosI(@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto @E)2Periodo de 1998 a 2010. De anuarios estamiste mercados nacionales
agricolas en frutas y hortalizas. De comportamignégio promedio frecuente por producto-centro maiam
Notas
1/ Se tomaron los precios promedios ($/kg) mensyzaea los diferentes origenes de la sandia paielgrales de abasto de cada estado. Se
trata de precios convertidos con deflactor de Etliacional de Precios al Consumidor (INPC julio®1100).
2/ La varianza en este caso es un indicador degaieelativo, Es la estabilidad de Precios. Losresl mas altos de la varianza muestran un
mayor riesgo de venta asociado a las oscilacioagsetios. = o — 307

Crz — 1
3/ Es un indicador. Se obtiene al sumar el nimenedistros que cada origen en las CEDAs del estado
4/ Tasa de Crecimiento Promedio Anual, obtenidaeés de una regresion exponencial.
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Al considerarse la temporalidad, es decir los meseks cuales se reportan los precios mas
altos 0 mas bajos, emergen claramente las ventagnta que representan oportunidades
para la comercializacion. En todos los mercadogtigne participacion la sandia de Jalisco, los

mejores precios se presentan principalmente enmeses de febrero, marzo, octubre y

noviembre. Para la mayoria de las CEDASs, se tratgedtanas de 2 a 3 meses particularizados
por sus caracteristicas socio-demograficas y géogsael origen y destino, cuadro 3.2.4.

Cuadro 3.2.4 Precio Promedio Frecuente -Temporalidhanual de la sandia en las CEDAs

1998-2010.
Promedio}
Estado Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic  Promedio T’?Qr?]s
Gral
Colima 4.58 4.69 469 458 450 468 493 480 52572 542 497 489 0.83
Querétaro 4.66 4.77 485 473 450 433 398 406.614 499 488 440 456 0.50
Jalisco 4.49 452 473 467 412 447 379 406 045514 462 429 444 0.38
QuintanaRoo  4.94 5.23 411 369 412 437 438 137431 480 476 515 442 0.36
Zacatecas 452 4.78 472 446 427 410  3.62 37237 4510 450 426 437 0.31
Veracruz 493 457 441 420 400 403 412 401 154. 466 485 468 437 0.31
México 4.46 4.68 469 436 409 400 361 367 41893 448 516 435 0.29
Morelos 4.44 451 467 428 420 472 367 381 342466 419 422 429 0.23
gzllﬁomia sur 442 4.38 489 524 450 392 361 371 405 403114 391 424 0.18
DF 4.68 458 463 430 404 389 341 356 4.17025. 430 420 423 0.17
Puebla 4.35 433 446 420 3.82 397 387 366 41883 455 431 420 0.14
Sinaloa 3.71 434 462 476 408 393 402 424 745439 403 343 418 0.12
Campeche 5.92 4.76 324 289 297 418 432 38050 3.499 556 641 417 0.11
Nuevo Leon 4.79 4.86 520 425 405 352 302 32404 461 412 424 416 0.10
Durango 463 481 488 461 409 348 306 308 837448 437 462 415 0.09
Michoacan 4.07 439 441 442 413 409 375 338.014 450 434 427 415 0.09
Coahuila 459 481 504 482 420 338 293 308 693. 436 437 449 414 0.08
Chihuahua 4.60 4.86 495 491 445 414 333 3.07.303 3.64 416 444 414 0.08
Oaxaca 4.41 4.20 381 379 374 398 424 396 40852 428 431 410 0.04
Guanajuato 3.99 3.89 408 442 398 388 361 37889 416 408 403 398 -0.08
Guerrero 3.91 3.91 365 492 352 352 395 371723.415 419 400  3.92 -0.14
Yucatén 461 431 352 297 326 361 366 337 534443 495 480  3.90 -0.16
Tamaulipas 3.86 3.81 560 452 458 415 367 33881 370 319 217 389 -0.17
gg{‘o's-fis 411 4.12 429 394 349 326 312 327 392 423843 376 377 -0.29
Aguascalientes  3.89 4.15 410 405 373 342 319 311 353 389843 374 371 -0.35
gzjlﬁornia 413 4.88 474 407 359 308 278 272 263 303213 366 354 052
Sonora 3.62 4.44 453 431 324 285 334 334 35037 271 274 351 -0.55
Nayarit 3.35 3.39 343 343 329 346 326 353 83.6341 326 324  3.39 -0.67
Hidalgo 3.54 3.40 388 347 321 323 323 324 430356 346 341  3.39 -0.67
Chiapas 3.71 3.26 325 324 328 343 348 277 52455 406 397 325 -0.81
Pégrr:‘;‘glo 419 422 420 405 373 369 352 347 380 426 415 410 406

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI(8Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto @E)2Periodo de 1998 a 2010. De anuarios estamiste mercados nacionales
agricolas en frutas y hortalizas. De comportamipnégio promedio frecuente por producto-centro maim

Nota: Se tomaron los precios ($/kg) promedios melesipara los diferentes origenes de la sandiaseentrales de abasto de cada estado. Se
trata de precios convertidos con deflactor de tliacional de Precios al Consumidor (INPC julio@281100).
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3.2.3 El comercio exterior de México para la sandifiesca

La informacion presentada provino de dos fuentesupa parte, la Secretaria de Economia, en
el portal de Sistema de Informacion Arancelaria Mtarnet (SIAVI 3), el cual contiene datos
informativos de 2007 a 2010 del comercio para tddesdestinos de las exportaciones y los
origenes de las importaciones. El Departamentogtedltura de los Estados Unidos (USDA,

segun siglas en ingles) constituye la otra fueatsfbrmacion.

Exportaciones Mexicanas de sandia

El principal mercado de exportacion de la sandizicaea (el sistema de informacion captado
no define de qué tipo de sandia se trata) son dtedBs Unidos de Ameérica y el resto de los
destinos son practicamente insignificantes (Cu&d2db). El valor unitario representativo es
por tanto a este mercado con 45 centavos de dokillogramo, para el periodo de enero de
2007 a abril de 2010.

Cuadro 3.2.5 Exportacion de la sandia fresca mexina de 2007 a 2010

Destino Vplumen en Porcentaje de |Valor en délares| Porcentaje de | Valor unitario

kilogramos volumen de EUA valor (USD/kg)
EUA 1,401,813,378 99.9861% 629,444,864 99.9882% 0.45
Canada 1,988 0.00019% 772 0.0001% 0.39
Holanda 142,450 0.0102% 49,266 0.0078% 0.35
Cuba 50,172 0.00369% 24,131 0.0038% 0.48
Belice 234 0.0000% 132 0.0000% 0.56
Japon 65 0.0000% 33 0.0000% 0.51
Total 1,402,008,28p 100.00009 629,519,194 0.45

Fuente: Elaboracion propia, con datos de la fracar@ncelaria 08071101 sandias, del SIISEX Se&@aeatarEconomia, www.siicex.gob.mx
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Aungue el periodo que presenta el portal del SIB\&s solo de julio de 2007 a abril de 2010,
es posible ver cierta periodicidad en cuanto aelgsortaciones, figura 3.2.3. Al parecer, los

meses de primavera muestran precios y volUmenesalto®s aunque el periodo no permite

afirmarlo con certeza. Ademas se observa una teralaal decremento de valor de las

exportaciones y disminucion en el volumen, lo cualmejora la tendencia al incremento del

valor unitario (ddlares por kilogramo) de la sanei@ortada. Sin embargo, esto solo es cierto
para este periodo.

Figura 3.2.3. Temporalidad de las exportaciones ddéxico
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Fuente: Elaboracién propia, con datos de la fracar@ncelaria 08071101 sandias, del SIAVI 3 Sedaete Economia http://www.economia-
snci.gob.mx:8080/siaviWeb/fraccionAction.do?tigi8801101&paper=cm9exp

25




3.2.4 Las importaciones de EE UU de sandia fresca

Los EE UU representan practicamente todo el comesdierior de México para la sandia por lo
que es importante conocer aspectos de ese paisstErsentido, se analizan cuales son los
origenes, volumenes y valor de las importaciones.informacion se obtiene del Servicio
Agropecuario Foraneo (FAS, por sus siglas en inglesUSDA.

En figura 3.2.4 presenta que México para el perib@@0 al 2008, se ha mantenido como el
principal pais exportador de sandia para los EE BtJ.1990 México tenia el 57% de la
participacion en el mercado de los EE UU. Estagpacion se incremento considerablemente
en 1995, cuando alcanzé el 91% de la participadis.notorio que el TLCAN ayudd a
consolidar esta posicion dominante de México. Eprimera década del Siglo XXI, México
comienza a perder su importancia relativa, dadoegquel 2000 su participacion es del 79%,
para el 2005 del 69% y el 2008 es del 68%. El gais ha incrementado agresivamente su
participacion de mercado fue Belice, seguido pasBry otros paises del Caribe y Centro
América, figuras 3.2.4.

En misma figura 3.2.4. Presenta que la pérdidaadicipacion de México en el mercado de los
EE UU ha sido compensada por el alto crecimienttaslémportaciones de este pais. Asi, de
1990 a 1995, las importaciones de sandia por lod BEe incrementa hasta 10 veces, y donde
México es el pais que aprovecha esta situacionpaptemente como resultado Ila
instrumentacion del TLCAN. De 1995 al 2000 el vowmimportado vuelve a duplicarse,
aspecto que parece que se volvera a repetir gimandécada del 2000.

Las preocupaciones por la salud del consumidoeanréricano estan detras del crecimiento de
importaciones de EE UU. En este sentido y en ltssd#e figura 3.2.4, no es posible decir con
certeza que México haya perdido oportunidades eerdida de participacion en el mercado de
sandia fresca de los EE UU.
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Figuras 3.2.4 Importacion de sandia de los EE UU.olumen y totales en toneladas
1990 1995
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Fuente: Elaboracién propia con datos del Foreigricéjural Service (FAS) del USDA, Fraccion aramei: 807100000 sandias frescas del
Harmonized Tariff System (HTS) codes, disponiblevesw.fas.usda.gov/ustrdscripts
Notas: Todas las participaciones estan consideerdmeladas para volimenes importados por EUAsd®0 principales paises.
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En complemento a lo anterior, de la figura 3.2.5lseerva el crecimiento de las importaciones
totales de los EE UU procedentes de México, y deemsamensual para el periodo enero de
1990 a diciembre de 2008.

Asi mismo se presenta la temporalidad en el afiwoé¥gico, lo cual muestra algunas ventanas
de oportunidad para los exportadores de Méxicoclmto al volumen, los meses que los EE
UU importan mas sandia fresca son: mayo y juniogae también puede incluirse marzo y
julio, mientras que los meses que ingresa mendés $an diciembre, enero y febrero.

El patrén descrito en parrafo anterior se repite pequefios cambios cuando se analiza el valor

de las importaciones procedentes de México corsdida Secretaria de Economia de México
(Figura 3.2.3 pag 25).

Figuras 3.2.5 Importaciones de EE UU procedentes didééxico de sandia fresca
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Fuente: Elaboracion propia con datos del ForeigricAfiural Service (FAS) del USDA, Fraccién aramei: 807100000 sandias frescas del
Harmonized Tariff System (HTS) codes, disponibleveyw.fas.usda.gov/ustrdscripts

Notas: 1/ Periodo enero de 1990 a diciembre de,200&lor esta en toneladas y el valor en déleoesentes.

2/. El periodo de andlisis es enero del 2000 @dibre de 2008 y se trata Unicamente de los datospdetaciones procedentes de México.

28




3.3.El consumo de sandia
3.3.1 El consumo de sandia en México

Un estudio cuantitativo sobre el Consumo de Frytagegetales que la Agencia Pearson

entregd al Consejo Nacional Agropecuario. Sefiatalgs frutas con mayor imagen (“Top of

mind”) en las amas de casa son la manzana, elnpla@ mango, la papaya y la naranja;

mientras que la cuantificacion porcentual de lagtieiones de los 10 principales productos que
la gente recuerda (“Share of mind”), el orden sélifiaa a: platano, manzana, sandia, mango y
naranja. Por lo que la sandia esta altamente poada en el gusto del consumidor nacional,
junto a los frutos frescos sefalados.

Si bien en la década de los afios 1990 el CNA (Goaduacional Aparente) per capita tendio a

aumentar (estimado a partir de sumar a la prodac@gional las importaciones, y el resultado

se le restan las exportaciones, todo esto se dartte la poblacion), en los afos recientes, se
muestra una caida, a partir de 6.3 kilogramos @lpaii persona en 2004 a 4.0 kilogramos por
persona al afio en el 2006.

Cuadro 3.3.1 Consumo Nacional Aparente de Sandia &méxico

2003 2004 2005 2006 2007

Produccion (milesde kg) (+) 952,212 1,003,488 864,766 976,773 1,058,848
Exportacion (miles de kg) (-) 316,077 354,049 402,353 562,386 484,676
Importacion (miles de kg) ) (+) 2,102 2,140 1,870 3,770 1,435
CNA (miles de kg) (=) 638,237 651,579 464,283 418,157 575,607
Poblacion total (+) 100,%85| 103,001,867 103,946,866 104,874,282 106,009,527
CNA Per capita (kg) (=) 6.3 6.3 4.5 4.0 54

PIB Per cépita USD 6,230 6,770 7,310 7,870 8,340
Lugar Per cépita mundial 68 69 71 73 75

Fuente: Elaboracion propia con informacion de FA@E, CONAPO

Aunque el consumo se encuentra semi estable dégfB®@ al 2004, figura 3.2.6, ha tenido
crecimiento en exportacién por lo que este elembeta a considerar a la sandia como una
fruta estratégica de México, por tener crecimigmbdgitivo en exportaciones y de demanda
media en el mercado de los EE UU.

El cuadro 3.2.6. muestra la variacion de PIB de ibtey su lugar mundial Per Capita de

México, lo que da indicacion de veta de valor madya que el decrecimiento del Consumo
Nacional Aparente tiene correlacion negativa emtmal incremento del PIB que denota un

aparente perdida de participacion y gusto del primddentro del mercado de consumo, ya que
a pesar del incremento de ingreso de la poblaci@ossumo a decrecido.

Se hace observacion acerca de importacion de Médcgandia procedente de Belice para el

Sureste del pais y de EE UU para el Norte del ymigue este siendo también productor (ver
figura 3.1.7 de pagina 15), su consumo domestiaieztos periodos es menor a su produccion.
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3.3.2 El consumo de sandia en los EE UU.

De entre los elementos del consumo de fruta erEB3JU destacan algunos de los cuales
deben tomarse en cuenta para proyectos de vesdadida, o bien para estrategias de desarrollo
de mercado para esta fruta.

De Reed et al (2004)en su estudio realizado a través de diferentstds bibliogréficas y de
encuestas, determina ciertos patrones de compl@sdmnsumidores americanos. Entre otras
cosas, estima que frutas (y hortalizas) tienen doscios mas altos en funcion de sus
presentaciones: fresco, enlatado, congelado; calaprpor libras o por raciones, entre otros
aspectos. Los precios son validos para el 20030¢ 30las estimaciones de los precios estan
ponderadas por las cantidades de frutas consumidas.

Consumo de fruta fresca

De figura 3.2.5. En el mercado de los EE UU, eLiorgoromedio ponderado para todas las
frutas frescas que pago el consumidor americana€u$0.71 USD por libra, y la diferencia
entre el articulo mas caro y mas barato fue de6$8.8D por libra. El precio de la libra de
sandia fresca fue de $0.75 USD, lo cual apenasltea por encima de la media ponderada,
pero con esta presentacion estd entre las 6 fmiéasbaratas de este mercado. En cuanto al
consumo de fruta fresca, el precio promedio portltepara todas las frutas frescas fue de $0.18
USD por racion, y la diferencia entre el articuldsxcaro y mas barato fue de $0.56 USD por
racion. Figura 3.2.5. Con esta presentacion, ldiagmracticamente esta en el precio medio y es
la quinta mas barata. Aunque aparentemente es anasa fruta por libra, al realizarse los
equivalentes, es decir la estimacion de cuantasnes caben en una libra, se observa cierta
coincidencia de precios.

México exporta principalmente fruta fresca, la cealla practica es una fruta relativamente
barata. Es probable que esta situacion del mer@aoicano explique porque el valor unitario
de las exportaciones de este fruto de México EB8&/U, haya tendido a disminuir.

! Reed J., Elizabeth Frazdo, and Rachel Itskowi®®42 How much do Americans pay for fruit and vebks?
electronic resource, Agriculture information buletno. 790. Economic Research Service/USDA.
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¢ Cuanto cuesta comprar la fruta frescH?

Figura 3.3.1 Consumo de fruta fresca en EE UU.

¢ Cuanto cuesta comer la fruta fresc&

Zarzamora
Frambuesa
Cereza
Arandano
Chabacano
Fresas
Pifia

Uva
Ciruela
Nectarina
Aguacate
Mandarina
Durazno
Tangelo
Kiwi

Pera
Manzana
Mango
Papaya
Naranja
Melon (cantalupe)
Toronja
Platano
Sandia

3.94
3.87

Zarzamora
Frambuesa
Pifia
Naranja
Cereza
Tangelo
Fresa
Mandarina
Arandano
Aguacate
Chabacano
Uva
Ciruela
Pera
Durazno
Kiwi
Melon (cantaloupe)
Mango
Nectarina
Papaya
Toronja
Platano
Sandia
Manzana

Fuente: ACNielsen Homescan, 1999. Citado en Real] 004).

Pag 11.

Notas: 1/ En délares por libra.

Fuente: ACNielsen Homescan, 1999. Convertido aipoes utilizando
factores obtenidos del “The Food Buying Guide fdril Nutrition
Programs”, U.S. Department of Agriculture, Food ahdrition Service,
revised November 2001. Citado en Reed et al (200x1).12

Notas: 1/ En délares por racion.
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Consumo de fruta congelada

De la figura 3.2.6 denota que para los productalesMéxico, debe considerarse que el
consumo de sandia del mercado doméstico y de expimrta EEUU, es basicamente fresco,
por lo que de hacerse inversiones para agregar, Yigioe la vulnerabilidad de que solo pudiese
servir en principio a mercados internacionales.

Figura 3.3.2 Consumo de fruta congelada y enlatadan EE UU.

¢Cuanto cuesta comprar fruta congelada? La manera mas cara de comprar y comer
(sin endulzar) fruta enlatada

Manzana 1/ 02

Arandano

Peras2/ 0.25
Cerezas dulces
Durazno 2/ 037
Zarzamora Toronja 2/ 052
0.56
Brambuesa

Brambuesa

Cereza, acida o agria ]
Aréndano

La manera mas cara de comer fruta en latada

Duraznos Zarzamora 092

Pera
Fresas

Naranja, mandarina

papaya

Mango

Toronja 196

La manera mas cara de
comprar frutas enlatadas
en su jugo, excepto la

Papaya 212

Fuente: ACNielsen Homescan, 1999.Citado en Real] €004). Fuente: ACNielsen Homescan data, 1999. Convertidpogciones
Pag 13. utilizando factores obtenidos del “The Food BuyiBgide for Child
Notas: En Délares por libra de fruta sin endulzar. Nutrition Programs, U.S. Department of Agricultufeod and Nutrition
Service, Revisado en Noviembre de 2001. CitadResd et al, (2004).
Pag 28.
Notas: En doélares por racion.
1/ No dulcificado ni saborizado. 2/ Empacado emjaggua.
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4. Conclusiones.

En particular cada cuadro, figura, apéndice y apartdentro del cuerpo del trabajo pretende y
describe al tener una conclusion en especificaut®lr, siendo la prospectiva una “pasarela” la
interpretacion y conclusion mas importante es la gresente su interpretacion de parte del
lector del presente trabajo.

Independientemente de los costos logisticos ysfletta prospectiva expone informacion para
asumir posiciones y desarrollar mecanismos paableser aspectos tales como en que Pais y/o
Estado de la Republica son apropiados para verdiguar la oferta para produccion y
expansion; ademas de comparar para establecacg®liie precios y poder fijar condiciones de
ventas aceptables del productor o en su caso estadlecimiento de redes de valor para este
cultivo.

Si bien, esta prospectiva enfatiza en blusquedaides de valor para negocio de este cultivo, en
transcurso de este trabajo monografico se encgnse hace resaltar la necesidad de enfocar
acciones que determinen el potencial productivéodeproductores de sandia del Estado, su
nivel de tecnificacion, sus limitaciones, los nesgte integracion con otros mercados, las areas
de oportunidad (en mercados, tecnologias) y losygotos de inversion y fomento
(investigacion, financiamiento, transferencia dentdogia, etc.) que son necesarios en el corto
y largo plazo para desarrollar esta cadena agreatana y expandir en redes de valor.

En las conclusiones en lo general destacan:

La participacion productiva del estado de Jalisstd asociada al Sector Agricola del Pais. En
México durante el afio 2008 se cosecharon aproximewi 50,901 ha, tanto de riego como de
temporal, siendo los principales estados produstBiealoa (con el 24.6% de esta superficie),
Sonora (12.8%), Jalisco (8.7%).

En 1990 el rendimiento en Jalisco 13.8 ton/ha,neeaor o igual que el promedio nacional,

mientras que a partir del 1994 Jalisco esta pdveadel nacional. Por estados individuales en
promedio periodo 2001-2008, Colima es el que tiehenas alto rendimiento, 38.9 ton/ha,

seguido de San Luis Potosi 37.1 ton/ha, Jalisadh®® en la tercera posicion con 34.5 ton/ha,
teniendo entre los menores promedio Sinaloa 1mao Tabasco 15.3 ton/ha, Yucatan 14.8
ton/ha y Querétaro 12.9 ton/ha.

Se resalta, el Estado de Sinaloa, en promedio qme2001-2008, siendo el estado mayor en
superficie cosechada, 24.6% del total del paisersmientra en los menores promedios de
rendimientos 15.5 ton/ha, lo que lo desplaza a°doghr en el volumen de produccion con un
9% del total de pais. El rendimiento promedio mtsde ese periodo en el Estado de Colima
38.9 ton/ha lo que indica una gran posibilidadrdeamentar el rendimiento en Sinaloa.

En precio promedio ($/kg) frecuente de sandia srcdmtrales mayoristas de abasto (CEDAS)
de Estados de la Republica Mexicana. Colima, Qaerét Jalisco, sus precios estan entre los
mas altos, 4.89, 4.56 y 4.44 $/kg respectivameatgendo el menor de los estados en Chiapas
3.25 $/kg. La participacion de Jalisco es alta elin@ y practicamente nula en Querétaro; y en
Colima se muestra un nivel de riesgo medio bajong tendencia de estabilizacion al
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decrecimiento de precios medio. En las CEDAs da&am, el riesgo es bajo o moderado y se
observa un ligero incremento de precios acompadiegeriodos de estabilidad

La temporalidad. En la generalidad de los mercééos participacion la sandia de Jalisco, los
mejores precios promedio se presentan principakremios meses de febrero 4.22 $/kg, marzo
4.20 $/kg, octubre 4.26 $/kg y noviembre 4.15 $/kgs menores Agosto con 3.47 $/kg. Para la
mayoria de las CEDAs, se trata de ventanas der@es8s.,

En los EE UU, el principal pais que le vende safidisca es México: Los datos indican que
México se ha convertido en el principal proveedarsdndia a su mercado: el 99% del valor y
volumen de las exportaciones de sandia mexicamesamaron a EE UU en el 2007,2008 y
2009, a un precio promedio de 0.45 USD/kg.

Si bien en la década de los afios 1990 el CNA (Goaduacional Aparente) per capita tendio a

aumentar), en los afos recientes, se muestra lda, @epartir de 6.3 kilogramos al afio por
persona en 2004 a 4.0 kilogramos por persona atm@igéb 2006.

34




10.

11.

12.

13.

5. Bibliografia y referencias de consultas.

Canales Cruz, M. C. Roberto.2003 .Cadena agroalariande sandia. Caracterizacion de
los eslabones de la cadena e identificacion deptoblemas y demandas tecnologic
Colaborador: M. C. José Angel Sanchez Bueno. CanepeCampeche; mayo del 2003.
INIFAF

Esteban Villagran. .2006. Prospeccién de Mercados
http://www.slideshare.net/proferesponde/prospeccin-de-mercados _enero 21 de 2010

Gonzélez Séanchez, Dr. Renato Francisco. Apuntes Giiese 2009. Posgrado
Insterinstitucional. En Agronegocios. Programa spd€ialidad. Universidad de Colima.

Gonzalez Sanchez, Dr. Renato Francisco. Prospedivamercados y desarrollo de
contactos comerciales para derivados del coco2®@b. Universidad de Colima. Consejo
Nacional del Cocotero, A. C. .Direccion GeneraMitgculacion con el Sector Social

Reed J., Elizabeth Frazdo, and Rachel Itskowit@4P®How much do Americans pay for
fruit and vegetables? electronic resource, Agnceltinformation bulletin ; no. 790.
Economic Research Service/lUSDA

. Andlisis comercial de los cultivos de chile, jitdng sandia en el estado de Jalisco. Enero

2008. Estudio financiado con recursos de la “A@rpara el Campo” a través del
programa del sistema estatal de informacién paradesdarrollo rural sustentable
(SEIDRUS).

Consumo en México de frutas vy verduras. Revista Teorema. Consulta y publicacidon en agosto 14
de 2010. http://www.teorema.com.mx/legislacionambiental/consumo-en-mexico-de-frutas-y-
verduras/

Guia practica para la exportacion a EE UU .Ingtitateramericano de Cooperacion para
la Agricultura. Representacion del IICA en NicaragManagua, Junio del 2007. SANDIA

http://faostat.fac.org Consulta de bases de datos de produccién mugd@mercio
internacional de Sandia

http://www.historiadelagastronomia.com/articlesi3PA-SANDIA-LA-REINA-DEL-
MERCADO/Pagel.html . Ing. Jaime Ariansen Céspedonsultado en agosto de 2010.

http://www.infoaserca.gob.mx/ Apoyo y Servicios a la Comercializacion Agropada.
Direccion General de Informacion y Andlisis de Metos. SAGARPA. México.

http://www.siap.gob.mx/index.php?option=com_confemtw=article&id=252:sandia&ca
tid=10:monografias&ltemid=92Monografia de la Sandia.

Indian Veterinary Research Institute. 1973. Feedihgivestock during scarcity periods.
Izat-nagar (U.P.).

35




14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

México: sandia: la fruta ideal para el verano ocealquier momento. 2008. Fuente:
http://www.azcentral.com .
.www.azcentral.com/lavoz/noticias/articles/2008(R6BortajeSandia-CR.html . Fecha de
publicacion: 04/07/2008

Monografia de la sandia. 2006. Comision VeracrazBnComercializacion Agropecuaria.
Gobierno del estado de Veracruz.

Prospectiva. http://www.uiah.fi/projekti/metodiatm . 3.ag0.2007. autor:
pentti.routio@laposte.net .Versidn en espafnolrniggo@iponet.es con aumentos por
Pentti Routio. Ubicacion origindhttp://www2.uiah.fi/projects/metodi/

U.S. Foreign Agriculture Serviceww.fas.usda.gov

U.S. Fresh Produce Consumption PMA. www.pma.com

U.S.Departament Agriculturesww.usda.gov/nass/

www.economia-sniim.gob.mx Sistema Nacional de Imiacion e Integracion de
Mercados. Consulta de precios de Sandia durantsté.ge 2010.

www.siap.sagarpa.gob.mx Servicio de Informacion staflistica Agroalimentaria y

Pesquera SIAP, SIACON, Anuario Agricola por MunigilSAGARPA. Consulta de
Indicadores de Produccién Nacional y Estatal deldan

36




6. Apéndice

6.1. Comportamiento de precio ($/kg) promedio frecuedi&sandia, de cada Estado de la
Republica Mexicana en sus Centrales Mayoristas dmsto (CEDAs) 1998 -2010..

Figura 6.1.1 CEDAs de Colima
Participacién de mercado Tendencia de precio medio
9 ——(OL Orig

Jalisco 8
42%

—&— COL Deflac

Colima
58%

Temporalidad de los precios Analisis de su situaaid

» El precio medio es de los més altos, con una media
70 total de 4.89 pesos por kilogramo, con precios poco
ol 52 57 54 volatiles.
60 26 4.7 47 46 45 4.7 49 48 > 0 . At participacion de mercado de Jalisco, Colimales
50 estado de origen dominante.
40 « Tendencia a la baja en precio real, por el orddn de
30 0.6% anual, es confiable hablar de estancamiento de
20 precios

 Los meses en que tiene los precios mas altos son:

10 octubre y noviembre.

00

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj@i010 = 100).
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Figura 6. 1.2 CEDAs de Querétaro

Participacién de mercado Tendencia de precio medio
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* Los meses en que tiene los precios mas altos son:
octubre y parte de noviembre.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{t’éPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj@i010 = 100).
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Figura 6.1.3 CEDAs de Jalisco
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poco volatiles.
Importante participacion de mercado por Sonora,
Nayarit y Chihuahua, Jalisco es el estado de origen
dominante.
Importante tendencia de crecimiento del precio, real
por el orden del 1.1% anual.
Los meses en que tiene los precios mas altos es:
noviembre No presenta estacionalidad de los precios

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzioNal de Informacion e Integracién de MercadosI(8Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado ddulente de obtencién de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.4 CEDAs de Quintana Roo
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Temporalidad de los precios Analisis de su situaaio
e Su precio medio esta entre los mas altos, con una
60 49 5.2 5.1 media total de 4.42 pesos por kilogramo, con psecio
' 1444 13 48 48 poco volatiles.
30 41 , 417%™ ' « Muy importante participacion de mercado por
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Quintana Roo y Puebla (los estados dominantes),
seguido de Distrito Federal y Yucatan. Nula
participacién de Jalisco

* Tendencia a la alza del precio real, por el orden d
2.7% anual.

e Los meses con precios promedio mas altos son,
diciembre, enero y febrero.

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzioNal de Informacion e Integracién de MercadosI8Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d®2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPGoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.5 CEDAs de Zacatecas

Participacion de mercado Tendencia de precio medio
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Temporalidad de los precios Analisis de su situaaio
e Precio medio de $ 4.37, con precios poco a medio
volatiles.
60 48 5.1 » Poca participacion de mercado por Jalisco. Dom@ant
JERLEYY: 13 14 o 45 43 el estado de Sinaloa
50 9 41 16 37 ' » Tendencia a la reduccion del precio real, por deor
B v cercano al 1.15% anual.
' « Los meses con precios promedio mas altos son
30 octubre y febrero.
20
10
0.0

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos cbaatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.6 CEDASs de Veracruz

Participacién de mercado Tendencia de precio medio
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6% 2 8§ —=—VER Deflac
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Veracruz =
61%
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23%
Temporalidad de los precios Analisis de su situaaio
* Precio medio de $ 4.37, con precios volatiles.
60 - » Poca participacion de mercado por Jalisco. Dom@ant
43 47 48 47 el estado de Veracruz que es el estado de origen.

50 ey 70 4442 40 40 41 40 41

4.0 1
30
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» Tendencia a la reduccion del precio real, por deor
cercano al 0.7% anual.

e Los meses con precios promedio mas altos son
noviembre y enero.

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Signifjiga es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPGoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.7 CEDAs de México

Participacién de mercado Tendencia de precio medio
16
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Temporalidad de los precios Analisis de su situaaid

» Precio medio de $ 4.35, con precios volatiles.
5.2 » Poca participacién de mercado por Jalisco. Doméinant

6.0 |
47 47 49 el estado de Nayarit y Sonora.
4-5 4.4 4.1 4.0 4.2 4-5

» Tendencia a la reduccion del precio real, por deor
cercano al 0.39% anual.

e Los meses con precios promedio mas altos son
octubre y febrero..

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzoNal de Informacion e Integracién de MercadosI(@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj@i010 = 100).

43




Figura 6. 1.8 CEDAs de Morelos

Participacién de mercado

Otros Edos.
14%
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Tendencia de precio medio
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—— MOR Deflac

Precio
=N (o)) [oe]

Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.29, con precios medio volatiles
Poca participacion de mercado por Jalisco. Doméant
el estado de Nayarit y Sonora

Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 1.7% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son
octubre, marzo y junio.

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzioNal de Informacion e Integracién de MercadosI8Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d®2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencion de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.9 CEDAs de Baja California Sur
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10% °
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Temporalidad de los precios

4'9 5!2

39 503740404139

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Tendencia de precio medio
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.24, con precios volatiles.

Buena participacion de mercado por Jalisco.
Dominante el estado de Sinaloa y Baja California Su
que es el origen.

Tendencia a la alza del precio real, por el orden
cercano al 2.19% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son marzc
y abril..

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzioNal de Informacion e Integracién de MercadosI8Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.10 CEDAs del Distrito Federal

Participacion de mercado
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Precio

Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.23, con precios medio volatiles
Nula participacion de mercado por Jalisco. Domi@ant
el estado de Sonora.

Tendencia a la reduccion del precio real, por ééor
cercano al 0.17% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son
octubre y enero.

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzioNal de Informacion e Integracién de MercadosI8Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.11 CEDASs de Puehla

Participacion de mercado

Campeche 0tros°Edos. Chihuahua
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Tendencia de precio medio

8 —+—PUE Orig

Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.4.2, con medio volatiles.

Nula participacién de mercado por Jalisco. Domiaant
el estado de Chihuahua y Colima

Tendencia a la alza del precio real, por el orden
cercano al 0.95% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son
octubre y noviembre.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).

47




Figura 6. 1.12 CEDASs de Sinaloa
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.18, con precios medio volatiles
Dominante participacion de mercado por Jalisco.
Junto con el estado de Sinaloa que es el origen
Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 0.86% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son marza
y abril.

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzoNal de Informacion e Integracién de MercadosI8Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos cbaatier de indice Nacional de Precios al Consum{t’éPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj@i010 = 100).
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Figura 6. 1.13 CEDAs de Campeche

Participacion de mercado
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.17, con precios volatiles.

Nula participacion de mercado por Jalisco. Domi@ant
el estado de Campeche

Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 1.04% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son de
octubre y enero.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado ddulente de obtencién de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj@010 = 100).
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Figura 6. 1.14 CEDASs de Nuevo Lebn

Participacion de mercado
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.16, con precios volatiles.

Alta participacion de mercado por Jalisco. Domiesant

el estado de Chihuahua.

Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor

cercano al 1.36% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son enero

febrero y marzo.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{t’éPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado ddulente de obtencién de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.15 CEDAs de Durango
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.15, con precios medio volatiles
Alta participacion de mercado por Jalisco. Domiesant
el estado de Coahuila.

Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 1.59% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son
febrero y marzo.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.16 CEDAs de Michoacan
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.15, con precios a medio vekitil
media participacion de mercado por Jalisco.
Dominante el estado de Coahuila

Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 0.29% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son
octubre y febrero.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado ddulente de obtencién de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.17 CEDASs de Coahuila
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cercano al 0.97% anual.
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzioNal de Informacion e Integracién de MercadosI(@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.18 CEDASs de Chihuahua

Participacion de mercado
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 4.14, con precios poco a medio
volétiles.

Nula participacion de mercado por Jalisco. Domi@ant
el estado de Coahuila y Sinaloa

Tendencia a la alza del precio real, por el orden
cercano al 0.96% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son de
febrero abril.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.19 CEDASs de Oaxaca
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" octubre y noviembre.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPGoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.20 CEDAs de Guanajuato
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 3.97 por abajo del promedio, con
los precios mas altos en volatilidad.

Buena participacion de mercado por
Dominante el estado de Nayarit.

Tendencia a la alza del precio real, por el orden
cercano al 2.53% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son
octubre y abril.

Jalisco.

Fuente: Elaboracién propia con datos del SistenzioNal de Informacion e Integracién de MercadosI8Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{t’éPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.21 CEDASs de Guerrero
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40 cercano al 0.64% anual.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj@i010 = 100).
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Figura 6. 1.22 CEDAs de Yucatan
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 3.90, con precios poco a medio
volatiles.

Poca participacién de mercado por Jalisco. Doméiant
el estado de Yucatan.

Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 0.47% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son
noviembre y diciembre.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado ddulente de obtencién de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.23 CEDAs de Tamaulipas

Participacién de mercado

Sinaloa Baja
Tamaulipas 1h 49%

4%

Veracruz
43%
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 3.89, con precios volatiles.

Nula participacién de mercado por Jalisco. Domiaant
el estado de Coahuila y Veracruz.

Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 0.23% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son marzo.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Signifjca es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj@010 = 100).
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Figura 6. 1.24 CEDAs de San Luis Potosi
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 3.77, con precios volatiles.
Aceptable participacion de mercado por Jalisco.
Dominante el estado de Nayarit y Coahuila.

Tendencia a la alza del precio real, por el orden
cercano al 1.29% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son marza
y febrero.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencién de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.25 CEDASs de Aguascalientes
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Analisis de su situaaio
Precio medio de $ 3.71, con precios poco volatiles.
Media a baja participacion de mercado por Jalisco.
Dominante el estado de Nayarit.
Tendencia a la reduccion del precio real, por éeor
cercano al 0.24% anual.
Los meses con precios promedio mas altos son de
febrero a abiril.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencion de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj@2i010 = 100).
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Figura 6. 1.26 CEDASs de Baja California
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Andlisis de su situaaid

Precio medio de $ 3.54, con precios volatiles.

Poca participacion de mercado por Jalisco. Doméant
el estado de Sonora y Baja California.

Tendencia a la alza del precio real, por el orden
cercano al 1.38% anual.

Los meses con precios promedio mas altos son marza

y febrero.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.

www.economia-sniim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado dduente de obtencion de datos: Deflac = Significa es precio convertido con deflactor de

indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQuj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.27 CEDASs de Sonora
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5o A4 45 43 + Poca participacion de mercado por Jalisco. Doménant
el estado de Sonora.
Tendencia a la alza del precio real, por el orden
cercano al 0.55% anual.
* Los meses con precios promedio mas altos son de
febrero a abiril.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{t’éPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj@i010 = 100).
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Figura 6. 1.28 CEDASs de Nayarit
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» Precio medio de $ 3.39, con precios poco volatiles.
38 - 37 * Buena participacion de mercado por Jalisco.
Dominante el estado de Nayarit y Sonora.
Tendencia a la alza del precio real, por el orénano al
1.88% anual.
Los meses con precios promedio mas altos son
septiembre.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPGoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.29 CEDAs de Hidalgo

Participacién de mercado Tendencia de precio medio
7 —+HGO Orig
Otros Edos. Sonora 6
—=—HGO Deflac
30% 25% 5 ~
.34 1
a3
2 -
Sinaloa oahuila B
% 13%
) 0 AR A A A A A A AR AT RN
Campeche Nayarit ~ Chihuahua A=l e S e <At
8% 8% 9% Afio
Temporalidad de los precios Analisis de su situaaio

» Precio medio de $ 3.39, con precios poco volatiles.
» Poca participacion de mercado por Jalisco. Dom@ant

0 3 39 3 el estado de Sonora.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).

Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPQoj2i010 = 100).
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Figura 6. 1.30 CEDASs de Chiapas
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Andlisis de su situaaid

Su precio medio esta por abajo del de todas las
CEDAs, con 3.35 pesos por kilogramo, con precios
muy volatiles.

Nula participacion de mercado por Jalisco. Domi@ant
Chiapas.

Tendencia a la reduccion del precio real, cercdno a
0.56% anual.

Los meses con precios promedio significativamente
mas altos son noviembre y diciembre.

Fuente: Elaboracion propia con datos del Sisten@oNal de Informacion e Integracion de MercadosI@Nde la Secretaria de Economia.
www.economia-shiim.gob.mx Consultada en agosto0d® 2

Nota: Precios presentados fueron convertidos caatier de indice Nacional de Precios al Consum{tiéPC julio 2010 = 100).
Orig = Significa que es precio original tomado defuente de obtencion de datos: Deflac = Signifjea es precio convertido con deflactor de
Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPGoj2i010 = 100).
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CEDA
CEDAs
CNA
CONAPO
DF

EE UU
FAO
FAO - STAT
FAS

HTS
INCP

INIFAF

PIA
PIB
SAGARPA

SEIDRUS
SIACON
SIAP
SIAVI 3

SNIIM
TCPA
TLCAN
uUSsD
USDA

7. Siglario.

Centrales Mayoristas De Abasto de cada Eddad®epublica de México

Plural de Centrales Mayoristas De Abasto. ibt#x

Consumo Nacional Aparente.

Consejo Nacional de Poblacion. Secretari@aleernacion. México.

Distrito Federal de Republica Mexicana.

Estados Unidos de Norte America (U.S.A.)

Food and Agriculture Organization of the Unitéations.

Statistics of Food and Agriculture Orgaation of the United Nations.

Foreing Agricultural Service de USDA (Servidie Agricultura Exterior U.S.A).
Harmonized Tariff System codes. FAS. U.S.A..

indice Nacional de Precios al Consumidor. Méxi

Instituto Nacional de Investigaciones Forestalagj@las y Pecuarias.
SAGARPA. México.

Posgrado Interinstitucional de Agronegocios. Ursigad de Guadalajara.
CUCBA.

Producto Interno Bruto (Parametro utilizado éomente en Economia)
Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarroll@RBesca y Alimentacion.
México

Sistema Estatal de informacion para el Dela Rural Sustentable Jalisco.
Sistema de Informacién Agroalimentaria den§ldta. SIAP. SAGARPA.
Servicio de Informacion Agroalimentaria y Pesg SAGARPA

Sistema de Informacién Arancelaria de larg&ria de Economia, México

Sistema Nacional de Informacién e Integracion decslidos de la Secretaria de
Economia, México.

Tasa de Crecimiento Promedio Anual

Tratado de Libre Comercio de América del Norte ¢aitio también como TLC o
como NAFTA

United States Dollars (Unidad monetaria EE dflares. U.S.A.).

Siglas en ingles del Departamento de Agriculturbodd=stados Unidos de
America (U.S. Department of Agriculture)
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