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"INTRODUCCION
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En México, pais con un gran consumo de carne de cerdo, don—
de se tiene una produccidn anual de 14 millones de cerdos, com =
un peso promedio de 100 Kg de peso vivo. Esto representa 1.4 mi—
llones de toneladas de carne al afio.

De modo tecnificado se obtiene el producto de mds o menos -
500 mil vientres, en instalaciones de todo el pais; a razén de 2
partos/afic, el monto es de 8 millones de cerdos ¥, los 6 millo-—
nes restantes, se crfian en zahurdas de traspatio, en zonas subur_
banas e inclusive urbanas, asii como en corrales o llanos del me=
dio rural. (7).

Pero desde hace tiempo, se ha observado que la oferta de --
cerdo de calidad y peso adecuado, ha venido disminuyendo, lo: que
ha producido una escacez del producto. en el mercado; todo esto -
por la crisis que atraviesan los productores.

Las causas de crisis han sido varias, teniendo:

a) Falta de estimulos al productor y escacez por aumento de
precios en la materia prima.

En el afio de 1983, tuvo la ganaderia de Jalisco una partici
pacidn de 33 millones de pesos en general, pero de todo este di-
nero, tuvo prioridad la industria bovina. la utilizacidn de este
dinero es para abrir nuevas tierras de pastizales, importacién -
de ganado mejorado, mejoramiento génetico, etc., dejando a la in
dustria porcicola en segundo plano. A pesar de esto se debe to--
mar en cuenta que la carne mayormente ingerida es la de cerdo, -
va que se calcula un consumo de 19 Kg de carne de cerdo/habitan-
te/afio, por solamente 5 Kg de carne de res/habitante/afio. (13).

Ia escacez de insumos para la alimentacidn de los cerdos ,
limita 1la elaboracién de los alimentos balanceados; como soni =-
racta de soya, metionina, 1isina, etc. Esto plantea un problema
dificil de resolver; aunandose a estc que uno de los eiementos--

més importantes en la racidn de los cerdos como es el sorgo se =

encuentra actualmente escaso, frenando el crecimiento porcicola y
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para este grano no hay opcién en las térmulas; teniendose que u=~
tilizar el mafz y el trigo, pero ambos cereales estan fuera de -
consideracién para nutricién animal. (7).

Dentro de otras problematicas debemos tomar en cuenta el‘ -
sistema actual de distribucidén, que es purocrdtico, poco pricti-
co y perjudicial a la genaderia; ya que si las cantidades exce--
dena las 100 toneladas, hay que recurrir a la Cd. de México, en’
algunas ocasiones a fin de cumplir con los requisitos estableci-
dos y ademds se tiene que adelantar el pago y esperar hasta me--
ses para poder rec¢ibir el producto 0 la remesa. Pero el problema
no para ahi; lo mds normal, es que sobre el pedido original exis
tan faltantes que hay que reclamar en la Cd. de México y tarda--
ran entre 6 meses y un afio en reponerlos.

Por otra parte, el dinero que feciba la dependencia oficial
encargada &e distripuir los alimentos, se acumula hasta 2 § 3 me
. ses antes de que se reciba la mercancfa, lo cual es inaceptable-

enbel comercio £gil, dindmico y cabal. (5).

Ademds ha aumentado la competencia de los animales con el -
hombre pof el consumo de los cereales y esto serd mds agudo en -
los préximos afios. Tan sélo a mediados de la década de Los afios-
70 en los paises desarrollados se consumid como pienso, el 60% -
ael tbtal nroducido, en tanto que en las naciones subdesarrolla-
das esta cifra llegé al 12%. )

Segin la FAO, alrededor de 500 millones de toneladas de ce-
_reales, mds de 1/3 de la produccién mundial se emplea para ali~-
mentar a los animales ¥ esta produccidn ird en aumento. Sefiala a
dends, que en el aflo 2000, los pafses desarrollados utilizardn -
600 millones de toneladas de granos (65%) como piénsos, mientras
que las naciones subdesarrolladas, dependiendo del crecimiento =
de su ecoqomfa, utilizardn 144 millones de.toneladas de granos -
(1€4), por lo menos. (6).

b) Alto costo de produccidn con intermediarismo injustifice
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do, ademds dei choteo en el precio del cerdo y la mano de obra -
mds cara, ocasionando todo esto un desbalance entre costos ¥y pre

. clos de venta.

El alto costo devproduccién ha frenado en forma significati
va la produccidn de cerdos, ya gue los porcicultores reportan un
costc de produccidn que va desde 86 - 95 pescs/Kg de peso Vivo,-
vendiendose a rezén de $92.00 por Kg en pie. Por su parte el 0=
brzdor comerciagliza a un promedio de 160 - 170 pesos el Kg a car
nicerias y a 175 pesos a empacadoras. El tablajero se encarga de
vender la carne hasta a 320 pesos el Kg. Como se puede apreciar-
en algunas trsnsacciones tienen pérdidas los porcicultores. (Es-
tos datos fueron recabados en Febrero a Julio de 1983. (15).

Este msto de produccidén se ha incrementsdo en forma por de-
mds estrepitosa, pues los alimentos han subido constantemente en
una curva ascendente dificil de determinar hasta cuando se regu-
larice y, ain mds, la mano de obra se ha vuelto escaza y la poca
que hay se encuentra demasiado cara.

Uno de los factores importantes que se propician a determi-
nado nivel y en determinadas dreas de influencia; es el que ini=-
cia la cadena del choteo en los precios del cerdo. Se observa en
lz etapa en que el cerdo se vende, hasta que es comprado por el-
tablajero esto, después de haber pasado por varios intermedia—-—-
rios, que puede ser solamente uno pero con diferentes gentes a -
su servicio. (14).

Fn esta drea se puede observar 2 casos en los que el cerdo-
no es pagado en la granja al rrecio justo y es%os son?

El micro-productor (campesino o ejidatario) y el criador de
traspatio que vé, en esos pocos cerdos que vende una alcancia ¥y
que no sabe cuanto le costo realmente producirlos y le son com--
prados generzlmente pér pieza y no por Kg en 1lo que se nombra al
®"parar®; y éste acepta prdcticamente sin refutar el precio al -

que le pagan, que viene siendo mucho muy inferior al realmente -
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establecido,. Ia udnica ventaja, es que el comisionista les recoge
su produccién, ya que ellos carecen de medios para llevarla a --
los centros de consumo. Pero ahora se han incrementado las ma--
tanzas clandestinas, llevdndose a cabo desde hace varios afios re
ro en menor escala, sin contar con el debido control sanitario ,
mucho menos con los permisos correspondientes. Esto es peligroso
80, ya que son vendidas canales de animales enfermos y son un pe
.ligro para la salud piblica y adeands constituyen fugas de dine--
ro. (2).

El otro caso es el del productor "nylon" que no vive del ne-
gocio o que lo tiene como hobby (politicos, profesionistas, =
etc.). Este productor por ignorar generalmente su coéto de produ
ceién, vende a un precio lo suficientemente bajo para hacerlo ré
pido, pero que desquicia el precio establecido, ya no por un or-
ganismo regulador, sino el de la simple ley de la oferta y la de
manda. (14). ,

Esta situacidn anterior favorece la especulacidn, forzando-~
al verdadero porcicultor a vender a precios mds bajos de lo que
en justicia podria este vender; favoreciendo de sobremanera al =
intermediario, por lo cual é1 mismo provoca esta especulacidn de
precios enmascarando la demanda para aumentar la oferta y as{ ~-
comprar mucho mfs barato, ya que sélo un 2% global escasamente -
asciende el nivel de integracién verticai de la porcicultura na-
cional y el 98% de la produccidn es controlada por los interme—-—
diarios., (8). ]

Para todo esto, se planea instituir la clasificacidn de car
nes y subproductos pecuarios, para cortar de cuajo los abusos, -
hacer que el alimento se venda en precio al piblico ¥ para que -
el criador obtenga un margen justo por su actividad.

De acuerdo al mencionado anteproyecto se estableceran log -
patrones oficiales de clasificacidn de carnes; segin su raza, e~

dad, sexo y conformacidn. Ya que cuando se practiquen las inspe-
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cciones, se encuentren carnes que debieran haber sido clasifica~
dzs y no hayan sido sometidas a tal procedimiento, el inspector-
dispondrd de inmediato su inmovilizacidn, asegurard su conserva-
cidn, meracard los productos pzra su identificacién y prohibi——
cidn de venta. (4).

En toda la mécanica del mercadeo existen una serie de situa
ciones anormales externas e internas, las cuales han sido produg
to de intereses ecédnomicos muy poderosos y muchas otras estable-
cidas oficial o extraoficialmente de una manera arbitfaria pero-
todas ellas afectan directamente la economiz del productor del =
cerdo y la estabilidad del mercado. (9). .

La ineptitud de los dirigentes de la porcicultura, tanto e
nivel regional como estatal para resolver los problemas trasce--
dentales de sus agremiados; incluyendo en el término ineptitud ,
tanto 2 los dirigentes cuya capacidad intelectual, educacional y
de liderazgo es limitada, como a los que teniendo la capacidad -
suficiente no la han canalizado debidamente y son movidos por in
tereses politicos, econdmicos ¢ de otra indole, pero todos ellos
estrictamente personales. Asi pues se queda la solucidn de estos
problemas en promesas de campafia politica, que se traducen en -=
largas esperas y nuevas promesas, para el final de cuentas de jar
todo igual. (11).

Y al final el que'sale perjudicado es el porcicultor, quién
es en realidsd el que soporta todo el peso del riesgo en la pro-
duccidn, teniendo que conformarse con salir a mano o ganar una -
cantidad infima; desde luego no actualmente, en que la mayor par.
te estz perdiendo dinero, a excepcidn hecha.de los que se han in
tegrado bien en la distribucidn y venta de su produccidn y/o ==
bien en la elaboracidn de alimentos. (12).

Y por otra parte que el consumidor pzgué el precio adecuado
de lo que compra ¥y no reduzca su poder adquisitivo, mermado tan-

to ya, con los precios disvarados de la carne. Ya que actualmen-
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te existen 19 millones de habitantes que no tienen acceso regu-

lar a 10s alimentas bdsicos y padecen de subconsumo cdlorico y =

pr6tei00. (10) .‘



OBJETIVOS
Conocer a fondo el sistema de comercialijacidn, asi como =
las ventajas y desventajas del intermediario en este renglén y -

los efectos que tiene en el productor hasta el consumidor.

Hacer evaluacidn de pérdidas o ganancias de c/uno de los in
tegrantes del sistema de comercializacidn de la carne de cerdo,-

como' son: PRODUCTOR, COMISIONISTA y TABLAJERO.

Evaluar de que manera repercute en el costo del producto, -
dicho sistema de comercializacidn, como también establecer las =
deficiencias de éste sistema y proponer posibles soluciones a es

tds,



MATERIAL Y METODO

MATERIAL:
Papeleria

METODO$

El presente estudio fué realizado en los rastros de Guadala
Jara, Zapovan y Tlaquepaque, por considerarse los mis importan--
tes en el Estado. El método uﬁilizado para realizar el presente-
trabajo fué el siguientez

Se elaboraron formas para encuestas, para aplicarse a los -
productores, comisionistas y tablajeros (se snexan en la siguien
te pdgina), una vez recabada la informacidn, se realizé el vacia
do de datos, a fiAAde analizarlos y poder con ello obtener los -
resultados.

El andlisis se hizd independiente y posteriormenete se hizb
un andlisis comparativo y obtener un resultado global, de los 3
grupos encuestados. v
' Asi mismo_sé realizd una investigacidn del sistema de comer
cializacién de la carne de cerdo, paré tratar de conocer 1los e--
fectos de dicho sistema y las funciones gue realizan los grupos-
encuestados, asi éomo las ventajas y desventajas de la participa

cidén de estos.



PRODUCTOR
Localizacidn de la granja

Venta mensual 10-20  20-30  30-40 40-50 50-100

Observaciones

Edad de la venta 6 meses_ 6 1/2_ .7 mes__8 mes__1 afio

Observaciones
Peso a la venta 90Kg 100Kg 110Kg 120Kg Més
Costo X Kg X cerdo
Lugar de venta Rastro de Guad._____Zapoﬁan_____?laquepaque
Directamentev si intermediario
Condicién Contrato_____ Comp. verbal Me jor postor
Ingar de entrega Puesto en granja____ Puesto en rastro

Precio de compra

GASTOS:

Guia sanitaria Gufa de trdnsito Impuestos
Pacturacidn Mane jo Combustible
Ventajas de la existencia del intermediario:

~ Bvita pérdidas de tiempo y dinero

~Pocos conocimientos de comercializacién

- Palta de tiempo

- Es mejor venderles a ellos, porque compran todo
Desvents jas: '

- Pagan a como quieren

- Existen monopolios

~ Ellos fijan los precios de compra

Si hubiera oportunidad de comercializar directamente lo harfa?

si no Por qué
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COMISIONISTA

Es productor : si no

Base de compra .
' : Raza . Pesgo Edad

- Némero de animales comprados al mes

Precio en pie

p————

Trdmites y pagos por concepto dé sacriticio

Impuestos municipal Piso
Impuesto estatal Cargada
Impuesto federal Trabajo de matanza

OTROS: (propinas, regalos, etc.)

: Rendimiento en canal

- *Precio en cenal

Vende a: OBRADOR . TABLAJERO
ESQUIIMOS _ VENDE COMERCIALIZA DIRECT.

~
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Zs provia lz carniceria si no

Concesionada

Bajo que condiciones

Szerificio wropio de animzles

Comprados a un comisionista

Nimero de cerdos comprados diarios Mensual

RENDIKIENTO Y PRECIO DE LA CARNE POR Kg

Rendizniento .Precia Rendimiento FPrecio
Lomo Chamorro
Pierna Carne/freir___ _
Espinazo Espalda/hueso___

RENDIMIENTO Y PRECIO DE IOS ESQUILMOS EN Kg

Rendimiento Precio Rendimiento Precio
Lonja Patas
Cuero Cabeza
Viscéras

GASTOS:

Licencia municipal (anual)

Imouesto Hacienda (bimestral)

N 5SS &

Sueldos

CTROS (Luz, télefono, ete.)




RESULTADOS
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El rresente estudio fué€ realizado entre los meses de Febre-
Yo y Julio de 1¢33. Teniendo 30 productores, 46 comisionistas ¥
30 tatlzjeros encuestados.

E1 sistema de comercializacidn que se lleva a cabo en la 20
na metropolitana de Guadalajara, es el siguiente:

Ccno se puede apreciar en el cuadro No. 1 el proceso empie-
za seguin el tipo de productcr que sea, empezando con el micropro
ductor, que le compran sus animales al "parar", es decir, por -
pieza y no por Kg, como no tiene ni la menor idea de cuantc le-
costo producirlo, lo que le vaguen es bueno.

En lc¢ qte se refiere al reguefio, mediano y gran productor,
el protlema es a la hora de pesarlos, ya que la mayoria de 1las-
veces no asisten o no los dejan "asistir”" a la pesada de sus ani
males, confcerrandose con el veso que les digen. Adexds los comi-
cionistzs se concretan a comnrar los animales que a ellos les —-

stan y 2i quieren que le ccmpre todo el lote, estos tendrén un

2

precio m4s barato. ,

Existen 2 tipos de comisionistas, de czmioneta y de camidn.
Los de camicneta, son aguellos gue 1e_compran 2 les microproduc-
tores y ocasionalmente a pequefios productores, pudiendo vender—
les a los comisionistas de camidn o llevarlos directamente al —
rastro:y los de camidn que compran 21 pequefo, medianc y gran —-
productor, | '

Todos estos animales son llevzdos él rastro, donde se des--
cargan con lujo de violencia (puntapiés, garrctazos, etc.) para‘
lleverlos a los corrales, donde anteriormente se clasificaben ¥y
gue anhora se trata de volver a implantar. Son sacrificados y las
canales son entregadas generalmente a los obradores {(que la mayo
ria de los casos, gon empleados de algun comisionista). Este ge-
neralmente es el que eurte a carnicerias, restauradts y empacado

ras, auncue algunas veces vende & un pequefio obrador, quién a su
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vez surtird a las carnicerias..

Bl obrador entrega al carnicero, propismente la pura canel-
que-seré, sin czheza, patas, cuero, lonja, y viscéras que es co-
mo se lo entrega a €1, ya gue per 1lo general, existe otro comi--
sionista que sold se encarga de los esquilmos. Pero serds mds que
todo de acuerdo al arreglo que hayan tenldo entre ellos, es de--
cir entre comicionista y obrador, y esté a su vez con el tablaje
ro. Ya gue muchas de las veces es entregada la c¢znel, con viscé-
ras y/o la cabveza, aungue regulzrmente serd solamente la canal y
todos los esguilmes anteriores tienen. precio aparte.

El tablajero se encarge de separer los cortes de la caral y
venderles &l precio 2l piblico que mejor le rarezcz,

Todc este manejo, como es de suponerse, cada vez gue pasa =
de una mano hacia otra, tiene un precio diferente, que al final
de cuentas juién lo paga serd el consumidor.

Debe conziderarse sin embargo, que por el hecho de existir-
muchas v cemulicsdas varizntes, asf{ como una serie de situscio--
nes ancrrwales, cono clendestinaje, engafios, gratificaciones, --
‘etec., tarto & nivel de los rastros como del sacrificio y las di-
versaé onaraciocnes de coempra-venta, es d‘ffcil en tales circuns-—

egncias éeterminar las cifras y porcentlﬁes exactos de utilida-—
des mal distribuidas, en el Adesglese monetario del proceso de co.

merc1allvacLon del cerdo.
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PRODUCTOR

Lz venta mensual de cerdos que hace que el productor, flic-
tua desde 20 hasta 100 cerdos, encontrandose que la mayoria'tie-
ne una venta de 50 cerdos mesuales, esto va a depender de la meg
nitud de la empresa, as{ como de otros factores que implican na-
nejo.

¥n el veso alcanzado a la venta, tienen predominancia los -
cerdos de 110 Xg, enseguida los de 100 Kg y por dltimo cerdos de
90, 120 y 130 Kg reapectivemente,

Ia edad para la venta, coscila entre 6 y 7 meses para slcen-
zar los 100, 110 Eg de peso, para cerdos mds pesados légicamente
este tiempo sumenta y viceversa para los mds livianbs.

El Kg de cerdo producidoc tiene costo variable de acuerdo al
peso aleanzado a la venta. En la tabla No. 2 apreciamos que el =
43% tiene un costo de $89 a $92/Kg, ajustandose a ese precio la-
payoria de los porcicultores, esto ve a depender de la edad a la
ﬁenfa,.ya que a mayor edad mds gastos de alimentacidn 'y manejo y
viceversa.a una menor eded.

El lugarAde venta son los 3 principales rastros de la 2zona
metrcpolitana, acudiendo en un 26.7% a los rastros de Guadalaja-
ra y Zapopan a vender su produccidén, un 40% lo hace en el rastro
de Tlaquepaque y 21 restante 6.6% lo hace directamente en su rs-
granja.

Para vender su produccidn, los porcicultores dependen del -
intermedizrio en un 76.7% y solamente el 23.3% lo hace directa--
' mente, pero esto es relativo ya que por lo general’la persona --
que les compra viene siendo también'comisioﬁista, la ydnica dife-
rencia o5 que esta versona acude a la granja para comprar los a-
nimzles, evitando al producter buscar al posible comprador.

1a condicidn para vender sus animales son 3 principalmentes
la de mejor ncstor, compromiso verbal y contrato. Siendo la pri-

mera la que rradomina sobre las otras dos,
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Parz entregar su vroduccidn al comprader, el 80% lo hace -
ror L.A.B. (libre a bordo) y tan sdlo el 20% tiene gue llevar su
produccidn hasta el rastro. Esto claro serd en princirio al a--
cuerdo gue lleven a cabo con el comprador, ya que habrd casos en
gue. les recogen sus animales en la granja, pero el productor pa-
ga los trémites para transvortarlos y estos son: guia sanitaria,
guia de trénsito y la facturacidn..

.El precio de compra es muy variable de acuerdo a la transa-
ccidn entre productor y comprador y oscila entre $88 hasta $95 ,
encontrandose gue el precio de $52/Kg en pie fué el mds predomi-
nznte de la lista. ‘

Los gastos realizados por el productor oscilan entre 3.30.22
hasta 3257.9°/cerdo, esto incluye el pago de guia esanitaria, —-
guia de trdnsito, facturacidn, impuestos, manejo y en algunos ca
sos de traznsvortacidn.

De los productores encuestados el 63.3% percibe utilidades
que fldctuan entre 73.go hasta 81,523.20 por cerdo, esto de acu-
erdo a varios factores como son: la magnitud del negocio, que le
vermita una mayor o menor produccidn, a la disponibilidzd del a~
limento y a la integracidén para la venta y el 36.7% presento pég
didas que oscilan entre 8222o hasta 82,800.3°/cerdo, ocasionado

por la deficiencia de los anteriores factores.
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COMISIONISTA

De loc comisionistas entrevistados, tan solo son ﬁroducto——
Tes el 13% y el 874 restante se dedican solamente a la actividad
de comisionista.

En la base de compra el 60% manifestd que las caracteristi-.
cas de peso y raza influyen para la compra de los cerdos y el -
40% solamente influye en el peso. ‘

El ndmero de animales que ellos manejan es variable, de a--
cuerdo. a la produccidn existente, el rastro que se trate, la épg
ca del afio, etc., ¥y oscila entre 8 a 600 cerdos mensuales, exis-
tiends una mayorie de 52.2% que maneja de 100 a 300 cerdos mens-
suales. '

El precio de compra varia de acuerdo a la demanda existente
¥y a la transaccidn entre productor y comprador, apreciandose que
en su niayoria, es decir un 39.,2% compran a $90,2° y de ahf se -
desprenden vrecios mds altos ¥y bajos respectivamente,

Los gestos que se ejercen son por concepto de impuestos pa-
rz la intrcduccidn del animal al rastro, por matanza y por suel-
dos parz eapleados, presentandose que el 69.6% tiene gastos que
fldctuan entre $240.2° a $392.2%%erdo y‘el 30.4% de $412.2° a -
3626.20/cerdo, todo esto de acuerdo al rastro que se mencione.

El rendimiento en canal oresentd una fluctuzcidn de 45% a -
47% en cerdo de 100Kg, encontrandose que un 83.9% tuwd un rendi-
miento de 46%, esto fluctua de acuerdo a la calidad del animal ,
a2 lz z2limentacidn, raza, etc.

Los precios de venta registrados fueron los éiguientes: el
4.3% venaid a $160.2°, el 32.6% a $165.2%, el 43.4% a $170.2° v
finalmente el 19.5% a $175.2°, teniendo una media de $167.20
ta

. Bs

varigciones de vrecio serdn de acuerdo a2l rastro donde se ~-

0

_" ~ - . .
vendan las canclag, a la calided de 1la misma que repercute en el

rendimiento y 2 la transaccidn entre vendedor y comprador.
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Por 1z venta de esquilmos las cantidades son variables de a
cueréo al rastro que se refiera, teniendo gue el 50% tiene una -
venta que flﬁctua'entre 81,905.90 a 31,960.2° y el 50% restante-
su venta oscila entre 32,209.9° a 82,270.90.

En sus utilidades se presentaron cantidades muy variables -
¥a que eg diferente el precio de compra, sus gastos y su precio-
de venta, asi como taabién la venta de los esquilmos, teniendo -
las siguientes utilidades: . '

6.5% con una utilidad de $117.2° - 8195.20

6.54 » w = m n $253.9° _ §560,2°
00 o0

10.84 = n = m n $395.2° - §398.2
19.5% = v o n ow 5440,2% _ 8497.2°
17.3% = " »  n o« 507,99 _ §570.2°
234 = nm m n w 3607,2° _ $698,2°
10.86 = n» =~ o $700,2° - $780.2°
4.3 = m m = 835020
2.1 =~ m w m §g45.2°
Todas estas utilidades son por cerdo, as{ que aidn falia mul-

tiplicarla por el ninero de cerdos mensuales.
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TABLAJERO

El 100% de los tabajeros encuestados manifestaron ser due-——
Aos de sus negocios.

Para la obtencidn de las canales para la ventza al piblico -~
se encontrd gque un 46.7% compran sus canales 2 un comisionista y
el 53.3% sacrifica sus animzles directamente, esto demuestra que
es cada vez mayor la integracidn vertical para la comercializa——
cidn del cerdo, aundque esto puede ser una falsa imagen ya que —
puede ser un monopollo es decir el mismo tablajero puede ser co-
nisionista, pero no nada mds de sus propios animales, ci no de -
muchos nfs.

En el mimero de cerdos vendidos mensualmente se encontré -
que el 63.3% vende de 8 hasta 48 cerdos y el 36.6% vende de 60 a
- 249 cerdes mensuales, esto de acuerdo 2 l1la magnitud del negocio
¥y la ubicacidn del mismo, a la évoca del afio y ademnds de que e—
xisten carnicerias que surten a otras mds pequefias, vendiendoles
plezas o hasta canales cowmpletas, )

Resvpecto 21 precio de comnra de la canal, se observé que el
6.6% compra a 5160.2°/Kg, el 33.4% = 3165.9°/Kg y el 60% a $170.

En lo que se refiere a gastos, serdn de acuerdo a2l tamafic -
del negocio, ya que esto influye en el pago de impuestos y, 81 =
nimero de gente empleada, teniendo que oscilan entre $85.90 Y -
84;412.3°/cerdo. Estos incluyen: licencia municipzl, impuesto a
hacisnda, SSA, sueldo de empleados, luz y en ocasiones télefono.

Por la venta totzl de carne y esquilmos se obtienen ingre--~
sos que oscilan entre 810,515.Ec hasta 816,122.3°/cerdo, esto in_
fluenciado por la zona decnde se ubigue el negocio ya que esto in
fluye en la meyor o menor venta de carne y esquilmos.

Ia utilidad obtenida descués de sumaf el costo de la canal
¥ los gastos, restada a la venta de carne y esquilmos, se apre--

cia una utilidad que varia de $1,551.2° hasta $7,443.2° /cerda,
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En el andlisis anterior pudimos darnos cuenta de la despro-
porcionada diestribucién de utilidades en la comercializacidn del
cerdo, partiendo desde el precio irracional al que compran gl --
productor, hasta el precio que paga el piblico por kilogremo de
carne.

Este precio limita el consumo de carne de una parte importan
te de la poblacidn, que no logra aun satisfacer los requerimienQ
tos nutriciohales que para su sano desarrollo necesita, bien por
aue no ha podido alceznzar la meta de convertir sus necesidades -
en demandas realese

Y podemos detectzar que todo este mal estriba en la existen-
cia de personas gue alteran el proceso econdmico de comercializa
cién del cerdo, empezando con el comisionista que con unas cuan=~
tzs horas de "trabajo" logra utilidades que superan a las del -
poreicultor que tiene que esperar 6 meses o mds, para lograr una
cantidad {nfima como utilidad & simplemente perder dinero y, el
tablajero que vende la carne 21 precio que el juzgue conveniente
s» logrando utilidades que superan a 1las de los comisionistas pe-
ro en mayoer tiempao y con un nimero menor de cerdos. Y los dnicos
aque salen verdiendo en este proceso son: el productor sue tiens-
que soportar todo el veso de los riesgos gue implican 1la crianza
de los cerdos y el consumidor que tiene que pagar un precio que
no esta al alcance de su economia.

Considero que =i a través de un sistema de integracidén no -
necesariamente muy radical, se logrard eliminar una sefie de par
ticipantes infiltrados en la comercializacidn dél cerdo, los que-
no tienen razzfn de existir y a través del miemo sistema se logra
rd cortar las utilidades mayoritarias de los tablajeros se pedr-

dria alecanzar una razonable concialiacidn de intereses y una ade
cuada distritucidn de utilidades entre los que ldgicamente deben

de varticipar en este negocio, ror que no es posivcle seguir con



20

el sistema actual de comercializacién que beneficia a un nimero
reducido de personas y verjudica a una gran mayoria.

For dltimo ¥y hzbiendo cuzndo menos esbozado sin profundizar
los aspectos mfs sobresalientes en el mercadeo y comercializg—w—-
c¢idén del cerdo, intentando despertar conciencia de la necesidad
de una integrazcién paulatina y organizada de la porcicultura que
le permité cubsietir como una industria moderadamente producti—
vz; considerc gue podria caber dentro de las ruy particulares --
condiciones socio-econdmico-politico del pafs, 3 posibles formas
de agruracidén y se podrian denominar de la siguiente maneras

~-Agrupacidén Socialista

——Agrupacidn Cavpitalista

-—=Agrupacidn de Asociacién Capitalista

Para 1os 3 casos se sefialard solamente lo gue podrian ser -
lzs bases de su estructuracidn ya que un zndlisis profundo reque
riria tznto de zbundsntes y calificadas fuentes de informacién -

coro tiempo para estudiarlas en detalle cada una de ellas.

AGRUPACION SOCIALISTA

Integracidn gremnizl de los productores en rniicleos comercia-
les regicnales, regidos vor un organiesmo federal a cargo de pro-
vorcionar los elementos bdsicos pare le produccidn, como serian:
alimentos, medicamentoe, asistencia médica, financiamiento, etc.
Organismo que regularia los conductos de comercializacidén y mer-
cadeo del cerdc a nivel loecal, regional, interestatal, etc.
AGRUPACION CAFITALISTA

Estaria manejada por los fuertes capitaks y grandes vroduc—
tores en el mercadeo naturzl de oferta y demanda, sin la interfe
rencia de crganismos regulesdores, ni la participacidn del gobier
no cono empresario, en ninguna de las fases de comercializacidén
y/0 mercadeo. '
AGRUPACION DE ASOCIACION CAPITALISTA

O gea una integracidn de porcicultores en sociedades comer-
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ciales de "consumo, produccién y venta”, enlazadas entre s{ por-
el interés econdmico de compras y ventas de voiumen, que pueden
en el caso de produccidn, abératar los costos y en el caso de --—
venta, rarticipar con mejores perspectives en el sistema natural
de oferta y demsnda y eventualmente vresentar un frente sélido -
ante positles pretenciones especulativas externas. Todo esto llg
va un solo fin, satisfacer la creciente demanda que se presenta-
ri en el futuro, eliminar elementos no necesarios en la comercia
lizacidn y bajar los precios al publico.

Ya gque hzsta hace 5 afios, la tecnologia porcicola se forma-
ba de génetica, manejo, nutricidn y sanidad; con esta base la =
poreicultura vrosverd, pero tuvo czidas estrepitosas por defi---—
ciencias de comercializacidn. Pué necesario buscar la integra—---
cidn esvecialmente en la fabricacién de alimentos balanceados, -
ghora la tendencia es devpender menos del intermediario y vender
directamente 2l tablajero. Inclusive instalar rastros y comercia
lizar en cznal o hasta en embutidos.

Zsto implica modificar sustancialmenie los indices de pro--
ductividad actuales, incrementar las tasas de procreacidn de ani

sles de abasto, acelerar el indice de reposicidén y disminuir el

i3

€

8]

iodo de engorda. Para hacer frente 2 ecstd situacidn es necesa

‘o

o]
)

iz gue lz estraztegia zlimentaria involucre la integracién econd
mica de produccidn, comercializacidn, industrislizacidn y distri

bucidn, asi ceme la integracidn regionzl de lae actividades de -

(o8
W
0.

ca rea productiva.
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l.- El sistema actual de comefcializacién de la carne de -~
cerdo, esta regido por le participacidén obligada del comisionis-
ta, que con su actividad en este proceso encarece el precic de =
la carne, afectando de manera importante la comercializacidn ver

tical del cerdo.

11l.~ Aunando a esto se encuentra el tablajero gue contribu-
ye a la inflacidn en el precio de la carne, fijando arbitraria-—-
mente los precios de la misma, logrando asi redituables utilida-
des.

111.- Todo esto ha provocado vérdidas por parte del produc-
tor, que trae como éonsecuencia que se retiren cada vez mds por-
cicultores del negocio, ya que esta actividad es poco redituabie
¥ ademds por el sinuUmero de problemas que enfrentan para 1la ——-

crianza de los cerdos.

1V.-~ Repercutiendo esto en el publico consumidor, que raula
tinamente ha dejado de adquirir carne, mgravando mds la situa———
cién imperante, ya que esta falta de consumo perjudica a la de--

manda y ldgicamente afecta al nroductor.

V.-Por lo tanto es necesario cambiar el proceso de comercia
lizacidn del cerdo, dependiendo cada vez menos del comigionista
¥y regulando mediante la controlacidn de vprecios de la carne 1las
utilidades del tadblajero, para asi poder obtenerla a un precio -

Justo.
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El estudio anterior fué realizado en log meses de Febrero a
Julio de 1983, abarcanb los 3 principales rastros de la zona me-
trovolitana, como son: Guadalajara, Zavpopan y Tlaguepaque.

Se encuestaron = 30 cvroductores, 46 comisionistas y 30 ta--
“blajercs, una vez que se recabd la informacidn se encontré que:

El sistem2 de comercializacidén del cerdo sigue dominado por
la participzcidn del comisionista que acavnara toda la sroduccidn
va sea del micro, vequefio, mediano y gran rroductor, logrando -
° a $945,%° -

r cerdo, vero aun falta multiplicar estas cantidades por el ni

y P o [o]
a esto excelentes utilidades que variazn de $il7.~

O
o]

el
o

mero Qe cerdos mensuales y tode esto en unas cuantas horas de —-
trzbajo. Y el tablajero gue logzra atn mds utilidad que el comi-—
sionista pero en mayor tiempo y en menor ndmero de cerdos, esto~
es nosgible ya qus vende la carne al precio que €l requiere, no -
existisndo una efectiva ragulacidn en los rrecics de la misma, -
Sus utilidades varian de $1,551.2° nasta $7,443.2%/cerdo.

El productor gque no logra la utilidsd que serfia de justicia
por su produccidn, conformandose con uné utilidad que cscila de
%73.=" hacta 31,523.g°/cerdo y otres cue operan con pérdidas que
nasta $2,800.2%, no teniendo en cuenta que es é1 ,

porta los rissgos de la crianza de los cerdos y el que =

€}
W
4
Q
H
(1]
n
o g

roblemas enfrenta para vender su produccidn y al final
el consumidor que diffcilmente y una minoria tiene acceso al con
sumo de carne, ya que revpresenta en la actuzlidad un articulo de
lujo, vrivando a una mayoria de noder adguirirla y con esto pade

ciendo subconsumo proteico.
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